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TODOS DE PARABENS

HA 15 ANOS A SOCIEDADE PONTO VERDE REVOLUCIONOU O PANORAMA
DA RECICLAGEM EM PORTUGAL. COM A AJUDA DE TODOS, RECICLAR TORNOU-SE
UMA PRATICA DO QUOTIDIANO
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OBJECTIVATN

UM OLHAR SOBRE A RECICLAGEM
DE EMBALAGENS

DUI‘.'I.tD

1* CONCURSO DE FOTOGRAFIA SOBRE A RECICLAGEM DE EMBALAGENS

Tal como a Sociedade Ponto'Verde, o olhar do artista vé valor naquilo que outros ignoram ou desperdicam
A Sociedade Ponto Verde vai levar a cabo o concurso fotografico 0BJECTIVA 2011, aberto a profissionais e amadores,
EM categorias separadas, para mostrarem a sua visao pessoal e artistica sobre o tema dos residuos de embalagem
Ainscrican e entreea dos trabalhos deverd realizar-se atraveés do site www.objectiva201l1.com, de 29 de Agosto
até 10 de Dutubro, onde também estara disponivel o regulamento detalhado
Farticipe, mostre-nos o seu olhar, e habilite-se a milhares de euros em premios em vales FNAC.

Categoria Profissionais
12— 2500€ em vales FNAC 28 " 1800€ em vales FNAC 3¢ _ 500€ em vales FNAC

Categoria Amadores
12 1000€ em vales FNAC 29 S00€ emvales FNAC 3° _ 250€ em vales FNAC

Inscricoes em www.objectiva20ll.com



RECICLE O (SEU) MUNDO

PARA COMECAR

Utopico? Exagero? Nem por isso. Bastam pequenos gestos para propagar grandes diferencas,

em si e nos outros.

RELACOES HUMANAS

Reciclar amizades ou amores ndo significa acabar com
os lagos que ja tem, mas o inverso - ird renova-los e for-
talecé-los. Ofereca uma flor, diga, sem rodeios, “gosto
de ti”, partilhe uma histéria, acarinhe sentimentos.

CASA

H4 quanto tempo tem o sofa da sala no mesmo lugar?
E a mesa de refei¢cdes? Troque a disposi¢ao dos mdveis,
altere a ordem dos livros na estante, coloque uma
planta a janela, use o servico de jantar que reserva
para refeicdes especiais.

TRABALHO

Nao precisa de mudar de emprego para reciclar a vida
laboral. Coloque uma moldura na secretaria, tenha o
e-mail em ordem, organize o seu tempo, convide o novo
colega a fazer uma pausa e beber um café, tenha um sor-
riso nos labios e encare as adversidades como desafios.

HABITOS

Desligue a televisdo enquanto toma as refeigdes

e fomente um momento intimista com a familia;
tire as sapatilhas do armario e dé uma caminhada;
desvie-se do caminho habitual para casa e percorra
outra rua; leia o livro de um autor que ndo conhece;
faca voluntariado.

DESPERDICIOS

Coloque no ecoponto amarelo as embalagens de
plastico e metal, no azul as de cartdo e papel, no verde
as de vidro. Deite o 6leo usado nas frituras no oledo e
deposite os pequenos electrodomésticos (batedeiras,
secadores, leitor de DVD, entre outros) nos electrdes.
Recicle a roupa que ja ndo veste, oferecendo-a a insti-
tuicdes ou dando-lhe novo visual - a imaginagdo é o
limite. Invente receitas e aproveite as sobras do jantar.

llustracéo: Rita Sales Luis
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EDITORIAL
TODOS DE PARABENS

A felicidade estd na viagem e ndo na chegada.
Por isso a RECICLA comemora com todos os
leitores — companheiros nesta jornada por
um mundo mais sustentdvel - as alegrias de
uma aventura. Ha 15 anos nascia a Sociedade
Ponto Verde (SPV), fruto da vontade de um
grupo de empreendedores que arregagou
mangas rumo a um futuro mais verde. Rapi-
damente foram acompanhados nesse sonho
por um batalhao de adeptos da mudanca,
individuos que acreditam no poder dos pe-
quenos gestos, como colocar o pacote de leite
no ecoponto amarelo ou o boido da compota
no ecoponto verde. Porque esses habitos
fazem mesmo a diferenca. Afinal, foi gracas a
ajuda de todos que a SPV atingiu ja as metas
comunitarias de materiais a reciclar até ao
final de 2011. E cada vez mais pessoas fazem
da separacdo dos residuos de embalagens
uma pratica do quotidiano. S6 nos primeiros
seis meses do ano, os portugueses enviaram
para reciclar mais de 290 mil toneladas de
embalagens. Portanto, estamos todos de
parabéns!

Para assinalar o 15.° aniversario, prepara-
mos uma edi¢cdo especial, onde se destaca a
conversa entre um dos fundadores, Marcel
de Botton, e o primeiro presidente da SPV,
Manuel de Mello, e ainda os momentos mais
marcantes da vida da entidade gestora dos
residuos de embalagens. Um presente de boas
leituras. E deixamos um desafio: participar

no concurso fotografico “Objectiva 2011: Um
olhar sobre a reciclagem de embalagens” (saiba
como em www.objectiva2011.com). Perspecti-
vas preciosas para os proximos 15 anos! R
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A arte esta a passar por aqui

Porque graffiti ndo é sinénimo de vandalismo, a Galeria de Arte Urbana (GAU) da Camara Municipal de Lisboa
lancou um desafio: Reciclar o Olhar. E esse 0 nome e o mote da accdo que da cor e novo sentido aos comuns
vidroes iglo da cidade. Até ao momento ja foram intervencionados mais de 20 e o projecto ndo tem fim a vista, tal
o entusiasmo de artistas e cidaddos. “Recebemos o e-mail de uma senhora a perguntar: ‘O meu filho de dez anos
quer pintar um vidrao. Pode?’”, recorda o arquitecto Miguel Carrelo, da GAU. As intervengées nos vidrdes estao
abertas a todos, basta apresentar uma proposta grafica a Galeria. Os critérios de seleccdo ndo sdo apertados -
mas ndo vale tudo. “Se facilitdssemos de mais corriamos o risco de ser mais um contributo para a poluigdo visual”,
explica Jorge Ramos de Carvalho, director do Departamento de Patrimdnio Cultural da autarquia. “A imaginacdo é
o limite”, diz. Mas em respeito pela sa convivéncia social. Mensagens que promovam a violéncia, a discriminagao
ou a pedofilia, por exemplo, ndo serdo aceites. Os materiais necessarios e a prépria intervencdo ficam ao cuidado
dos artistas e cidadaos, devidamente identificados para que ndo tenham problemas com a autoridade.

Reciclar o Olhar comecou este ano com intervencgdes de arte urbana em camides do lixo. “Sentimos que as
pessoas tinham de reciclar as atitudes”, explica Jorge Ramos de Carvalho. Depois, em conversa com os colegas do
Departamento Urbano, a ideia alargou-se aos vidrdes. Novos projectos surgirdo, fazendo de Lisboa uma cidade
mais colorida e ‘amiga’ da arte urbana.
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Minhocas
“devoram” lixo
acoriano

Ailha de Sao Miguel criou a primeira
unidade industrial de tratamento de
residuos urbanos através de minhocas no arquipélago. Com capacidade para tratar trés mil toneladas anuais, valor
que pode ser duplicado, exigiu um investimento de 2.000 milhdes de euros, financiado em 85% pela Unido Europeia,
através do Programa Comunitario dos Acores, e em 15% pela autarquia. A vermicompostagem recorre ao apetite
voraz das minhocas que digerem a componente organica dos residuos (restos de comida, papel e cartdo sujo, e
despejos de jardim), transformando-a em hidmus, que depois pode ser usado como fertilizante na agricultura e nos
espacos verdes. A medida foi recebida com agrado pela delegacao da Quercus em Sao Miguel e pode alterar a gestao
dos residuos inter-ilhas. “Com esta solucdo, apenas os materiais reciclaveis teriam de ser encaminhados das ilhas
mais pequenas para as maiores, o que permitiria grandes poupancas as autarquias e ao Governo Regional”, afirmou
a ONG do ambiente em comunicado.

Peliculas do
ambiente

De 8 a 15 de Outubro a

Casa Municipal da Cultura

de Seia acolhe o CineEco

- Festival Internacional de Cinema Ambiental

da Serra da Estrela. Ja na 16.2 edicdo, o festival

cinematografico regressa este ano com

nova estrutura e novo parceiro: a Zero em

Comportamento, responsavel pelo IndieLisboa,

que se junta na organizacdo a autarquia e a

Empresa Municipal de Cultura e Recreio de

Seia. O enfoque é o de sempre: divulgar valores

naturais e ecolégicos através do cinema e

] actividades culturais diversas. A programacao,

com a exibicao de 60 longas e curtas metragens,

encontra-se disponivel em www.cineecoseia.org.
E‘ ~ 3 15 OUT Mas nem s6 de cinema vive o CineEco: o projecto

S h R musical The Crow e a cantora Aurea actuardo no

encontro, que conta ainda com workshops

e conferéncias.

K g ECO 1A 08
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Disputa pela reciclagem

Quem recicla melhor e mais barato? Os privados ou o ptiblico? E o que o mayor de Chicago, nos Estados
Unidos, vai descobrir. “Prometi as pessoas de Chicago que a minha administragdo trabalharia para procurar
os servicos com a melhor relacdo preco/eficacia. Fornecer o nosso programa de reciclagem Blue Cart com

o valor mais baixo para quem paga impostos é o primeiro passo para alargar o programa a toda a cidade”,

afirma o mayor Rahm Emmanuel. Por isso dividiu a cidade em seis regi6es, quatro ao cuidado das empresas
privadas de reciclagem Waste Management e Midwest Metal Management, e duas sob a responsabilidade
dos empregados camararios, modelo que estara em vigor este més ou no préximo. O programa Blue Cart
custa 13,8 milhdes de délares a cidade de Chicago, enquanto ofertas de empresas do sector privado para o
mesmo servico rondam 6,6 milhdes de dolares. Emmanuel vai tirar a prova dos nove.
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Ideia inovadora + boa vontade = casas recuperadas

A pensar nos iméveis degradados do Porto, o jovem arquitecto José Paixdo, 27 anos, teve uma ideia original:
recuperar de graca o parque habitacional das cidades. Com Diogo Coutinho, engenheiro civil, e Angélica Carvalho,
futura arquitecta, delineou uma proposta que saiu vencedora do concurso FAZ - Ideias de Origem Portuguesa,
iniciativa da Fundacao Calouste Gulbenkian e da Fundacao Talento. O projecto Reabilitacdo a Custo Zero, premiado
com 50 mil euros, esta a despertar interesse, reunindo ja o apoio de varios parceiros: estudantes de arquitectura

e engenharia, universidades, empresas de construgdo civil e autarquias. A ideia consiste na criagdo de uma
organizacdo sem fins lucrativos que permite aos senhorios reabilitarem as habitagdes sem custos. Como? Os
proprietdrios oferecem alojamento e alimentacdo a estudantes de arquitectura e engenharia (espécie de Erasmus)
que concebem e concretizam a reabilitacdo. Os materiais e equipamentos necessarios sdo doados a organizacdo por
empresas do sector, que gozam dos respectivos beneficios fiscais, e a supervisdo técnica das obras fica ao cuidado
das universidades. Para Outubro esta previsto o arranque do projecto-piloto: a reabilitacdo de um edificio na Ribeira
do Porto. Mas a iniciativa pode ser universal, aplicada em qualquer ponto do mundo.

Limpeza global

Para erradicar toda a lixeira do mundo bastam duas
coisas: paises com detritos em locais inapropriados e
N pessoas decididas a agir. O mote é da World Cleanup
’ . l 2012, iniciativa desenvolvida pelo movimento civico

Let s do lt. Let’s Do It, que nasceu na Estonia em 2007 e ja deu

origem a diversas campanhas nacionais de limpeza,

como a Limpar Portugal no ano passado. A partir de 24
de Marco de 2012 o movimento pretende criar uma onda de erradicacdo de lixeiras a nivel global, com a organizagado
de ac¢des de um dia em varios paises. Aambicdo é elevada: “Nada menos do que limpar todo o mundo de lixo ilegal,
envolver pelo menos 100 paises e juntar centenas de milhares de pessoas nesta ac¢do”, Ié-se no site. Mapear o lixo,
convidar a sociedade a participar e num dia limpar tudo é a férmula da World Cleanup 2012. Preparado?
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EM NOVEMBRO A SOCIEDADE PONTO VERDE CELEBRA 15 ANOS DE
ACTIVIDADE. 0OS NUMEROS NAO ENGANAM: A QUANTIDADE DE MATERIAL
RECICLADO AUMENTA A CADA ANO QUE PASSA. CONHECA OS PRINCIPAIS
MARCOS QUE FAZEM A HISTORIA DE SUCESSO DESTA ORGANIZACAO.

Texto Miguel Amaral Monteiro
Fotos Cedidas

Reciclar é dar e receber, e é tam-
bém uma actividade complexa.
A Sociedade Ponto Verde (SPV),
entidade privada sem fins lucra-
tivos, tem a tarefa de assegurar
o bom funcionamento do Sistema
Integrado de Gestao de Residu-
os de Embalagens (SIGRE). “O
grande desafio é o de congregar
os diversos stakeholders e gerir
equilibrios, com vista a prestar
um servigo de exceléncia a quem
tem a obrigacéo legal de gerir

os residuos de embalagem dos
produtos que colocam no merca-
do, ou seja, os clientes da SPV”,

8 Ro

esclarece Luis Veiga Martins,
director-geral da SPV.

Os embaladores e importadores
entram no circulo da reciclagem
ao colocarem os seus produtos
no mercado em embalagens de
vidro, cartao ou plastico e me-
tal. Por sua vez, as superficies
comerciais tornam esses bens
acessiveis aos consumidores.
Um estudo realizado pela SPV
em 2010 revelava que 56% dos
consumidores depositavam as
embalagens vazias nos respec-
tivos ecopontos. Esta adesédo da
populagdo seria impossivel sem

o0 enorme investimento feito pela
SPV em campanhas de sensibili-
zacao, desde a iniciativa “Sepa-
rar Toca a Todos"”, que em 2004
percorreu o pais porta a porta
visitando 650.000 lares, passan-
do pelos programas de televisao
Ponto por Ponto — Reciclar é
Viver, na TVI, e Ponto Verde, no
Canal 2, até aos anuncios que
marcaram presenga nos varios
meios de comunicacdo, com des-
taque para a televisdo. Quem nao
se lembra de frases como “quan-
do eu comecei a separar eu era
deste tamanho — piqueno”, ou de



Além dos beneficios ambientais,

a actividade da SPV destaca-se pelo
apoio a causas sociais e investimento em
investigacdo e desenvolvimento

“faca-nos a vontade e separe to-
das as embalagens que se podem
reciclar”, ditas por uns simpaticos
“pedinchoes”?

As embalagens colocadas nos
ecopontos pelos cidadaos alimen-
tam o resto da cadeia de recicla-
gem. Os sistemas municipais e as
autarquias asseguram a recolha

e triagem dessas embalagens

e a SPV encaminha-as para os
recicladores que, depois, as rein-
troduzem no mercado sob a forma
de novos objectos do dia-a-dia.
Hoje o circulo da reciclagem esta
completo. Mas nem sempre foi

assim. “Sensibilizar toda a cadeia
foi uma luta. Na altura

ja havia recicladores de papel,
mas existiam apenas dois ou trés
de vidro e um de plastico. Hoje
hé muitos interessados nesta
actividade. Houve todo um con-
junto de empresas criadas a volta
do SIGRE", constata o fundador
da SPV, comendador Marcel de
Botton.

0S NUMEROS NAO ENGANAM
No primeiro ano de actividade
a SPV reciclou 1.500 toneladas
de embalagens e residuos de

embalagens. Nessa altura cobria
18,1% da populacédo e 14,9% do
territério. Em 2010 reciclou mais
de 667.000 toneladas, chegou

a 99,7% da populagéo e esteve
presente em 99,3% do territério
nacional.

“Ao longo dos seus 15 anos a
SPV tem cumprido a sua missao
de forma extremamente positiva,
sendo uma histéria de sucesso
na reciclagem de residuos de
embalagens”, afirma Luis Veiga
Martins.

Um dos pontos altos desta histo-
ria registou-se em 2005, quando

9 R®
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a SPV cumpriu e até ultrapassou vidro. “Trata-se do material cuja necessidade de sensibilizar estes

as metas de reciclagem impostas
pela Unido Europeia a Portugal.
Como sucedeu com a directiva co-
munitaria 94/62/CE, que obrigava
a reciclagem de pelo menos 15%
de cada tipo de material de em-

balagem (plastico, ago e aluminio,
vidro, papel/cartdo e madeira).
No entanto, hd um material que
continua a preocupar a SPV: o
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separagdo através de um sistema
de ecopontos se iniciou ha mais
tempo, na década de 80. Porém é
aquele que se tem aproximado da
sua meta de forma menos rapida”,
reconhece o director--geral da
SPV. E justifica: “As embalagens
de vidro estdo na sua grande
maioria no canal HORECA (Hotéis,
Restaurantes e Cafés), havendo a

agentes econdmicos para conso-
lidarem habitos de separagdo”. A
SPV centrou a sua ultima campa-
nha publicitaria neste material.
“Para garantir o cumprimento das
metas decidimos associar mais
uma vez uma causa social a causa
ambiental. Assim, lan¢gamos o pro-
jecto “Reciclar é Dar e Receber”.
Por cada tonelada de vidro recicla-




HISTORIA DA SPV

Ineestimento de
7 mithao de caros em

lniciativra Fociolar //‘g/eaws’ de (&0 na

Joca a [odos” visita drea da /‘w/'a/a/m
nare de am mithao de N / /
lares portugueses angamento do 4 k;.

wa/awrto fam‘//a/‘

AN ,
A . Iniciativa Reciclar £ Dar
_.--.__200c6 54’”/“”“ 2 causas £ Logeber ”a/m/a eriangas
O i S por 7 causa apora desfavorecidas
< 2005 S Associagan Lago =
. ~..2007 N N i3
*-< i : o
\\9\&5\ 2010 ¥
2008 ~ T ~%-----7 2011
g
U e oyl pilliit o \\/
metas de reciclagem Pedinohies N
1mpostas por Bruvetus F5 P — | f 5 Kevista :
el S8 ¥ (Y _‘:"'.1? (== RECICLA, criada
‘ ‘ e —~ gl o o 2004, refor-
i f fﬁ' "fn-:. wl  mula /'/rra;e/r( e
: :"-_-_..‘..".._'_' o 3 conteddos

da, a SPV doa um euro para equi- revela o director-geral. a reciclar 55% do peso total das
par salas de estudo de Instituicées Esta € uma boa noticia, até por- embalagens declaradas pelos seus
Particulares de Solidariedade que a meta de reciclagem para clientes”.

Social. O objectivo é que criangas 2011 é mais ambiciosa do que a

de familias carenciadas tenham de 2005. No entanto, Luis Veiga QUEM VAI A GUERRA..

ajuda para estudar”, conta Luis Martins tem 6ptimas novidades: Ao longo de 15 anos a SPV deba-
Veiga Martins. Os portugueses “A SPV ja cumpriu as metas a que teu-se para tornar a reciclagem

responderam de forma positiva ao  se encontra obrigada através da mais acessivel e eficaz a todos
apelo feito em Marco de 2011: “As  licenca concedida pelo Ministério os envolvidos no SIGRE. Foi com
retomas de vidro nestes primeiros  do Ambiente e pelo Ministério esse objectivo que langou no mer-
sete meses do ano aumentaram”, da Economia, que correspondem cado, em parceria com as empre-
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REPORTAGEM

ﬁfrganizagéo de diversos accdes extra trabalho
| fortalece os lagos dos colaboradores SPV

sas produtoras, solugées como o
ecoponto doméstico e o ecoponto
familiar, em 2004 e 2007 respec-
tivamente, ou criou, em 2006, o
“Servigo extra urbano”. A SPV nao
interfere nesse fluxo, recolhendo
apenas a informagao do operador
de gestao de residuos relativa ao
encaminhamento para recicla-
gem de residuos nao urbanos de
embalagens, pagando um valor de
informacao e motivagao por tone-
lada de material de residuo de em-
balagem. Para garantir a equidade
entre todos os embaladores, a SPV
também organizou um servico de
verificagdo para por fim ao uso
abusivo do simbolo Ponto Verde
por parte de embaladores que nao
pagam esse valor.

Outra vertente do compromisso
da SPV com a sustentabilidade é,
desde a sua fundagdo em 1996, a
aposta em investigacdo e desen-
volvimento (I&D) de novas tecno-
logias de recolha e tratamento de
residuos. Por exemplo, em 2006

12 RO

anunciou o investimento de cerca
de 1% da facturagao, durante trés
anos, para financiar projectos de
I&D.

Mais. Esta entidade também se
envolveu em varios debates na de-
fesa da sua actividade. Em alguns
prevaleceu o seu ponto de vista,
noutros nao. Entre os sucessos

A SPV ERA,
NO FINAL DE 2010,
A SEGUNDA MARCA
ASSOCIADA A
RESPONSABILIDADE
AMBIENTAL EM
PORTUGAL
conta-se a criagao do certificado
VERDORECA. Em 1999 o Governo
decidiu que os estabelecimentos
conhecidos por canal HORECA
s6 poderiam comercializar emba-
lagens reutilizaveis. A SPV lutou
para que a legislagao incluisse a
possibilidade de venda de pro-
dutos em embalagens nao-reuti-

lizaveis, desde que estas fossem
encaminhadas para um sistema
de recolha selectiva (VERDORE-
CA) que garantisse a reciclagem.
O Governo acedeu.

A actividade da SPV resulta em
claros beneficios ambientais, mas
assenta num sistema financei-

ro. Neste momento a SPV conta
com 10 mil empresas aderentes
ao Sistema Ponto Verde que, ao
pagarem o valor Ponto Verde,
financiam o sistema. “A receita
gerada pela SPV deve pagar o
diferencial entre a recolha selec-
tiva e a normal, e contribuir para
aumentar a reciclagem através da
comunicagao e da sensibilizagdo”,
observa Marcel de Botton.

PROXIMA META

A actividade meritéria da SPV é
reconhecida pelos portugueses.
“A SPV era, no final de 2010,

a segunda marca associada a
responsabilidade ambiental em
Portugal”, regozija-se Luis



A reciclagem em Portugal registou uma evolugao
extraordinaria. Em 1998 reciclaram-se 1.500 toneladas
de residuos e em 2010 atingiu-se 667.000 toneladas

Veiga Martins.

Mas também 14 fora ha quem
esteja atento ao bom desempenho
desta entidade. A Pro Europe,
organizagao multinacional que
gere o Sistema Ponto Verde, a que
ja aderiram 34 paises, escolheu
Luis Veiga Martins como novo
presidente para os préximos dois
anos. O director-geral garante que
esta nomeacao é prestigiante para
a SPV e para o pais. E, claro, é um
reconhecimento pessoal. “E um
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desafio extremamente aliciante.
Implica garantir que a Pro Eu-
rope, uma aliang¢a das melhores
organizagdes nacionais na imple-
mentagao do principio da respon-
sabilidade alargada do produtor,
continua a ser uma referéncia a
nivel ambiental, especialmente no
campo da reciclagem, proporcio-
nando aos clientes e aderentes o
cumprimento de obrigagdes legais
a um custo competitivo”, diz Luis
Veiga Martins.
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E por c3, quais os desafios da
SPV? “O grande objectivo a curto
prazo é renovar a actual licenca
(que termina a 31 de Dezembro de
2011) por um periodo mais alarga-
do e com objectivos mais ambicio-
sos”, informa o director-geral.
Levar esta missao a bom porto
também depende de cada um de
nés. Basta seguir o conselho dos
mais novos: “Coloque todas as
embalagens usadas e vazias no
ecoponto. Nunca falha”. R
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PEQUENQOS GESTOS

A FRENTE DA SOCIEDADE PONTO VERDE, LUIS VEIGA MARTINS PREOCUPA-SE
COM O AMBIENTE. CONHECA OS SEUS HABITOS DO QUOTIDIANO, QUE VAO
DESDE A INCONTORNAVEL RECICLAGEM A POUPANCA DE ENERGIA.

Texto Sara Raquel Silva
Fotos Filipe Pombo/AFFP

“A criatividade humana nao tem limites e acredito que
a médio e longo prazo novas solugdes permitirdo uma
melhor utilizacdo dos materiais em fim de vida, que ja
dao origem a objectos interessantes como bancos de
jardim ou pecas de automével”, constata Luis Veiga
Martins, director-geral da Sociedade Ponto Verde
(SPV). “Reciclar, por isso, € um dever. Permite reduzir
o desperdicio; s6 ndo o faz quem nao quer”, garante.
“Claro que todos gostariamos de ter um ecoponto em
frente a casa, o que nao é possivel, mas existe uma
rede muito vasta. Um por 500 habitantes é o numero
ideal, mas ja existem muitas localidades com ecoponto
para muitos menos habitantes — abaixo de 200. Basta
dar uns passinhos. E em casa recipientes proprios ou
sacos de plastico servem para fazer a separacao de
residuos. E muito facil”, assegura.

Aceitou liderar a SPV, organizagao com fortes preo-
cupacgoes ao nivel da sustentabilidade, “devido ao
desafio que é trabalhar num mercado em crescimento
€ numa organizagdo que visa garantir que todos os
dias mais residuos de embalagem sdo correctamente
tratados”, diz. Defensor convicto de uma sociedade

de reciclagem e atento as questoes ambientais desde
ha muito, o director-geral da SPV nao se fica pelas
palavras, transformando o seu lema de vida em acgbes
quotidianas. O lixo em casa é separado e colocado no
ecoponto mais préximo. “Nao ha pilhas, lampadas ou
electrodomeésticos avariados que nao sejam colocados
em local apropriado”, assegura.
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Os filhos participam na tarefa. Comegaram por ser
instruidos, “mas hoje ja sabem tudo. Até ensinam!”.
Consumidor responsavel, desde ha muito que pro-
cura andar a pé quando as distancias sao curtas,

de forma a evitar emiss6es de CO, desnecessarias.
Utiliza extensodes eléctricas que permitem desligar
os aparelhos electrénicos do modo standby e reduz o
consumo de embalagens. “Por exemplo: se num saco
de plastico ou papel cabem todas as compras nao
vale a pena pedir dois”. Luis Veiga Martins faz ainda
um consumo racional da agua, da electricidade e do
gas, habitos que sao uteis tanto ao planeta, como ao
cidadao consciente, ja que resultam num estilo de
vida mais saudéavel e na reducéo de gastos mensais,
“o que é essencial na actual conjuntura”, avanca.
Optimista, acredita que as boas praticas vieram

para ficar: “Tal como ha 20 anos era rotina pegar nos
papéis e deita-los para o chao, hoje ja esta interiori-
zado que nao é correcto sujar o espago que pertence
a todos”.

Também no local de trabalho o responsavel da SPV
procura minimizar a pegada ecolégica, pelo que se-
gue o manual de boas praticas da organizacdo. Certi-
fica-se que as torneiras ficam bem fechadas e nunca
deixa o computador ligado. “Como em tudo, é preciso
bom senso nas praticas didrias que tém impacto

no nosso ambiente e saber equilibrar os habitos de
consumo, contribuindo para um planeta com futuro”,
observa. “E essa a minha grande preocupacdo”. R






COMPRAS ECO Luis Veiga Martins usa poucos sacos
de plastico. Prefere reutilizar os que tem em casa e
quando vai as compras enche-os aos maximo para
evitar o desperdicio.

ELECTRICIDADE AO MiNIMO é um dos conceitos
chave quando se fala em sustentabilidade ambiental.
Com esta extensdo é possivel evitar que os
electrodomésticos figuem em modo standby.

RECICLAR SEMPRE
Separar as embalagens
e coloca-las no
ecoponto é um dos
habitos diarios do
director da SPV. Ja
antes de trabalhar
nesta empresa tinha
essa preocupacao,
agora fa-lo com afinco
redobrado.




AGUA CONTADA O responsavel da SPV defende
que a higiene didria deve ser feita com consumo
equilibrado de dgua. Por isso faz questdo de tomar
duches curtos e manter as torneiras sem fugas.

MENOS CO,

Sempre que possivel o
director-geral da SPV
efectua as pequenas
distancias a pé. Assim
poupa combustivel e
reduz as emissoes de

CO, para a atmosfera.

PEQUENOS GESTOS

NAO A POLUICAO Tudo tem local certo para ser
depositado em final de vida, como as rolhas de

cortica, recolhidas no &mbito do projecto Green
Cork. “Vale a pena o esforgo de procurar o local
mais apropriado para os depositar”, argumenta
Luis Veiga Martins.

POUPAR

Ao usar lampadas de baixo
consumo, Luis Veiga Martins
nao s6 diminui a factura da
electricidade, como reduz as
emissoes de CO,.Na sua opinido,
agir a favor do ambiente é
também uma solucdo para
poupar em tempos de crise.




TENDENCIAS ECO

IMPRESSA EM PAPEL RECICLADO COM TINTAS ECOLOGICAS, A RECICLA ESTA
AINDA MAIS AMIGA DO AMBIENTE. GRACAS A UMA PARCERIA COM A TELA
BAGS, AS SOBRAS DA REVISTA SAO AGORA ACESSORIOS DE MODA ORIGINAIS.

Texto Teresa Violante
Fotos Luis Paixdo/AFFP

Quando uma revista se torna mala, porta-moedas
ou bloco de notas isso é sustentabilidade. E moda,
sempre que as preocupacgodes ecoldgicas se juntam
cuidados estéticos. Gragas a uma parceria entre

a Sociedade Ponto Verde (SPV) e a Tela Bags, a
RECICLA é agora uma revista ainda mais sustenta-
vel. E bonita.

A celebracgao dos 15 anos da SPV foi o mote certo
para a producédo de uma linha de acessoérios feita
a partir das sobras da revista, distribuida trimes-
tralmente com o jornal Publico. “Paginas cheias
de imagens sustentaveis fazem das malas Tela
Bags desta colecgédo pecas ideais para pessoas
que se preocupam com o ambiente, sem descurar
a moda”, afirma Maério Raposo, Director de Marke-
ting e Aderentes da SPV.
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H4 cinco anos que Helena Ferreira Pinto reapro-
veita produtos em fim de vida, prolongando-lhes

a longevidade. E se no inicio as pegas surgiam
apenas a partir de telas de publicidade, hoje as
matérias usadas sdao muito diversificadas, assim
como os artigos a que dao forma. Por exemplo, a
nova colecgdo de Inverno inclui modelos sui gene-
ris, feitos a partir de sobras de estofos de carros.
Solucgao pioneira, que promete causar furor. Mas
todos os acessodrios tém em comum o conceito base
da empresa Tela Bags: aproveitar materiais que,

de outra forma, tinham o lixo como destino. Sobras
de revistas, jornais e cartazes sao usadas pela Tela
Bags para produzir a linha Press. Excedente que
também teria um final ecolégico se fosse reciclado,
mas € antes reutilizado, em nome dos trés “R"” — re-
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TENDENCIAS ECO

1- O processo criativo comeca no showroom da Tela Bags,
em Lisboa, onde sdo analisadas as sobras das edicoes
RECICLA e seleccionadas quais as paginas mais apelativas

para usar nas pegas.

dugzir, reciclar, reutilizar.

MiNIMA PEGADA

“Propusemos fazer esta colec-
cao RECICLA composta por trés
pegas: um porta-moedas, 0 nosso
modelo End, um notebook Ab, e
uma mala Eco Paper, mala tipo
saco”, descreve Helena Ferreira
Pinto. Todo o trabalho é manual,
realizado com minucia e bom gos-
to. Alias, critérios estéticos ditam
a selecgdo das paginas da revista
a usar na produgao dos acesso-
rios. “Pretendemos criar pecas
apelativas. Sé criamos pecas
bonitas, que o consumidor final
queira comprar e usar”’, resume a
mentora da Tela Bags. Em nome
da producgédo consequente a nivel
ambiental. “O desperdicio nao é
zero”, assume Helena Ferreira
Pinto, mas pretende-se que seja
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2- Escolhidas as paginas, segue-se o corte das mesmas.
Préxima etapa? Composicdo das paginas que dardo forma
aos modelos da coleccao RECICLA, coladas de forma

minuciosa e com bom gosto. Um molde ajuda a visualizar
o grafismo final das pecas.

minimo, adaptando a produgao a
procura.

As preocupacgoes ecoldgicas sao
uma constante nas produgoes
Tela Bags. Como o papel nao é
um material muito resistente, é
necessario aumentar a sua du-
rabilidade. Para tal, e de modo a
que as pegas perdurem no tempo,
o papel é “ensanduichado” entre
uma camada de plastico transpa-
rente reciclavel, por um lado, e
telas de publicidade reutilizadas,
por outro, elementos que confe-
rem resisténcia e dao estrutura
as pegas. Antes dessa fase, ja

a equipa Tela Bags seleccionou
as paginas mais atraentes da
RECICLA, cortou-as e colou--as,
definindo o painel que sera usado
nas malas, notebooks e porta-
moedas. A concepcdo das pecas
termina na fabrica onde, apds

“ensanduichados”, os materiais
sdo cortados a medida e cosidos.
Seguem-se os acabamentos e o
controlo de qualidade “rigoroso”,
garante Helena Ferreira Pinto.
Tal como as outras colecgoes Tela
Bags, também a da RECICLA se
encontra a venda na loja online
da marca (www.telabagsnetshop.
net). Os parceiros SPV gozam de
descontos especiais de langamen-
to (veja caixa). Afinal, um mundo
mais verde constréi-se através de
varias atitudes. “Reutilizar é um
dos trés “R”, base de um com-
portamento sustentavel, a par da
reducdo e reciclagem. A marca
Tela Bags partilha com a SPV os
valores de contribui¢do para um
mundo melhor, mais positivo e,
por que nao, com design e bom
gosto”, caracteriza Mario Raposo.
Sustentabilidade a tiracolo. R



3- J4 na fabrica, em Almada, recorta-se as telas recicladas e

o plastico transparente reciclavel que envolvera as paginas
da RECICLA, aumentando a durabilidade do material. A linha
Press da Tela Bags, que reaproveita jornais, revistas e cartazes
de mupis, resulta de uma “sanduiche” que une as folhas

de papel, o plastico e a tela reciclada. Apds esta reunido de
elementos entra em ac¢do o cortante, barra metdlica que dita
a medida dos materiais que ddo forma as pecas.

4- Unidos e cortados segundo o molde, estes materiais
sdo cosidos nas maquinas. E entdo colocado o viés - de
cor verde, ou ndo fosse essa a tonalidade daSPV -ea
peca é sujeita a controlo de qualidade. E esta pronta a

RECICLA

CAMPANHA DE LANCAMENTO

A Coleccao RECICLA da

Tela Bags pode ser adquirida

na loja online da marca (www.
telabagsnetshop.net). Por ocasiao
do lancamento, sdo praticados
precos especiais para parceiros
da SPV. Para beneficiar de 20%

de desconto sobre o preco de
tabela, os leitores da RECICLA
devem aceder ao site, consultar
os modelos e inserir o codigo
“Sociedade Ponto Verde”. Com

esta promocao, o porta-moedas
custa 4,80 euros, o notebook 16
euros e a mala 24 euros.
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(2 esg?.) tiveram um papel determinante na
fundacao e arranque da Sociedade Ponto Verde

Manuel de Mello (a dir®.) e Marcel de Botton HI
4> »



ELES
NASCEU A SPV

OS DOIS EMPRESARIOS QUE TIVERAM UM PAPEL DETERMINANTE NA
FUNDACAO DA SOCIEDADE PONTO VERDE - MARCEL DE BOTTON, O MENTOR
DO PROJECTO E PIONEIRO DA RECICLAGEM EM PORTUGAL, E MANUEL DE
MELLO, O PRIMEIRO PRESIDENTE - JUNTARAM-SE NUM ALMOCO EM LISBOA
PARA RECORDAR O PERCURSO QUE LEVOU A CRIACAO DESTA ORGANIZACAO

E OS DESAFIOS DA PRIMEIRA DECADA DE ACTIVIDADE.

Texto Miguel Amaral Monteiro
Fotos Luis Piteira/AFFP

Inicio de Agosto, hall do Inspira
Santa Marta Hotel, em Lisboa.
Marcel de Botton, 85 anos, funda-
dor e presidente da Logoplaste, e
Manuel de Mello, 62 anos, presi-
dente da Nutrinveste, aceitaram o
convite da RECICLA para almocar
e, a poucos meses do 15.° aniver-
sario da Sociedade Ponto Verde
(SPV), recordar o papel que de-
sempenharam na fundacéo desta
organizagao.

O comendador Marcel de Botton
chega antes do previsto. Detém-se
alguns momentos a apreciar a ar-
quitectura e decoragéo do espaco.
Em seguida aproveita o tempo
para contar o percurso que iniciou
em 1985 e que, mais de uma déca-
da depois, o conduziu a fundacdo
da SPV. O presidente da Nutrinves-
te chega a hora marcada. Marcel
de Botton satida-o e diz: “Estava
aqui explicar como nasceu a ideia

da SPV". Manuel de Mello respon-
de prontamente: “Foi vocé que me
chateou”. Estava dado o mote para
uma conversa animada.

O PRINCIPIO DA RECICLAGEM

O comendador “foi um dos pionei-
ros em Portugal da promocgéo da
reciclagem”, referiu Carlos Bap-
tista, professor da Universidade
do Minho, aquando da atribuigcéo
do doutoramento honoris causa a
Marcel de Botton, em 2011. A ver-
dade é que o comendador revelou
capacidade de estar a frente do
seu tempo ao longo do seu per-
curso profissional, como em 1976,
quando introduziu na Logoplaste
o conceito de hole in the wall, que
consistia em instalar as unidades
de producgdo de embalagens ao
lado das fabricas. Na altura, as
preocupacdes do comendador
foram de ordem econdémica, mas

0 conceito incorporava vantagens
ecoldgicas, como a baixa pegada
de carbono, que também contribu-
iram para a fidelizagao de clientes
e crescimento da Logoplaste, que
hoje esta presente em 17 paises.
Foi esta empresa que, em 1985,
promoveu a criagdo de um grupo
de fabricantes de embalagens de
plastico em Bruxelas, a PLASTEU-
ROPAC (Associagdo Europeia de
Fabricantes de Embalagens de
Pléstico), e que no mesmo ano
fomentou a constituicdo da PLAS-
TEUROPAC Portugal. “Esta orga-
nizagao preparou a transposicao
para a legislagdo portuguesa da
directiva europeia que surgiu nes-
se ano, relativa a embalagens para
liquidos alimentares”, recorda o
comendador. “Assim, em 1989 de-
senvolvemos uma colaboragdo com
a Direcgao-Geral da Qualidade do
Ambiente (DGQA) para transpor a
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ROSTO SPV

directiva. Nesse ano o Conselho de
Ministros estabeleceu o Programa
Nacional Relativo as Embalagens
para Liquidos Alimentares. Depois
cridmos o Grupo Intersectorial da
Reciclagem (GIR), inicialmente
orientado apenas para os plasti-
cos, cujo objectivo era dinamizar
circuitos de recolha selectiva e
promover, investigar e desenvolver
técnicas e processos de reciclagem
dos residuos de embalagens”,
explica o comendador. Com

a Logoplaste ao leme, o GIR
iniciou actividade em Janei-

ro de 1990. “Em Dezembro
assinamos um protocolo com

a DGQA relativo a poupanca
de energia na producédo de
embalagens plasticas e no

ano seguinte estabelecemos o
primeiro acordo voluntario rela-
tivo a resolucdo do Conselho de
Ministros, que incluia o objec-
tivo de reciclar 400 toneladas
de embalagens. E um niimero
que hoje dé vontade de rir, mas foi
um passo essencial para que, mais
tarde, surgisse a SPV", refere o
presidente da Logoplaste.

RODAS DE ENGRENAGEM

Ja na presenca de Manuel de
Mello, Marcel de Botton enume-

ra outros acontecimentos que
precederam a constituicdo da SPV:
“Em 1991 o GIR colocou o primeiro
contentor para recolha selectiva de
embalagens de plastico, em Espi-
nho. No ano seguinte houve o alar-
gamento a outros materiais (papel
e metal) e a assinatura do segundo
acordo voluntario. Em 1993 promo-
vemos uma visita de estudo aos
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sistemas de recolha e centros de
triagem de Barcelona e Dunquer-
que. Nesta viagem participaram
pessoas que fariam parte da SPV,
incluindo o actual presidente, o
engenheiro Barahona d’'Almeida”.
Manuel de Mello, que liderou a
organizacdo durante os primeiros
dez anos, acrescenta: “Ele assumiu
0 cargo a seguir a mim”.
Finalmente, em 1996, o GIR propds

MARCEL DE BOTTON CONVIDOU

MANUEL DE MELLO PARA

PRESIDENTE DA SPV. “ANTES DO
MANUEL CONSULTEI OUTRAS
PESSOAS QUE RECUSARAM, POR

NAO SENTIREM VONTADE DE
TRABALHAR PARA O CONJUNTO.
ESTA ACTIVIDADE E UMA ACCAO

SOLIDARIA”, DIZ O COMENDADOR

a Centromarca (Associagédo Portu-
guesa de Empresas de Produtos
de Marca) colaborarem no projecto
de uma entidade responsavel pelo
Sistema Integrado de Gestao de
Residuos de Embalagem (SIGRE): a
futura SPV.

“Em Novembro realizou-se a
escritura. Os accionistas foram

a Embopar (Associa¢do de Em-
baladores), a Dispar (Associagdo
de Distribuidores), a Interfileiras
(Associacdo das Fileiras de Mate-
rial) e a Logoplaste, que registara
o nome ‘Sociedade Ponto Verde’
nos anos 80", partilha Marcel de
Botton. E conclui: “Assim comeca
a saga da SPV. E comeca com o

Manuel de Mello, que desafiei para
ser presidente”.
Um convite que o presidente da
Nutrinveste quis recusar: “Mandei
este senhor dar uma volta por-
que pensei que estava a brincar
comigo. Nao estava a par destes
assuntos, que ja eram correntes na
Europa, mas depois percebi que ti-
nham a ver com a minha actividade
na Compal, Frize, Sovena, Triunfo e
Nutricafés”. Assim, aceitou o con-
vite que outros enjeitaram.
“Antes do Manuel consultei
outras pessoas que recusa-
ram. Esta actividade é uma
acgao solidaria”, elogia o
comendador.

O ARRANQUE
Manuel de Mello assumiu a
presidéncia da organizacao
na qualidade de embalador.
“No inicio da SPV havia
duas instituigcbes com mais
peso: os embaladores e as
fileiras. Tanto eu como o Marcel
sempre lutamos para que os inte-
resses comuns ultrapassassem as
naturais quezilias. As trés fileiras
tinham um objectivo comum, que
era atingir as metas europeias de
reciclagem — nestes 15 anos alcan-
¢amos as duas metas estabeleci-
das . Quem paga os custos desta
organizacdo sdo os embaladores,
e a nos, embaladores, interessa-
va-nos pagar o minimo possivel”,
confessa o empresario.
“Nao é pagar, é financiar”, provo-
ca Marcel de Botton. Manuel de
Mello, impavido, prossegue: “Du-
rante muitos anos conseguiu-
-se unir embaladores, fileiras e



Marcel de Botton e Manuel de Mello
cimentaram uma relacdo de camaradagem
e respeito mutuo, fruto de uma visdo
partilhada e sensac¢do de dever cumprido

distribuidores”. Marcel de Botton
louva a actuagdo do ex-presidente
da SPV: “Houve momentos em que
surgiram atritos, mas o Manuel
tinha muito jeito para conciliar

os interesses dos varios grupos”.
Manuel de Mello corrige: “Jeito e
paciéncia. Sobretudo, paciéncia”.
Segundo ele, a tarefa de pedir
dinheiro aos embaladores para
“financiar” a SPV requereu boa
dose de persuasio: “O embalador
tinha de perceber por que estava a
pagar”.

Desde 1994 havia uma directiva
europeia relativa a embalagens

e residuos de embalagens que
Portugal tinha de transpor, e a qual
todos os industriais de embala-
gens e embaladores tinham de

se sujeitar. “A directiva 94/62/CE
previa que, até 31 de Dezembro de
2008, fossem atingidas as seguin-
tes metas de reciclagem para os
materiais contidos nos residuos

de embalagens: 60% para o vidro,
papel e cartdo; 50% para os metais;
22,5% para os plasticos; e 15% para
a madeira”, informa o comenda-
dor. Portugal teve derrogacgao das
metas para 2011.

Mas também havia boas noticias.
“Ha 20 anos as embalagens depen-

diam do marketing e pouco mais.
Depois surgiram embalagens mais
leves e o embalador péde escolher
aquelas que, para além do marke-
ting e do servigo ao cliente, fossem
mais baratas em termos ecoldgicos
e mais faceis de reciclar”, con-

ta Manuel de Mello, lembrando
que os embaladores pagavam, e
pagam, a SPV por quilo de embala-
gem colocado no mercado. Portan-
to, tinham vantagem em produzir
embalagens mais leves. “Héa duas
décadas uma garrafa de litro de
6leo pesava 32 gramas e agora,
fabricada com o mesmo material,
pesa apenas 19", constata.

A PRIMEIRA RECOLHA

Para implementar medidas que
cumprissem a directiva europeia
era necessario adaptar o sistema
de reciclagem a realidade portu-
guesa. A primeira experiéncia de
recolha selectiva de embalagens
decorreu em 1994 na freguesia de
Queijas, em Oeiras. “Um grupo
de estudantes voluntarios visitou
2.000 moradores de Queijas e ve-
rificou que havia lares em que era
dificil separar as embalagens, por-
que nao havia espaco nas cozinhas
para colocar trés sacos”, reconta

.

Marcel de Botton. E acrescenta:
“Ainda hoje, mesmo em casas mo-
dernas, ha falta de espago.

Ontem, como hoje, o sucesso do
SIGRE passa pela adesao dos
cidadaos. Para tal, é fundamen-
tal apostar na sensibilizacdo. “Se
diziamos as pessoas unicamente
para separarem, elas nao o faziam.

“SE ABRANDARMOS
A COMUNICACAO
HA QUEM DEIXE
DE INTERIORIZAR
A NECESSIDADE DE
RECICLAR”, NOTA
MANUEL DE MELLO

Era preciso explicar porqué. Elas
tinham de perceber que, em vez de
as embalagens irem para aterro,
todos ganhariamos se fossem
recicladas e transformadas em
novos produtos. Ainda hoje a luta
da SPV é passar esta mensagem”,
afirma Marcel de Botton. “Por isso
investiu-se, e investem-se, mi-
Ihdes de euros em comunicacdo”,
complementa Manuel de Mello.
“Se abrandamos a comunicag¢ao
héa quem deixe de interiorizar a
necessidade de reciclar”, diz. O
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“Ainda hoje a luta da SPV é passar a mensagem de que todos ganhamos
em separar e reciclar as embalagens vazias”, nota Marcel de Botton

presidente da Nutrinveste faz um
balanc¢o muito positivo do tempo
em que esteve a frente da SPV e,
confessa, até ficou surpreendido
com a adesao a reciclagem em
Portugal: “Superou as minhas
expectativas. Comegamos com
nada e hoje reciclam-se mais de
600 mil toneladas”. Sobre esse
comeco, recorda uma reunido
com José Sécrates, entao secreta-
rio de Estado Adjunto do ministro
do Ambiente. “Informamo-lo de
que tinhamos reciclado 1,5 mil
toneladas. Ele ia-nos matando.
Ameacou tirar-nos a licenca. Mas
no ano seguinte aumentamos
para 20 ou 25 mil toneladas”.
Marcel de Botton salienta que ja se
cumpriram todas as metas estabe-
lecidas por Bruxelas, excepto, por
ora, do vidro.

ECO()LOGICO
Em 1998 a SPV viu-se confrontada
com a intengéo do ministério do
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Ambiente de obrigar o canal
HORECA (sector que engloba
hotéis, restaurantes e cafés) a
utilizar embalagens retornaveis.
A medida afectava inumeros
empresarios. “O responsavel da
agua do Luso no conselho de
administracdo da SPV era contra
a embalagem retornavel porque
exigia muita dgua para a lavagem
(5 litros de agua do Luso para
lavar uma garrafa de um litro).
Além de nao terem essa quanti-
dade de agua, a limpeza tinha de
ser feita no mesmo local onde as
garrafas eram embaladas, o que
implicava mais custos de trans-
porte”, salienta Manuel de Mello.
“Depois de muita conversa com
o secretéario de Estado do Am-
biente, a legislagéo nao foi para
a frente, mas interiorizdmos que
nao era indiferente o tipo de
embalagem onde colocadvamos os
nossos produtos”, revela Manuel
de Mello. Esta situagao levou a

“TIVEMOS,0 MERITO
DE SER PRO-ACTIVOS,
E NAO REACTIVOS. A
SPV TORNOU-SE MAIS
EFICIENTE AO LONGO
DO TEMPO", ASSUME
MARCEL DE BOTTON

criacdo do VERDORECA, contrato
que a SPV estabelece com o canal
HORECA, no qual este compro-
mete-se a colocar no ecoponto as
embalagens nao reutilizaveis.

UM PASSO A FRENTE

Segundo a legislacgédo, a respon-
sabilidade pela gestao e destino
final dos residuos de embalagens
cabe a quem coloca embalagens
no mercado. Contudo, essa res-
ponsabilidade pode ser delega-
da. Se é verdade que, em teoria,
outros poderiam assumi-la, a his-
téria da SPV mostra que poucos
além de Marcel de Botton e Ma-
nuel de Mello teriam condigbes
para o fazer. Entre ambos, fruto
de uma visao partilhada e sensa-
c¢ao de dever cumprido, nasceu
uma relacao de “camaradagem e
respeito mutuo”, partilha Marcel
de Botton. E reconhece: “Tive-
mos o mérito de ser pré-activos,
e nao reactivos. Acompanhamos
o processo administrativo da
transposicdo da directiva, os
decretos, etc. Nao ha duvida que
a SPV se tornou mais eficiente.
E, actualmente, tem um director-
-geral que também é bastante
competente”.

Quanto a desafios futuros, Ma-
nuel de Mello é taxativo: “Fazer
mais e melhor”. R
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PLANETA VERDE

FACTQS

EM DECADA E MEIA A SOCIEDADE PONTO VERDE (SPV) ALTEROU
A FORMA COMO OS PORTUGUESES OLHAM PARA OS RESIDUOS
DOMESTICOS. A RECICLA APROVEITOU O MOTE PARA RECORDAR
15 FACTOS SOBRE A RECICLAGEM EM PORTUGAL.

Texto Teresa Violante

Fotos Cedidas
1- Ponto Verde 2- Metas a cumprir
Marca registada em 170 paises (€ a marca mais Até ao final do ano a SPV tem de reciclar, no minimo,
utilizada em todo o mundo) e presente em mais 55% das embalagens colocadas no mercado que lhe sdo
de 460 mil milhdes de embalagens. Em Portugal s6 declaradas, meta ja alcancada. No ano passado a SPV
pode ser usada mediante autorizacdo da SPV pelos recolheu 667 mil toneladas de residuos de embalagens,
seus aderentes. O simbolo Ponto Verde significa ou seja, 59% das quantidades declaradas pelos embala-
que foi paga uma contribuicdo financeira a SPV dores associados. Dos varios materiais, apenas o vidro
para assumir a responsabilidade da valorizacao estd abaixo do objectivo tragado: 60%.

das embalagens depois de usadas.

J- Territorio nacional

A SPV é a entidade responsavel pela organizacdo e gestdo da
retoma e valorizacdo de residuos de embalagens colocadas
no mercado, declaradas pelos seus parceiros. Uma rede que
abrange 99,7% da popula¢do e 99,3% do territério portugués.

4-Gestdo local ) - y
A distribuicdo e a manutencao dos A /‘ :
ecopontos ndo sdo da responsabi-

lidade da SPV, mas das entidades
municipais formadas para esse
efeito. Questdes relacionadas com
a conservacao dos equipamentos

ou frequéncia da recolha devem ser
colocadas as entidades locais.

5- Do velho se faz novo

A reciclagem é um processo consequente, que da origem a
novos produtos. Por exemplo, garrafas de plastico podem
ser transformadas em enchimento para blusées, o aluminio
das latas de bebidas da origem a bicicletas e trotinetas e o
plastico das embalagens de detergentes e champd a cabi-
des ou vasos. O papel origina papel e o vidro... vidro.

6- Todos contam

A separacdo dos residuos é uma pratica eco-respon-
savel que compete a todas as pessoas, individuais ou
colectivas. E ndo se limita a reciclagem de embalagens
- pneus, dleos, equipamentos eléctricos e electrénicos
também podem ser valorizados, ndo no ambito da SPV,
mas de outras entidades.




Em 2010, mais de metade dos lares portugueses separava os
seus residuos de embalagens (56%). Entre os lares que contri-
buem para a reciclagem, 35% separam todos os tipos de emba-
lagens, grande evolucdo face a 2006, quando apenas 11% dos
lares separadores colocava todos os materiais para reciclagem.

Depois de colocados nos contentores verdes, amarelos e
azuis, todos os residuos de embalagens sdo alvo de tria-
gem de modo a remover contaminantes como agrafos ou
janelas de plastico nos envelopes, entre outros elementos
que inviabilizam a reciclagem dos materiais.

Nos ecopontos sdo depositados residuos de embalagem de pequena
dimens3o e em pequenas quantidades, enquanto os ecocentros acolhem
residuos em grandes quantidades e de grande dimens&o, que podem
ndo ser sé de embalagens: electrodomésticos, pneus, entre outros.

¥

Gragcas a reciclagem os materiais tém mais
anos de vida (til. E assim reduz-se o envio de
largas centenas de toneladas de residuos para
aterros sanitdrios, o que também aumenta a
esperanca de vida desses espacos.

Reciclagem significa reducdo de consumo de
matérias-primas virgens, como petréleo e
minérios. Segundo a Plastval, sociedade de indus-
trias representativas do sector do plastico, por cada
100 toneladas recicladas desse material

evita-se a extraccdo de uma tonelada de petréleo.

A reciclagem implica consumos energéticos mais
baixos do que os exigidos para o fabrico dos mes-
mos produtos a partir de matérias-primas virgens.
Por exemplo, a quantidade de energia necessaria
para produzir uma lata de aluminio a partir de
matérias-primas naturais é suficiente para
fabricar 20 latas de aluminio reciclado.

= Numa hora sdo vendidas 1.000.000 de embalagens

geradas por 27 carros.

Reciclar é um gesto simples e facil de adoptar, que rapi-
damente se torna um habito tdo natural como escovar os
dentes. Atengdo: pode causar dependéncia. Nem todos os
vicios sdo maus.

e produz-se quantidades de lixo equivalente ao
peso de 127 elefantes adultos. Nesse espaco de
tempo sao produzidas 115 mil garrafas de vidro ECOPONTD ECOPONTO ECOPONTD
a partir desse material reciclado. E huma hora, "
gracas a reciclagem do desperdicio de embala-

p—t gens, evitam-se emissoes de Co, equivalentes as

AMARELD AFUL VERDE

Em parceria com os principais accionistas, a SPV
criou icones que facilitam a separac¢do dos residu-
os de embalagens em casa, com indicacao da cor
do ecoponto onde devem ser depositados.
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ECO-EMPREENDEDORES
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O SISTEMA PONTO VERDE ASSEGURA A TRANSFORMAGAO DE EMBALAGENS
EM FIM DE VIDA EM OBJECTOS UTEIS DO QUOTIDIANO. CONHECA ESTE
PROCESSO QUE, COM A COLABORAGAO DE CADA UM DE NOS, REDUZ

O DESPERDICIO E AS EMISSOES DE Co,.

Texto Sara Raquel Silva
llustracées Rita Sales Luis

E na diminuigdo do consumo que reside o futuro do
planeta, mas havera sempre producédo de residuos.

E inevitavel. Viver sem embalagens de papel, vidro

ou plastico ndo passa de uma quimera, pelo que a
eficacia da reciclagem assume importéancia vital. Tanto
que a Unido Europeia ja emitiu directivas que obrigam
a recuperacao de 55% das embalagens colocadas no
mercado. A excepcgao do vidro, cuja taxa de retoma
ronda 50%, a Sociedade Ponto Verde (SPV) j& alcangou
os objectivos gragas ao trabalho operado no ambito do
Sistema Integrado de Gestao de Residuos de Embala-
gens (SIGRE), também conhecido por Sistema Ponto
Verde. Consiste no acompanhamento das embala-
gens nao reutilizaveis desde que sao colocadas nas
prateleiras dos supermercados até a sua reciclagem

e transformacao noutros produtos uteis. O objectivo?
Diminuir a producéo de residuos.

A maioria das pessoas nao se apercebe, mas no dia-
-a-dia usa imensos materiais provenientes da reci-
clagem. O aco e aluminio dao origem a pegas de uso
comum como os bicos do fogdo ou do esquentador; no
automovel estardo, provavelmente, muitas pegas pro-
duzidas gracas as latas de conserva; e o papel recicla-
do é incorporado em papel de jornal, caixas de cartao
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canelado, papel higiénico e embalagens de cartdo.

Ja o vidro é praticamente todo incorporado em novas
embalagens como garrafas, boides e frascos; o plastico
da origem a casacos polares, vasos, tubos ou mesa de
jardim, e a madeira a aglomerado. Dai a importancia
de nao quebrar o circulo e fazer da visita ao ecoponto
um hdébito regular.

CICLO MAGICO

Tudo comega nas empresas que colocam as embala-
gens no mercado. Necessarias para proteger o produ-
to e dar informagédo ao consumidor, as embalagens,
quado se tornam residuos, podem ser uma tormenta.
Mas a reciclagem dé uma importante ajuda: sé no
primeiro semestre deste ano a SPV recuperou 290 mil
toneladas de materiais reciclaveis.

Legalmente as empresas sao responsaveis pela
reciclagem e valorizagdo dos residuos deixados pelos
seus produtos apds o consumo e é ai que a SPV
intervém: gere essa responsabilidade, mediante uma
contrapartida financeira calculada com base no valor
dos pesos declarados. Do velho nasce o novo, o que
permite poupar matérias-primas e energia, e dimi-
nuir a emisséo de CO,. Quanto ao processo, o SIGRE



No circuito de DISTRIBUICAO, as
embalagens ndo reutilizaveis apenas
podem ser comercializadas se
abrangidas por um sistema que lhes

garanta um destino final adequado.
Os EMBALADORES/IMPORTADORES

que colocam no mercado nacional as
embalagens nao-reutilizaveis tém a
responsabilidade de assegurar a gestao
e destino final dos residuos em que SUPERMERCADO
aquelas se transformam apés consumo.
Estas empresas podem transferir essa
responsabilidade para a SPV, que oferece
um servico global para a gestdo de

quase todos os tipos de embalagens e E UMA PECA CHAVE,
nao-reutilizaveis. Os Embaladores/ DISTRIBUICAO separando as embalagens

Importadores assumem, deste modo, o
financiamento do Sistema Ponto Verde. \

Wi=-

usadas por tipo de

material, colocando-as

em recipientes proprios
(ecopontos, ecocentros,
etc.), disponibilizados para o
efeito pelos Operadores

-
o

de Recolha.
EMBALADORES/ /\ CONSUMIDOR
IMPORTADORES
DEPOSICAO SELECTIVA

RECICLAGEM

Os OPERADORES DE GESTAO DE RESIDUOS
(Autarquias, Sistemas Municipais e
Operadores Privados de Recolha e Triagem)

Os FABRICANTES DE EMBALAGENS efectuam a recolha seletiva e a triagem de

E DE MATERIAL DE EMBALAGEM embalagens usadas por tipo de material,
asseguram finalmente a retoma @ disponibilizando estes residuos a Sociedade
dos residuos triados, garantindo a Ponto Verde (SPV), que os encaminha
sua valorizagao ou reciclagem e izacd i b

reintroduzindo no mercado novos RECOLHA E TRIAGEM in&z;z:f:;ﬁ;fnﬂg;iiﬂd?,::: ::
objectos e novas embalagens Recolha beneficiam de apoio técnico e
produzidas a partir dos materiais financeiro da SPV.

usados e reciclados.



envolve a participacdo de diversas
entidades que recolhem, transpor-
tam, armazenam, triam e preparam
os residuos de embalagens para o
correcto encaminhamento para a
reciclagem.

Os Sistemas Municipais e Autar-
quias operacionalizam todos os
sistemas de recolha e triagem

dos residuos e tém de instalar a
infra-estrutura que vai desde os
ecopontos a todos os sistemas de
recolha. A SPV paga o custo acres-
cido que tém com essa operagao.
Nesta fase é essencial a colabora-
¢éo dos cidadéaos, que segundo as
estatisticas estao cada vez mais
sensiveis as questoes ambientais
— nos primeiros seis meses de 2011
0s portugueses separaram mais
5,2% de embalagens em relagao
ao periodo homologo de 2010. Os
materiais mais separados foram

o papel e o cartao, com 117.256
toneladas, seguidos do vidro, com
99.526, embora a sua recolha ainda
esteja aquém do pretendido. “Es-
peramos que este ano, fruto das
nossas campanhas de sensibiliza-
¢do, este material supere o desafio
de cumprir a meta especifica de
60%", avanga Luis Veiga Martins,
director-geral da SPV. Ajuda o facto
de cada vez ser mais facil encon-
trar um ecoponto perto de casa.
“Em termos médios, em Portugal
ha um ecoponto por 250 habitan-
tes”, garante o director-geral. A
implementacéo tem sido gradual:
em 2000 o nimero de pontos de
recolha rondava os 11.000; no ano
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TRIAGEM DE RESIDUOS DE EMBALAGENS
DO ECOPONTO AMARELO

PLASTICO

PET ACO

| O -

Garrafas de dgua, sumo,

refrigerantes e dleo alimentar ===l

PEAD

Detergentes de loi¢a, champd
ou iogurtes liquidos

EPS

EPS (esferovite)

FILME

Sacos de plastico e filme
de grupagem

passado ultrapassava os 40.000.

DO VELHO NASCE O NOVO
Transportadas a partir dos eco-
pontos, as embalagens em fim

de vida seguem para as estacgoes
de triagem. H4 quem pense que
os residuos dos ecopontos sao
misturados nos camides durante a
fase da recolha. Tal ndo sucede: os

O SISTEMA PONTO_
VERDE E UMA SOLUCAO
ECONOMICA, AO
PERMITIR QUE OS SEUS
CLIENTES FACAM A
GESTAO DOS RESIDUOS
COM CUSTOS
PROPORCIONAIS A SUA
DIMENSAO

diferentes materiais podem ser le-
vados pelo mesmo transporte, mas
os veiculos sao bicompartimenta-
dos, portanto, os residuos seguem
em cubas préprias. Nas estacoes

METAL

Latas de refrigerante
e aerossois

I

Latas de conserva e
aluminio

ECAL

ECAL

Embalagens de sumo

embalagens de leite
evinho

de tratamento os residuos voltam
a ser separados, mas desta vez
segundo critérios mais rigorosos,
para que apresentem caracteris-
ticas de homogeneidade e quali-
dade que tornem possivel a sua
reciclagem. A excepgéo do vidro e
da madeira, os restantes materiais
sdo separados por categorias ou
tipologias, e depois compactados e
enfardados. Por exemplo, o plastico
é triado segundo cinco tipos distin-
tos, uma vez que a composi¢do do
material (PET, PEAD, EPS e Filme)
dita a posterior transformacéao

em novos e diferentes produtos.

O procedimento facilita o passo
final do processo de tratamento:

o transporte para as instalagdes
do retomador (no caso do papel

e cartdo) ou para as unidades de
reciclagem.

Neste momento, os residuos de
embalagens sao sujeitos a pro-
cessos de preparagao, tais como
lavagem e remocao de impurezas
(rétulos, etiquetas, tampas, etc.).



0S RESIDUOS SAO
ECONOMICAMENTE
IMPORTANTES,
DEIXANDO DE
CONSTITUIR MAIS
UM FARDO NO
ORCAMENTO DOS
PAISES MODERNOS

Depois poderao passar por ou-

tras etapas intermédias, como a
trituragdo ou fundigdo, antes de
serem integrados no fabrico de
novos produtos. Como num passe
de magica, com muita investigagao
por detras.

Complexo, mas eficaz, o SIGRE
conta uma histéria de sucessos.

Se em 1998 foram recicladas 1.495
toneladas de residuos de emba-
lagens, no ano passado o numero
chegou as 667 mil toneladas,
resultado que antecipou num ano a
meta global de reciclagem prevista
para 2011. Mas um novo desafio
esta por vir: prorrogar a licenca de
actividade que termina este ano.
Luis Veiga Martins esté confiante:
“A nossa grande expectativa é
consolidar e ultrapassar o resulta-
do alcangado em 2010 para chegar
aos 62%. Esse é o objectivo a curto
prazo, porque a nossa licenga defi-
ne timings ao nivel dos objectivos
que terminam no final do ano e sao
coincidentes com os objectivos do
pais. Assim poderemos dar conti-
nuidade ao trabalho bem sucedido
que tem sido realizado ao longo da
dltima década e meia”. R

ECO-EMPREENDEDORES

Implementado pela SPV, o SIGRE tem por
objectivo valorizar e reciclar residuos

de embalagens, contribuindo para a
diminuigdo de depdsitos em aterros e
consumo de matérias-primas

RECICLAGEM

NOVOS

PRODUTOS

A

PORQUE O SIGRE VALE A PENA

- As latas de refrigerante tém a capacidade de ser recicladas
sem perda de qualidade da matéria-prima.

- 0 aco reciclado pode ser integrado em linhas de
caminho-de-ferro ou pecas para automéveis.

- O aluminio obtido a partir de embalagens usadas consome
apenas 5% da energia necessaria para produzir o mesmo
material a partir de matérias-primas minerais.

- O papel de jornal é passivel de incorporar 70% de fibras
recicladas.

- O papel higiénico e os lencos de papel contém entre 60 a
70% de papel reciclado.

- Produzir papel reciclado requer menos duas a trés vezes
energia que produzir papel a partir da fibra virgem.

- Ao reciclar vidro minimizam-se as emissdes de CO,.

- Uma tonelada de vidro velho incluida no fabrico de

novo vidro permite poupar 1,2 toneladas de
matérias-primas originais.

- Ao incluir 10% de casco utilizado no processo de fusao do
vidro, é possivel reduzir 2,5% no consumo da energia directa
e indirecta necessaria ao fabrico de uma tonelada de vidro.
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PARTICIPARAM EM CAMPANHAS PUBLICITARIAS DA SOCIEDADE PONTO
VERDE EM PROL DA RECICLAGEM E TRANSFORMARAM-SE EM CRIANCAS
PREOCUPADAS COM O FUTURO DO PLANETA. HOJE LUTAM POR UM AMBIENTE
MAIS LIMPO E SAO UM EXEMPLO A SEGUIR.

Texto Sara Raquel Silva
Fotos Filipe Pombo/ AFFP

“Gostava que as pessoas reciclassem mais”,
afirma Tiago Fonseca, 11 anos. “Nao consigo
controlar toda a gente e vejo muito lixo a ser
deitado para o chdo”, diz indignado. Depois de ter
participado em diversas campanhas da Sociedade
Ponto Verde (SPV) entre os 7 e os 10 anos, este
menino é incansavel no que toca a arte de reciclar
e de manter a cidade sem lixo nas ruas. Em casa
todas as embalagens sdo guardadas e separadas
por ele. Afinal, foi um dos pioneiros a ensinar aos
portugueses em que ecopontos devem colocar as
embalagens de papel, vidro, e plastico e metal.
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“Além de ter aprendido a reciclar, passei a querer
ensinar”, afirma. A mae, Ana Paula, comprova:
“Ainda andava na creche quando chamou a aten-
c¢ao um senhor por atirar uma beata para o chao”.
Em casa abre o frigorifico poucas vezes, usa lam-
padas de baixo consumo e sabe que a maquina de
lavar roupa s6 deve funcionar com carga maxima.
Na escola tenta sensibilizar os colegas e mobiliza
todos quanto pode para iniciativas amigas do am-
biente. Tiago deseja ser engenheiro informatico,
mas, para ja, € apenas um aluno activo da Escola
Francisco de Arruda, em Lisboa, que contribui
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Além de retlar, Tiago detesta venliiXo no chio

e ja obedece a Uma regra sagrada no que toca
a preservacao do ambiente: poupar

TIAGO NA CAMPANHA “PEDINCHOES”
PROVA QUE E FACIL COLOCAR AS
EMBALAGENS SEPARADAS NO ECOPONTO



para um planeta mais limpo.
Constancga Leonardo, 9 anos,

a viver na Pontinha, Odivelas,
ja tem um lema na vida: “Reci-
clar devia ser um prazer para

o mundo inteiro”. Aprendeu-o
nas campanhas da SPV “Pe-
dinchoes”, que incita os mais
velhos a colocarem no local
certo os papéis, vidros e plasti-
cos para posterior reciclagem,
ou na “Message in a bottle”,
consagrada apenas ao vidro.
Constanca foi uma das criancas
escolhidas para esta acgdo de
sensibilizagdo. Adorou a experi-
éncia: “Fiz amigos e aprendi que
se reciclarmos podemos viver
num ambiente muito menos po-
luido”. Os pais, de acordo com
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os objectivos do spot televisivo,
foram influenciados. “A separa-
¢ao de materiais antes era uma
intencéo, hoje é uma pratica”,
garantem.

Doce e bem-disposta, Constan-
¢a é uma menina poupada. Até
nos aderecgos que nao dispen-

sa. Aprendeu na escola a fazer

| CONSTA

3

Constanca acredita que
areciclagem é o futuro
da humanidade. Com apenas

9 anos é_‘xemplo
para a sua turma e familia

NCA FOI ROSTO DA RECENTE
CAMPANHA “MESSAGE IN A BOTTLE”,
QUE APELA A RECICLAGEM DO VIDRO

carteiras com pacotes de sumo
e presentes para o dia da mae e
do pai com materiais reciclaveis
como garrafas de plastico, cai-
xas de ovos, papel e cartolina.
No futuro gostaria de partici-
par em mais um anuncio da
SPV. Confessa: “Queria dizer a
todos que a reciclagem seria um
grande presente para o mundo,
sendo ele pode acabar devido a
poluicao!” .

Igualmente empenhado em con-
tribuir para a redugédo do des-
perdicio esta Ricardo Hilario, 12
anos, natural da Ericeira. Tinha
apenas b5 anos quando, com ou-
tras criancgas, foi rosto da cam-
panha “Enganos”, que divulgou
ao publico as “deixas” de que se
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“Desde pequeno que Rodrigo ensina a separar
os residuos. Foi pioneiro, mas hoje pensa que a
pratica jéfoi adoptada pela maioria dos amigos

)

tinha esquecido ou os improvisos
espontaneos durante filmagens
anteriores. Posteriormente deu a
cara por muitos outros anuncios
televisivos. Tal como os compa-
nheiros de campanhas SPV, pos
em pratica aquilo que defendia
em teoria e passou a fazer a
separacdo de residuos. “La em
casa tudo mudou”, recorda a
mae, Ana Patricia. “Nunca nos
tinhamos preocupado com a
reciclagem e hoje é uma prati-
ca habitual”. Outros cuidados
surgiram: em vez de garrafas de
agua sao usados garrafoes, para
diminuir o dispéndio de plastico,
o volume da agua das torneiras é
controlado e as lampadas tradi-
cionais estao a ser substituidas

RODRIGO COM 5 ANOS NA CAMPANHA
“ENGANOS” MOSTRA COM GRACA AOS

MAIS VELHOS COMO RECICLAR

por lampadas de baixo consumo.
Rodrigo nédo influenciou apenas
a familia, também alertou os
companheiros de escola para a
importancia da correcta colo-
cacao dos materiais reciclaveis
no ecoponto. “E dificil, porque
eles sdo um pouco matreiros”,
revela. “Mas eu sei que os pais,
em casa, ja aderiram”. Na escola
procura dar o seu contributo de
cidadéao, pequeno, mas respon-
savel. No Natal, por exemplo, le-
vou embalagens de cereais para
com elas decorar uma arvore de
Natal oferecida pela instituicédo
de ensino ao hospital de Torres
Vedras. Porque é com pequenos
gestos que as grandes mudancgas
ocorrem.

i

Um dos grandes objectivos da
SPV consiste em sensibilizar os
portugueses para a importancia
da reciclagem. “As criangas sdo
o melhor veiculo para passar

a mensagem, uma vez que

os mais pequenos sao fortes
opinion makers junto dos pais”,
afirma Mario Raposo, director de
marketing da SPV. Eles sao, pois,
uma aposta ganha. “Conseguem
fazer com que novas rotinas
sejam adoptadas, ja que
despertam nos mais velhos
vontade de contribuir para um
futuro mais sustentavel”.
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SIM, E POSSIVEL PROTEGER O AMBIENTE ENQUANTO DESCONTRAI NUM HOTEL
ou ASSISTE AO CONCERTO DA SUA BANDA FAVORITA. COMO? ATRAVES DA
N O0OR ®, CERTIFICACAO DA SOCIEDADE PONTO VERDE QUE GARANTE A
= ARACAO E RECICLAGEM DOS RESIDUOS DE EMBALAGENS.
 —Fexto Teresa Violante

- *ofos Cedidas
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As festas Made.Out Green Energy, que decorreram em
Alcobacga, Lisboa e Portimao tiveram o selo 100R. Uma

preocupacao da organiza¢do desde o inicio

Quando o festival Rock in Rio che-
gou a Li em 2008, tro
s6 os 1if mais badalados di
moment mo marcou, a estr
da certificacdo 100R ®, da Soci

de Ponto Verde (SPV). Desde-entao

o numero de eventos e espagos
que receberam esta distin¢do
para de aumentar. “Sé este ano
e para citar alguns exemplos;-foi
atribuida ao Festival Marés Vivas e
as festas do Made.Out Green Ener-
gy. Mas eventos como Rock in Rio,
Optimus Alive, Sudoeste, e alguns

- !"F":‘."‘h. - - I

hotéis da cadeia Tivoli ja foram cer-

RECICLAGEM
100% GARANTIDA

Rio Lisboa, entretanto distinguidas
com o 100R®, 48% tiveram como
destino a reciclagem.

Gragas a esta ferramenta, e atra-
vés das suas 30 certificagdes, mais
de 500 toneladas de embalagens
de plastico, papel e vidro foram
encaminhadas para reciclagem.
Mas o que é o 100R ®? Trata-se

de um sistema de certificagéo de
eventos e espacos (de areas comer-
ciais a escritérios), que assegura a
correcta separagao dos residuos de
embalagens e posterior envio para
reciclagem. A Zon TV Cabo, por
exemplo, foi a primeira empresa a
receber esta distingédo, valida nos
seus edificios e lojas.As entidades
que se candidatam assumem o

.edicdo deste do Rock in Rio
na “cidade mae”, Rio de Janeiro,
também ter cacgdo 100R ®.
O sucesso desta certificacdo em
Portugal levou a organizacgdo do
festival e a equipa 100R a replica-lo
em terras brasileiras. Os resultados
alcancados falam por si: na edicao
de 2006 apenas 3% dos residuos
foram reciclados, enquanto nas

ector-geral ﬁnpromisso
rtins. Mais: ntar estruturas

iar e imple-
edidas que
favorecam a separacao dos resi-
duos. A equipa 100R ® orienta, se
necessario, a execugao do compro-
misso. Ao verificar a existéncia das
estruturas necessarias, certifica
0 evento ou o espaco, garantindo
que a separagao sera consequen-
te. 100R ® — “Reciclagem 100%
Garantida” pode ser valida por um
ano, renovavel por igual periodo

edicées de 2008 e 2010'do Rock in iw-kecasdas condicées se mantenham,
- o :
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LAZER SUSTENTAVEL

ou por dias, consoante a duragao
de um evento, por exemplo. O que
distingue esta certificacdo das de-
mais é que obriga a acgdo, mobili-
zando as varias pessoas envolvidas
a participar (publico ou clientes das
marcas que assumem este compro-
misso).

O objectivo é criar condigbes para
que a reciclagem seja efectiva-
mente levada a cabo por todos os
produtores de residuos e consumi-
dores, tentando reciclar 100% dos
residuos gerados. Além de contri-
buir para o aumento da valorizagao
de desperdicios de embalagens e
cumprimento das metas comunita-
rias definidas para Portugal quanto
aos materiais enviados para reci-
clagem, este instrumento reforca a
credibilidade das organizag¢des que
a ele se associarem.

CADEIA PIONEIRA

Tivoli Hotels & Resorts é a pri-
meira cadeia a obter a distin¢gdo
100R®. Tivoli Lisboa, Tivoli Marina
Vilamoura, Tivoli Lagos e Tivoli
Carvoeiro sao, até agora, os hotéis

O FESTIVAL
ROCKIN RIO, NO
. RIO DE JANEIRO,
E O PRIMEIRO EVENTO
ALEM-FRONTEIRAS Hotels & Resorts”, acrescenta. A
DISTINGUIDO COM medida ndo tem passado desper-
O 100R, PROVA DO cebida a quem fica alojado naque-
SUCESSO DESTA las quatro unidades e a adesao é
CERTIFIC AC Ao significativa. “Esses resultados

véem-se, por exemplo, através da
certificados. “O objectivo é que to- melhoria na quantidade e qualida-
das as nossas unidades hoteleiras de da separagao dos materiais por
obtenham a certificacdo 100R® e parte dos clientes, nos quartos, o
estamos a caminhar nesse sentido,
com acgdes de diagnoéstico nas va-
rias unidades, bem como projectos
de formagao e sensibilizacdo dos
colaboradores para a separagdo e
tratamentos dos residuos”, afirma
a RECICLA a directora da quali-
dade da Tivoli Hotels & Resorts,
Adriana Jacinto.
A aposta nesta certificacdo de-
veu--se, sobretudo, a “influéncias
internacionais” e “a vontade de
sermos pioneiros”, reconhece a
responsavel. “Como grande parte
dos nossos hospedes sdo prove-
nientes de paises europeus, onde
as praticas relativas a reciclagem
estdo ja fortemente implementa-
das, a certificacdo 100R® é mais
um factor de diferencia¢do do Tivoli

A triagem dos residuos de embalagens conta

com a colaboragao de todos os funcionarios

da cadeia Tivoli Hotels & Resorts. Até ao momento
estdo certificadas quatro unidades, uma em Lisboa
e as restantes no Algarve



Diversos festivais de Verdo tém procurado

a certificacdo atribuida pela SPV, garantindo um
final apropriado e ecoldgico para os milhares de
embalagens que sdo consumidos durante esses dias

que mostra que temos sido bem
sucedidos nao s6 na componen-

te operacional, mas também na
vertente informativa do projecto”,
explica a directora de qualidade.

A colocacgdo de mini-ecopontos nos
quartos e a existéncia de conten-
tores de grandes dimensoes para
0 armazenamento de maiores
quantidades de residuos gerados,
por exemplo, em congressos e
conferéncias, foram algumas das
medidas tomadas. “A partir da
orientacdo da equipa 100R® foi
mais facil elaborar um plano de
acgdes concretas e mensuraveis, o
que nos permitiu, por um lado, me-
Ihorar particularmente a separacao
de residuos e, por outro, optimizar
a nossa comunicacgédo, de forma

a influenciar os nossos stakehol-
ders”, reconhece Adriana Jacinto.
De momento mais trés unidades
estdo em processo de certificacao:
Tivoli Victoria, Victoria Residences
e Tivoli Jardim. Entretanto, as uni-
dades certificadas enfrentam no-
vos desafios, uma vez que o 100R®
nao termina na obtencao do selo
verde. “Existe todo um trabalho
posterior de diminuicdo progres-
siva dos residuos indiferenciados
que depende de acgdes adicionais
e especificas”, afirma Adriana
Jacinto. Ao final de um ano o Tivoli

Lisboa devera reduzir a quantida-
de de detritos indiferenciados em
15% e as unidades do Algarve em
apenas 3%, uma vez que nestas ja
tém pouca expressao. “Desejamos
chegar a percentagem quase nula
de residuos nao reciclados”, afirma
a directora de qualidade. “Para isso
foi-nos bastante 1til a identificacdo
dos tipos de residuos que ainda
nao separavamos, como € o caso de
alguns tipos de copos de iogurte”,
acrescenta. Quando a separacao de
materiais estiver bem interiorizada,
“a melhoria dos processos de reco-
lIha passa pela aquisi¢cdo de novos
equipamentos”, defende.

FESTIVAIS RECICLADORES
Nem s6 de boa musica vivem os
festivais de Verao, encontros onde
diversao rima cada vez mais com
comportamentos ecolégicos. Pelo
segundo ano consecutivo a Hei-
neken organizou as festas Made.
Out Green Energy, que nesta
edicdo, além de Alcobaca, esten-
deram-se as cidades de Lisboa e
Portimao. Comprometida com o
ambiente, a organizacdo nao sé
apostou em noites animadas por
artistas como Modjo, Funkyou2 e
Gramaphonedzie, como encontrou
formas de minimizar e compensar
o impacto destes encontros no

planeta. Estabeleceu uma parceria
com a Carbono Zero, que avaliou os
niveis de CO, emitidos nas festas,
mitigando-os através de projectos
florestais em Portugal e no Brasil.

O selo 100R® foi outra estratégia
seguida, uma vez que a separagao
dos residuos “era desde o inicio
uma preocupacao da organizacao,
independentemente da Heineken
Made.Out Green Energy ter a
tematica da ecologia ou nao”, diz
Paulo Gaspar, CEO da Made.Better,
empresa que produziu o projecto
Made.Out. “Acreditamos que a
proteccdo do ambiente e o combate
ao desperdicio devem ser preocupa-
¢oes de todos”, sublinha.

Este Verdo também os festivais
Marés Vivas, em Vila Nova de Gaia,
e o dos Oceanos, em Lisboa, foram
recicladores, com garantia da sepa-
racao e reciclagem dos residuos de
embalagens.

Porque a separacao dos residuos
nao comega s6 em casa, ha outros
bons exemplos 100R®. Como o Se-
nior Open de Portugal, promovido
pelo Grupo André Jordan com a Eu-
ropean Tour. Tacadas de golfe com
sustentabilidade de 29 de Setembro
a 2 de Outubro, no Belas Clube de
Campo. Afinal, ndo ha desculpa
Ppara nao reciclar, mesmo nos mo-
mentos de “dolce fare niente”. R
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Melhores transportes, melhor ambiente

Como incentivar as viagens de transportes colectivos? Como
garantir a oferta de transportes colectivos de alta qualidade? Estas
e outras questdes estardo em debate nos dias 27 e 28 de Outubro
no Centro Cultural de Belém, em Lisboa, no Férum Transnacional
START, destinado a autoridades e decisores locais e regionais, assim
como profissionais do sector dos transportes e da area da gestdo de
informacdo para o desenvolvimento do territério.

2}
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“Catadores” delixo
em Lisboa

0O Jardim Gramacho, no Rio de Janeiro, é

uma das maiores lixeiras a céu aberto da
América do Sul. Os “catadores” de lixo,

gente que remove diariamente cerca de 200
toneladas de residuos para reciclagem, sdo os
protagonistas de mais uma série de trabalhos
do artista plastico brasileiro Vik Muniz.

A obra de rara beleza e sensibilidade retrata
os “catadores” e o seu dia-a-dia. Para tal, Vik
utilizou materiais existentes na lixeira.

O talento de Vik chega agora a Portugal. Uma
retrospectiva com cerca de uma centena de
trabalhos da sua obra, patente no Museu
Coleccao Berardo, em Lisboa. A mostra
prolonga-se até ao ultimo dia de 2011.

Sustentabilidade

em festa

Ja na 4.2 edicdo, o Green Festival
assume-se como o maior evento
de sustentabilidade em Portugal,
que decorre, mais uma vez, no
Centro de Congressos do Estoril.
“Divulgar iniciativas, produtos e
servicos sustentaveis e promover
. accoes de sensibilizacdo da

A caca de imagens populacdo para as questdes
ambientais e sociais” é o
objectivo do encontro, resume
Pedro Norton de Matos, mentor e
um dos organizadores do Green
Festival. Até 2 Outubro, o planeta
estard na ordem do dia no Centro
de Congressos do Estoril.
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EM BANCAS SELECCIONADAS DE TODO O PAIS
REVISTA.GINGKO.PT
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| . sociedade @
|® pontoverde

no ecoponto verde e ajude-nos

acriar uma rede de salas de estuda

Semum ambiente propicio aos estudos, muitas l:rianl;ja
tém as suas expectativas de futuro fragilizadas.
Assim, por cada tonelada de vidro reciclado, a Sociedade
Ponto Verde vai contribuir com 1 euro para criar uma rede
de salas de estudo em todo o pais, para ajudar criangas l
de familias carenciadas a estudar. Contamos consigo,
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&petanca Sy Nao deixe uma boa causa acabar no lixo
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