


A Brisa criou um conceito de auto-estrada da cor dos seus sonhos. Uma auto-estrada onde chegar

EM seguranca & mals importante do gue chegar depressa. Uma auto-estrada ande o culdado colecado na

projects do tragado, e na escolha dos materials, fol levado & exaustdo. Uma auto-estrada onde '
o desenvolviments tecnaldglco teve sempre a maxima prioridade. Uma auto-estrada com uma sinalética .
util, para gque of utentes possam viajar com malor seguranga. Uma auto-estrada que liga Portugal

de Morte a Sul, de Este a Deste. Uma auto-estrada gue contempla dreas de repouso & um servigo B i
de assisténoa em viagem. Lma auto-estrada onde tedo fol pensado ao mais infimo detalbe. E o resto & paisagem. r sn

Com a Brisa, vocé vai longe.
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"Sociedade Ponto
Verde, bom dia”

Pela entrada da Rua Jodo Chagas ou ouvindo um “Sociedade Ponto Verde,
bom dia” num afdvel sotaque brasileiro, somos “recebidos” na SPV.
Diariamente Chegam telefonemas, correspondéncia e visitantes, com
davidas, questdes, oportunidades, projectos e interesses vdrios, aos quais a
equipa da Sociedade Ponto Verde dé resposta com empenho e dedicagéo.

E hd 10 anos que assim é!

Ha 10 anos que a SPV aposta numa equipa forte e coesa, capaz de
corresponder as necessidades dos seus clientes, parceiros e fornecedores.
Durante uma década estabeleceram-se objectivos, atingiram-se metas,
superaram-se obstaculos e deu-se um passo mais além.

A Reciclagem entrou nos lares portugueses e a Sociedade Ponto Verde
orgulha-se de ter dado um valioso contributo para esta alteragdo de
atitudes.

A SPV cresceu gragas a sua equipa, 0s seus colaboradores, accionistas,
embaladores, sistemas municipais, autarquias, fileiras, recicladores,
operadores de recolha, o consumidor...

Ao longo da dltima década foram estes os elementos que motivaram a SPV
e que a conduziram aos resultados alcangados.

Este aniversdrio, a SPV deseja comemorda-lo consigo e garantir que vai
estar connosco nos proximos anos, que com o empenho de todos, serdo

decerto anos de sucesso!

A Equipa SPV
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Sociedade Ponto Verde, S.A.
Edificio Infante D. Henrique
Rua Joao Chagas, n.°53, 1.° Dt°
1495-764 Cruz-Quebrada
Dafundo * Portugal
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Fax: (+351) 21010 24 99

N.° de Atendimento ao Cliente
Verdoreca: 808 10 20 21
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3° Congresso Pro Europe

A aposta nos mais

“"_ n
As 27 organizacdes europeias de prquenos

gestdo de residuos de
embalagens, congéneres da A Sociedade Ponto Verde tem vindo a

Sociedade Ponto Verde (SPV), desenvolver, nos tltimos anos, diversas
reunidas em Paris no 3° campanhas televisivas com as criangas
Congresso Internacional da Pro como protagonistas.

Europe querem que a reciclagem PAGINA 12

seja uma prioridade europeia

PAGINA 30

Verdoreca a crescer

O objectivo do
VERDORECA ¢é que cada
estabelecimento seja ndo s6 um
"ponto de consumo”, mas
também um "ponto de recolha"
de embalagens usadas.

PAGINA 18

Entrevista a fundadores da SPV

Marcel de Botton, presidente da Logoplaste, e
Anténio Barral, presidente da Comissao Executiva da
SPV, numa conversa com a Recicla, explicam como
ajudaram a fundar a Sociedade Ponto Verde e fazem
um balanco dos dez anos de actividade, com os olhos
também postos no futuro da reciclagem em Portugal.

PAGINA 16

Reciclagem a subir

As retomas de embalagens
usadas subiram 15% nos
primeiros nove meses deste ano,
face ao periodo homélogo de
2005.

PAGINA 22
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Corrida aos
Automéveis Ecoldgicos

. , Comunicar a Reciclagem
A principal revista francesa

de economia,a Capital, néo Desde o inicio, a Sociedade Ponto
ficou indiferente a evolucao Verde percebeu a importéancia do
do mercado dos automaéveis contributo da comunicacéo para
ecoldgicos e publica, no seu alcangar os seus objectivos. Varias
ultimo nimero, um dossier iniciativas foram j& desenvolvidas,
especial de 22 paginas sobre com o objectivo de sensibilizar os
a corrida dos fabricantes aos portugueses para a necessidade
automdveis amigos do de separarem as embalagens —
ambiente. usadas. 4
PAGINA 28 PAGINA 12 1
Dossier: Metal
>

Diariamente, dezenas de
embalagens passam pelas
nossas maos, muitas delas
feitas com aco ou aluminio
reciclados.

PAGINA 26

Uma década a Reciclar

“Ponto Verde vai chegar a Portugal”, anunciava em
Setembro de 1996 o jornal Didrio Econémico. Dois
meses depois, a 19 de Novembro, tinha inicio um
percurso de dez anos que ja levou a reciclagem até
aos lares da maioria dos portugueses.

PAGINA 6

ECAL, no Azul ou
no Amarelo?

Todos os esforcos estdo
reunidos no sentido de
harmonizar as regras de
deposicdo das embalagens de
alimentos liquidos em todo o
PEILH

PAGINA 23
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Sociedade Ponto Verde nasceu em Novembro de 96

10 anos a Reciclar

“Ponto Verde vai chegar a Portugal”, anunciava em Setembro de 1996 o jornal Diario Econdmico.
Dois meses depois, a 19 de Novembro, tinha inicio um percurso de dez anos que ja levou a
reciclagem até aos lares da maioria dos portugueses. Foi um caminho feito sempre em crescendo,
alicercado em objectivos muito claros, com as metas europeias de reciclagem no topo das
prioridades.

Depois de superadas com distingdo as metas de 2005 pela SPV, é tempo de pensar em 2011 e nas
novas exigéncias. Hoje, como ha dez anos, os desafios persistem. Nesta edicao especial, em que
se celebra o 10° aniversario da SPV, a Recicla faz um balanco destes dez anos de actividade, com
depoimentos de responsaveis ligados ao Sistema Integrado de Gestao de Residuos de Embalagens
(SIGRE), sem perder de vista o futuro da reciclagem em Portugal.

o Que balanco faz destes dez anos de actividade da Sociedade
Ponto Verde?

@ Como perspectiva o futuro da separacao e da reciclagem em
Portugal?
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SPV

Em Margco de 1997, a edi¢ao n° 0 da
Recicla, na altura o Boletim de
Informacéo da Sociedade Ponto
Verde, anunciava: “A Ponto Verde jd
estd em marcha, com o inicio das
operagdes preparatorias tendentes a
implementagdo do Sistema Integrado
de Gestdo de Residuos de
Embalagens. Os Orgaos Sociais da
Ponto Verde ja estdo constituidos e

em plena
actividade, bem
como a sua
estrutura
operativa que,

desde o passado

més de
Fevereiro, se
encontra
instalada em
Linda-a-Velha”.
Nao havia
tempo a perder,
depois de em
Novembro de
1996 um grupo
de 140
accionistas,
composto por
fabricantes de

embalagens e material de
embalagens, embaladores e
distribuidores, ter decidido “lancar
maos a obra” e criar a Sociedade

Ponto Verde, uma entidade privada,
com a missdo de promover a recolha
selectiva, a retoma e a reciclagem de
residuos de embalagens, a nivel
nacional e constituida para dar
cumprimento a legislacdo
comunitdria e portuguesa (Directiva
94/62/CE, Decreto Lei 322/95 e
Portaria 313/96) através da
implementagdo de um Sistema

0 actual primeiro-ministro, José Socrates, na altura secretario de Estado Adjunto do
Ambiente, impulsionou o lancamento da SPV e esteve presente na Cerimonia de
Licenciamento, que decorreu a 5 de Novembro de 1997, no Centro Cultural de Belém. Na
foto, ao lado de Francisco Nobre Guedes (a esquerda), o primeiro director-geral da SPV, e
de Augusto Mateus (a direita), Ministro da Economia do executivo de Anténio Guterres.

Integrado de Gestdo de Residuos de
Embalagens (SIGRE).

Em Outubro de 1997, os ministérios
do Ambiente e da Economia

atribuiram a licenga a Sociedade
Ponto Verde para a gestdo do SIGRE.
Ficava entdo legitimada a confianga
que muitas empresas (cerca de 2500)
haviam jd depositado na SPV ao
pedirem a adesdo ao Sistema Ponto
Verde para gestdo dos seus residuos
de embalagens e, desse modo,
poderem estar em conformidade com
o novo quadro legal, em matéria de
embalagens e residuos de
embalagens, em vigor desde de 1 de
Janeiro de 1998. Tiveram ent&o inicio
as assinaturas de contrato com os
embaladores e em 2000 a Sociedade
Ponto Verde passou também a ser
responsavel pelos residuos de
embalagens ndo-urbanos.

A Sociedade Ponto Verde

Alegislagdo comunitdria e a sua
transposigdo para o ordenamento
juridico nacional determinam que a
responsabilidade pela gestdo e
destino final dos residuos de
embalagens cabe aos operadores
econémicos que colocam as
embalagens no mercado. No entanto,
essa responsabilidade pode, nos
termos da lei, ser transferida para
uma entidade devidamente
licenciada para o efeito.

Barahona d'Almeida, Conselho de Administragao do Grupo Sumolis

1 - O balango que fago é globalmente muito
positivo. O projecto da SPV foi precursor de
uma capacidade de resposta cabal por parte da
sociedade civil garantindo ao Estado o
cumprimento, com eficiéncia, de obrigagdes
comunitdrias. E tanto assim é que o modelo foi
adoptado para outros sectores e situagdes.

Por outro lado tem constituido um bom exemplo de adequada
resposta transversal em que produtores de matéria prima,
produtores de embalagens, embaladores, distribuicdo e algumas
autarquias, sem deixarem de defender os seus legitimos
interesses, se tém articulado para o éxito de um objectivo
comum: o cumprimento das metas estabelecidas como
contributo para um desenvolvimento sustentével.

2 - Da anélise das tendéncias das quantidades anuais de
separagao e reciclagem de residuos de embalagem em Portugal
pode-se concluir por uma clara melhoria quantitativa e
qualitativa bem como por uma correcta evolugdo da curva de
experiéncia e uma maturidade do sistema.

A manterem-se o empenhamento dos actores e o
aperfeicoamento do modelo e das praticas estou convicto de
que se cumprirdo os objectivos. Questdo diferente é a que
respeita ao balanco econémico que terd de introduzir
racionalidade e bom senso sob pena de se atingirem patamares
em que o esfor¢o financeiro serd claramente desproporcionado
e, eventualmente, incomportdvel face as metas e impactos
ambientais estabelecidos.
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Neste contexto, foi criada a Sociedade
Ponto Verde que: presta apoio as
Autarquias com programas de
recolha selectiva e triagem de
embalagens ndo-reutilizdveis;
assegura a retoma, valorizagdo e
reciclagem dos residuos triados;
assume a gestdo e destino final dos
residuos em que se transformam,
apds consumo, as embalagens nao-
reutilizaveis colocadas no mercado
nacional pelos Embaladores e
Importadores; garante junto dos
Distribuidores que as embalagens
nao-reutilizdveis estdo abrangidas
pelo SIGRE; promove a sensibilizagdo
e educagdo ambiental junto dos
Consumidores; e apoia programas de
investigacdo que fomentem o
desenvolvimento do mercado de
produtos e materiais reciclados.

Luis Miguel Borges, Director-Geral da UNICERGEST

Metas 2005 cumpridas e
superadas

Até 2005, o objectivo central da
actividade da Sociedade Ponto Verde
passou por valorizar um minimo de
50% do peso total de residuos de
embalagens ndo-reutilizdveis e
viabilizar a reciclagem de pelo menos
25% das embalagens ndo-reutilizdveis
comercializadas em Portugal, com
um minimo de 15% para cada tipo de
material de embalagem (pldastico, ago
e aluminio, vidro, papel/cartdo e
madeira), em consonancia com as
obrigacdes estabelecidas pela
Directiva Comunitéria 94/62/CE
para 0 nosso paris.

A Sociedade Ponto Verde néo s6
cumpriu as metas de reciclagem
impostas pela Unido Europeia para

2005, como superou os objectivos
para todos os materiais definidos pela
sua licenca.

“As quantidades de embalagens
usadas, recolhidas e enviadas para
reciclagem pela SPV, permitiram ndo
s6 atingir como ultrapassar as metas
definidas para esta empresa, que
tinha como obrigacdo reciclar 25% do
peso total de embalagens que lhe
foram declaradas pelas empresas
embaladoras e 15% de cada material”,
anunciou o Director-Geral da SPV,
Luis Veiga Martins, em Fevereiro
deste ano, na sessdo de apresentacao
dos dados de reciclagem de
embalagens em Portugal, que
decorreu no Centro de Triagem da
Valorsul, em Lisboa. Um encontro,
onde também o Governo,
representado pelo secretdrio de
Estado do Ambiente, Humberto
Delgado Rosa, divulgou os resultados
nacionais preliminares (a data).

Os resultados totais alcancados pela
Entidade Gestora do Sistema
Integrado de Gestdo de Residuos de
Embalagens (SIGRE) em 2005
ultrapassaram em 10% as metas e
contribufram em 24% para o mercado
potencial do pais, dado que a SPV
apenas é responsdvel pelas
embalagens que lhe sdo declaradas
pelas empresas embaladoras.

quantidades retomadas e dado que as quantidades declaradas

1. O balango da actividade da SPV €, sem
sombra de ddvida, bastante positivo. Se
analisarmos a evolugdo dos principais
indicadores, podemos constatar que esta
- permitiu ultrapassar, com alguma margem, as
L metas impostas para 2005 e permite encarar
com alguma confianga as metas para 2011.
Importa também destacar o papel desempenhado pela SPV na
reunido de consensos entre as vdrias entidades que intervém no
SIGRE.
A Unicer sabe que a gestdo do SIGRE é uma actividade
deficitdria, cabendo aos embaladores e restantes operadores que
colocam embalagens no mercado contribuir para as receitas que
compde os resultados da SPV. Contudo, com a subida das

ndo podem subir na mesma proporgdo por ja se ter atingido uma
quantidade préxima da colocada no mercado, o Valor de Ponto
Verde terd tendéncia a aumentar.

Nesse cendrio, cabe ao consumidor final optar por ter de pagar
mais por uma embalagem que, na cadeia de valor, ainda vai ter
de acarretar vdrios custos. A eficiéncia operacional da SPV e dos
restantes intervenientes que contribuem negativamente para a
sua conta de resultados é determinante na reducao deste efeito.
2. Em termos futuros, terd de haver a preocupagao, das empresas
produtoras de embalagens, em desenvolver solucdes que
permitam uma maior incorporagdo de materiais reciclados no
fabrico das embalagens, contribuindo para reduzir os residuos
depositados em aterros. Neste dominio, deverd o Estado ter um
papel importante na criagdo de incentivos que potenciem estas
iniciativas.
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Ponto Verde na Internet

Em 1997, a SPV chegava a Internet. Esta primeira presenca era
assinalada com um texto assinado pelo entdo Director Geral da
Sociedade Ponto Verde, Francisco Nobre Guedes, e com um
conjunto de noticias, colocadas no site do fornecedor de
conteudos e solucdes de acesso para a Internet e Intranet ITM -
Inovacéo e Tecnologia Multimedia S.A..

Dois anos mais tarde, foi criado o site www.pontoverde.pt, com o
objectivo de dar toda a informacado sobre a actividade da
Sociedade Ponto Verde e do SIGRE.

A renovagao da identidade visual do site tem acompanhado a
evolugdo dos tempos, para satisfazer as necessidades de
informacao dos consumidores e de todos os profissionais ligados
ao sector da reciclagem, com uma aposta clara na crescente
interactividade.

Mais do que uma ferramenta para divulgar as iniciativas da SPV,
www.pontoverde.pt € hoje uma plataforma de controlo que
permite a gestéo eficiente dos contactos com os consumidores, as

empresas embaladoras, o canal Horeca e os operadores de
recolha.

Recentemente, a SPV lancou duas melhorias chave no seu site:
dispde agora de uma versdo em inglés e estd optimizada a
acessibilidade para invisuais.

0 meu ecoponto

=1 A SPV lancou. este ano, em parceria com
Z o GEOTA, o site www.omeuecoponto.pt,
criado para possibilitar que os cidadaos
8 encontrem os ecopontos mais préximos
de suas casas e opinem sobre o estado
de manutencé@o dos mesmos .
O objectivo é envolver os portugueses na qualidade do servico de
recolha selectiva de embalagens efectuado através do sistema
ecoponto e potenciar o aumento da taxa de reciclagem.

0s desafios de 2011

Atingidos os objectivos de 2005,
Portugal prepara-se agora para um
desafio ainda maior. Até final de 2011
deverd valorizar 60% do peso total
dos residuos de embalagens
colocadas no mercado, reciclar um
minimo de 55% desses residuos e, por
material, reciclar pelo menos: 60% de
vidro e de papel/ cartao, 50% de
metal, 22,5% de pldstico e 15% de
madeira.

Em contagem decrescente para as
metas de 2011, a SPV encara o futuro
com optimismo e os resultados

-

alcangados até agora tém apenas
servido para reforcar esta ideia. No
entanto, em entrevista a Recicla, em
Janeiro deste ano, o Director-Geral da
SPV, deixava o alerta: s6 um grande
esforco de todos os intervenientes
pode levar a que daqui a cinco anos
Portugal esteja novamente de
parabéns.

Na altura, Luis Veiga Martins deixou
as pistas para os proximos cinco anos
de actividade da SPV e salientou a
necessidade de haver um aumento do
nimero de aderentes ao SIGRE, isto
porque “muitos dos embaladores
ainda nado aderiram ao Sistema Ponto
Verde, ou seja, ndo estdo a cumprir a
lei”, disse.

Para Luis Veiga Martins todas as
metas definidas para 2011 tém de ser
superadas e sdo fundamentais. Para
atingir esse objectivo a Sociedade
Ponto Verde, a semelhanca do que fez
até 2005, irda manter as Campanhas de
sensibilizacdo dirigidas a populagao,
quer através de publicidade nos
diversos meios até as acgdes no
terreno.

Como pivot do Sistema Integrado de
Gestdo de Residuos de Embalagens, a
SPV vai procurar potenciar um
trabalho conjunto com os varios
agentes envolvidos, de modo a que
possa dar respostas aos desafios de
2011.

1. Pese embora a existéncia de alguns pontos de
vista diferentes, sobre a forma como a
intervencdo e o apoio a prestar pela SPV aos
Sistemas se devem efectuar, considero de toda a
justica, realgar o contributo largamente positivo
que, nos seus dez anos de actividade, a SPV tem
prestado aos cidaddos, aos Sistemas e ao Pafs, na sensibilizacdo e
mudanga de mentalidades dos primeiros e no reforgo da
capacidade executora e de qualificacdo de imagem dos segundos.
Que este percurso comum de cooperacdo, trilhado até hoje, se
mantenha e se aprofunde, sdo os votos para pelo menos na

proxima década.

2. Depois do éxito, que o cumprimento global das metas e
objectivos de 2005 da Directiva Embalagens, representou para
todos os agentes e intervenientes do sector e atendendo ao
crescente e positivo envolvimento dessas mesmas entidades, ndo
posso deixar de expressar confianga, em que os desafios de
médio prazo (2011), serdo igualmente abordados com uma
mentalidade ganhadora, assim prevalecam as condicdes
objectivas de suporte a actividade dos sistemas
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Primeira Retoma: Koch, aco proveniente da triagem na estacao de compostagem, no
Verao de 1998.

10 anos em niimeros 18,1% da populacao e 14,9% do  ¢opertura Populacional e Territorial do Sistema

territério.
Nos dois anos seguintes, Ponto Verde (1998-2006)

assistiu-se ao maior
crescimento desses valores

nestes dez anos. Em 2000, a

SPV jd chegava a 81,1% da
populagédo e cobria metade do
territério. Desde entdo, o
crescimento tem sido mais #
moderado, mas constante.

O resultado deste aumento de
cobertura territorial e do

esforco de consciencializagdo

da populagdo para a separagdo

O Sistema Ponto Verde conheceu, ao
longo destes 10 anos, uma evolugéo
muito significativa, que permite
encarar o futuro da reciclagem em
Portugal com optimismo.

Em relagdo a cobertura demografica,
a SPV chega hoje a 99,7% da
populagdo portuguesa, 99,3% da drea,
com cobertura total do territério
continental, e a 97,4% dos concelhos,
nimeros que contrastam em muito
com a situacdo de 1998. Na altura, o
Sistema Ponto Verde cobria apenas

das embalagens usadas, por
parte dos diversos |mjs3a 18,1 14,9 20,7
= intervenientes do |2 1%¥¥ 5 1 43,8 48,5
Evolucéo das Toneladas de Embalagens Declaradas SIGRE, teve um 2000 Bl L 52,2 51,3
. . 2001 (E] 62,9 66,0
1mpact0 muito .....E oE,6 79,3 E_‘EL?
significativo nas = 300 85,1 90,0 9,8
Lo retomas. L Lo A, 90,3
| | o5, 7 39,3 a4
o O contraste dos K] ] T
i valores ao longo
dos anos para cada
—— -
material é elucidativo do por dez em 1999 e ndo representam
-—
trabalho desenvolvido sequer um por cento das retomas
i o para que a Reciclagem deste material alcancadas em 2005.
e conquistasse um espago, A evolugdo da quantidade de
- cada vez maior, junto toneladas declaradas também tem
- dos portugueses. Veja-se sido muito acentuada, a par da
[ror=s o caso do vidro: as 491 subida do ntiimero de embaladores
i toneladas retomadas em com contrato com a SPV, cerca de
1998 multiplicaram-se 7.000.
Fernando Leite, Administrador-Delegado da LIPOR
1.H4 10 anos atrds, em Portugal, estdvamos Multimaterial, demonstram que a Organizagdo cumpriu o seu
numa situagdo de um quase despertar para papel e o desiderato para a qual foi constituida.

estas questdes da Reciclagem.
2. N6s na LIPOR vivemos a Reciclagem Multimaterial como

Muitas coisas, para ndo dizer tudo, estavam uma prioridade maior, dai estarmos muito optimistas quanto
por fazer, mas havia muita boa vontade, pese ao futuro. Muito hé a fazer, mas congregando os saberes,
embora a Europa ja ter, nessa altura, sobre nés, anos de avanco. experiéncias e vontades de todas as partes, vamos conseguir
atingir as Metas e Objectivos que nos fixam, a bem do
Foram, seguramente, 10 anos dificeis, mas foram anos de muito Ambiente, do nosso Pais e dos nossos vindouros.

trabalho e o que hoje a SPV ¢ e representa e as metas que

Portugal atingiu jd em 2005 quanto a Reciclagem
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Recicla acompanha evolucao da SPV

A Recicla tem
acompanhado a
Sociedade Ponto
Verde no seu
percurso, deste seu
primeiro numero
em Margo de 1997,
como boletim informativo, até aos dias de hoje, ja em formato de
revista, com uma tiragem de 20.000 exemplares.
Com uma periodicidade trimestral, os vinte nUmeros no primeiro
formato, mais as nove revistas publicadas desde 2004 sdo um
espelho do desenvolvimento da SPV nos Ultimos dez anos, com
inUmeras noticias, entrevistas e reportagens que assinalam o que
de mais importante se passou no sector da reciclagem em
Portugal e na actividade da SPV e do SIGRE.
Hoje, a Recicla posiciona-se como revista de interesse geral sobre
reciclagem, numa evolugdo que ja muito a distancia do seu
formato inicial como boletim informativo, com um pendor mais

Maioria adere a separacao

Nos préximos anos, o esfor¢o exigido
a todos os intervenientes do SIGRE é
muito grande e a participagdo dos
consumidores é fundamental e todos
0s sinais apontam para o facto de os
portugueses estarem cada vez mais
despertos para as questdes
ambientais e para as repercussoes
negativas que podem advir do
desprezo pelo meio ambiente. Essa
preocupacao tem-se reflectido no
nuimero de embalagens entregues
para reciclagem.

acentuada.

usadas.

Hoje, 75% da populagdo portuguesa
afirma separar em casa as
embalagens usadas, de acordo um
estudo de opinido divulgado este ano
pela Sociedade Ponto Verde. Outro
dado relevante é que quem separa,

1. ASPV iniciou a sua actividade com uma postura
excessivamente passiva, limitando-se em grande
medida a receber alguns dos materiais recolhidos
pelos sistemas. Mais recentemente, tem
apresentado uma atitude mais condizente com os
seus objectivos originais, através de uma postura
mais agressiva na comunica¢do com os cidadéos e
de um maior empenho na procura de novos processos de reciclagem
para materiais cujo tinico destino possivel era a incineragdo ou o
aterro.Os resultados comegam a aparecer, com a subida da recolha
selectiva e o inicio do aproveitamento de materiais separados através
do sistema de tratamento mecénico e biol6gico (TMB) ou ainda do
inicio, que se espera para breve, do encaminhamento de pléasticos
mistos para reciclagem.

separa todos os materiais.
Igual estudo efectuado em
2004 apontava para uma
adesdo de 50%, o que
revela uma subida muito

Tal como hé dois anos, sdo
as familias jovens, mais
instruidas e residentes em
localidades de maior
dimensdo quem mais
separa as embalagens

O que se constata é que os
portugueses estdo cada vez
mais empenhados em
contribuir para a
reciclagem e conscientes
das vantagens ambientais
de o fazerem. Em
definitivo, a reciclagem ja
conquistou o seu espago.

institucional. Esta publicacdo da Sociedade Ponto Verde tem
procurado e vai continuar a apostar na cobertura a uma grande
variedade de temas, de modo a melhor servir os interesses do seu
publico-alvo. Além de destacar casos de interesse e de sucesso
no universo da reciclagem, a revista tem procurado o reforgo da
sua ligacado a todos os agentes do sector e a sua abertura aos
leitores para, assim, melhor passar a mensagem da separagao e
da reciclagem das embalagens usadas e, de um modo geral, da
necessidade de uma maior consciéncia ambiental.

Newsletter mensal

Desde Junho de 2005, a Sociedade Ponto Verde edita uma
newsletter mensal em formato electrénico onde da conta das mais
recentes noticias sobre a sua actividade e a tematica da
reciclagem. Distribuida por e-mail, pode ser subscrita através de
inscri¢cao no site www.pontoverde.pt .

2. Temos uma visao optimista em relagdo ao futuro da

reciclagem, até porque a crescente redugao dos recursos

naturais a isso vai obrigar. Mas para que o salto definitivo
seja dado, consideramos haver trés passos fundamentais a dar: tem
de ser resolvido o eterno conflito entre os sistemas de gestao de
residuos e a SPV quanto ao calculo dos valores de contrapartida; no
caso do incremento da recolha selectiva, para além do reforco das
campanhas, hd que racionalizar o processo de recolha, através do
desenvolvimento de circuitos porta-a-porta, onde tecnicamente
adequado, de forma integrada com a recolha indiferenciada;
finalmente, hd que aumentar a procura de solugdes de reciclagem
para materiais que até hoje ndo se enquadram nas especificacoes
técnicas da SPV, casos do cartdo e pldsticos provenientes da triagem
realizada em unidades de TMB ou ainda dos pldsticos mistos
provenientes da recolha selectiva. A questdo do TMB é
particularmente urgente, dado que nos préximos anos o pais se ird
dotar de diversas unidades deste tipo.

&
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Nos primeiros
anuncios, a SPV

Verde, para dar uma
nova vida as
embalagens usadas.

anunciava a chegada |
do Sistema Ponto
L

Em 1998, a SPV alertava os
embaladores para a obrigatoriedade
legal de todas as embalagens ndo-
reutilizaveis terem de estar abrangidas
por um Sistema de Gestédo de Residuos
de Embalagens e dava conta da
possibilidade de poderem transferir essa !
responsabilidade para a propria SPV.

A 1998

Para fazer de cada portugués um “separador”

Comunicar a Reciclagem

Desde o inicio, a Sociedade Ponto Verde percebeu a importancia do contributo da comunicacao
para alcancar os seus objectivos. Varias campanhas publicitarias nos diversos meios, eventos,
concursos, programas de televisao e acgoes no terreno foram ja desenvolvidos, sempre com o
objectivo ultimo de sensibilizar os portugueses para a necessidade de separarem as embalagens

usadas.

A evolucdo foi gradual. A comunicacdo da Sociedade Ponto
Verde comegou por apostar na diversificagdo, com a
concepcao e realizagdo de vdrias ac¢bes que tocassem
especificamente cada publico-alvo.

Entre 1998 e 2003, através do recurso a uma diversidade de
meios e suportes de informagéo junto dos diversos ptblicos-
alvo, a SPV procurou sobretudo gerar uma maior
consciéncia ecolégica sobre a temdtica do Ponto Verde,
recolha selectiva e reciclagem de residuos de embalagens, na
populagio.

O ano de 2004 foi um ano de viragem na comunicagdo da
SPV. A entidade gestora do Sistema Integrado de Gestao de
Residuos de Embalagens (SIGRE) decidiu apostar numa
comunicagdo que continuasse a contribuir para o aumento
das quantidades recolhidas, mas com uma melhoria da
eficdcia dos investimentos realizados. Assim, dada a
dispersao do publico-alvo, a SPV optou por concentrar
grande parte do investimento nos meios mais generalistas,
em particular em Televisdo, instituir-se como a referéncia
institucional do sector da reciclagem em Portugal e em

m "A Aventura da Reciclagem" foi uma iniciativa de
ambito nacional que percorreu o pais nos anos
2000, 2001 e 2002, nas superficies comerciais,
com o objectivo de dar a conhecer as pessoas,
em particular aos mais novos, a importancia da
recolha selectiva e da reciclagem de
embalagens usadas. Nesses dois anos, perto
de 300 dias na estrada levaram esta acgdo a
mais de 250 mil pessoas.

WS

m Sensibilizar os consumidores
para a deposicéo selectiva das

embalagens usadas e
evidenciar a relevancia da
participacao individual de ae
todos os portugueses na S
recolha selectiva foram os E= I
objectivos das campanhas de "
televisdo “Param” e “Filhos”.

Margarida Pinto Correia foi a
nova apresentadora do “Ponto
Verde”, a rubrica diaria no canal
2 e, nas manhés da TVI, a SPV
reforgava a sua presenga na TV
em 2005 com o programa
“Separar toca a Todos”,
apresentado por Manuel Luis
Goucha.

A segunda edi¢do da campanha “Separar Toca a Todos”
esteve na estrada durante o ano de 2005 e até Janeiro de
2006 e superou todas as expectativas. Esta acgéo da

" Sociedade Ponto Verde visitou mais de um milh&do de
familias portuguesas, de norte a sul do pais.

Nos 1.123.379 lares visitados, 54% nédo s6 separavam as
embalagens usadas, como o faziam correctamente, um
resultado que espelhou o sucesso da iniciativa.

[
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Verde, esta ja ndo numa rotina diaria passou “Valorizagdo”, lancada

é a Unica a ser a prioridade. A SPV

embalagem amiga deixava o desafio: Acha 2001, colocava o

do ambiente”, que é capaz? Gervasio, enfoque na importancia
dizia 0 andincio da um chimpazé, era o da participacdo dos
SPV. protagonista desta portugueses para o

campanha.

na TV e na Radio em

b

sucesso da reciclagem.

simultaneo, melhorar o
nivel de servico e
adaptar a capacidade de
resposta aos anseios da
populacéo.

As acgdes de
comunicacdo passaram a
concentrar-se na
eliminacdo de barreiras e
obstdculos apontados,
pelos consumidores,
como motivo para a ndo
separacao dos residuos.
Neste sentido, além de
campanhas de
sensibilizagdo nos
diversos meios, a SPV
promoveu a criagdo de
um Ecoponto Doméstico
e a Simplificagdo das
Regras de Deposicdo. A
pensar nos lares onde se
produzem mais residuos
de embalagens e em
quem tem menos tempo
para ir ao ecoponto, a
SPV langou também um
concurso para criagdo de um Ecoponto Familiar. Este
equipamento inovador vai ser colocado em breve a venda

e tem uma capacidade
de 80 litros, trés
divisérias que se
distinguem pelas
cores usadas nos
ecopontos e um pedal
para abertura da
tampa.

Nos préximos anos,
mantem-se o
imperativo de
converter “nao-
separadores” em
“separadores”. A
Sociedade Ponto
Verde vai continuar a
apostar numa
abordagem
“Encorajadora” (que
chegue aos
consumidores de
modo positivo),
“Simplificadora”
(com a introdugéo de
formas mais faceis de
participar) e
“Realista” (baseada

em acg¢des com aplicacdo prética), jd que esta tem sido
visivelmente bem sucedida.

Em 2004, decorreu a
primeira edicéo da
campanha Separar Toca a
Todos que visitou mais de
650 mil lares em territ6rio
continental a premiar
todos aqueles que ja
separavam as
embalagens usadas.

Rita Saldanha
apresentou o
primeiro programa
de televiséo da
SPV, o “Ponto
Verde”, um espago
dedicado a
reciclagem,
exibido na RTP2.

Ponto

Mais de um milh&o de pessoas entrou em contacto
diario com a temética da reciclagem, durante a 22
série de “Ponto por Ponto - Reciclar é Viver”.
Emitido no horério nobre da TVI, entre o final de
2004 e Fevereiro de 2005, o programa foi
apresentado por Manuel Luis Goucha e contou com
a presenca de varias celebridades em estudio. A
primeira série tinha ido para o ar no Veréo de 2004.

%

A nova campanha “Separar vai Colar” esta a percorrer este ano hipermercados e
supermercados, de Norte a Sul do Pais, para chegar a 1 milhdo de familias portuguesas e
premiar todos aqueles que ja separam as embalagens usadas nos seus lares. Em cada
local, de 52 a sdbado, uma equipa de monitores da Sociedade Ponto Verde estara nas
linhas de caixa a abordar os consumidores e a distribuir informagéo. Os monitores colocam
um autocolante nas embalagens. Se a embalagem com autocolante for recolhida no centro
de triagem é premiado o consumidor.A SPV voltou também & TVI com o programa “Ponto
Verde - Separar Vai Colar”, apresentado por criangas.




Campanhas publicitarias na TV

A aposta nos mais “piquenos’

A Sociedade Ponto Verde (SPV) tem vindo a desenvolver, nos ultimos anos, diversas campanhas
televisivas com as criangas como protagonistas. Esta opcao prende-se com dois factores
fundamentais: por um lado, sao as criancas os principais impulsionadores da efectiva separacao de
embalagens usadas nos lares portugueses, por outro lado, a simplicidade e objectividade das
mensagens transmitidas pelas criancas permite fazer chegar a mensagem a todas as pessoas. Esta
aposta potenciou também a criacao de uma forte empatia com o publico e uma identificacao
imediata de que se trata de uma comunicacgao SPV.

Filhos

A primeira campanha televisiva centrada nas criancas foi para o ar em
Outubro de 2003. No spot, os pequenos manifestam o seu orgulho pelo
desempenho profissional dos pais, com destaque para um mitdo
também orgulhoso, mas pelo facto de os pais separarem embalagens
usadas.

A escolha das criancas como protagonistas surgiu apds estudos de
mercado terem mostrado que a maioria da populacdo portuguesa ainda
ndo tinha aderido a reciclagem e que, entre os que jd o faziam,
sobressaiam as mulheres. Assim, a SPV recorreu aos valores do
reconhecimento social e da maternidade para motivar a ades&o.

Ap6s esta campanha, foi langado o andncio “Super-Her6is”, mas sem
alcangar o mesmo reconhecimento da campanha anterior.
Definitivamente, as criangas eram a melhor solugdo para o tipo de
mensagem que se pretendia transmitir.

“Piqueno”

Novos estudos de mercados permitiram concluir que uma das razdes
apontadas pelas pessoas para ndo fazerem a separagdo das embalagens
usadas era a falta de um equipamento de apoio a separagdo nos lares. As
solucdes existentes eram demasiado dispendiosas, o que levou ao
desenvolvimento e promogdo de um “Ecoponto Doméstico”, prético,
funcional e acessivel.

“Piqueno” foi o nome escolhido para um spot televisivo onde vdrias
criangas demonstram que é simples separar as embalagens usadas .
quando se tem um ecoponto doméstico em casa.
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Perguntas

Enganos

Esclarecer os portugueses sobre a forma correcta de separar as
embalagens usadas era o objectivo da campanha “Enganos”, langada
em Agosto de 2005. No antincio, os mais pequenos explicam que tipos
de embalagens correspondem as diferentes cores do ecoponto.

No entanto, a SPV quis também mostrar que é comum existirem
incertezas sobre o local onde depositar as embalagens e, por isso, as
criangas explicam que na ddvida, qualquer embalagem deve ir para o
ecoponto e ndo ser desperdicada junto com o restante lixo.

Todo o filme gira a volta dos enganos que as criangas cometem -
enganos de linguagem, de percepgdo - num paralelismo entre a
naturalidade desses enganos e aqueles que cometemos quando
estamos a aprender a separar embalagens usadas.

Duvidas e questdes ndo sdo s6 0s mais pequenos que tém.
Quem ndo estd esclarecido sobre as questdes de separagédo e
reciclagem der embalagens sé tem de ligar para a Linha

Ponto Verde ou entdo

www.omeuecoponto.pt, onde pode localizar o ecoponto
mais proximo. Esta foi a mensagem da campanha

“Perguntas”.

Os mais novos, com a curiosidade habitual, lancam
diversas questdes sobre separagao e reciclagem para depois

nos darem a resposta.

Teatro

site

Reciclagem sobe ao palco

Todas as histérias, mesmo a das embalagens usadas,
podem ter um final feliz. A nova campanha de
publicidade da Sociedade Ponto Verde (SPV) reforca esta
ideia numa encenacdo, a fazer lembrar um teatro de
escola.

A separagdo das embalagens usadas por tipo de material e
a consequente reciclagem sdo o tema central do novo spot,
em exibicdo na TV desde 7 de Setembro e até ao final do
ano. O antncio procura dar resposta a questdo: O que serd
que acontece aos materiais depois de separados em casa e
de depositados nos respectivos contentores do ecoponto?.
Uma simples embalagem de cartdo, um boido de vidro,
uma garrafa de d4gua e uma lata de atum transformam-se
em novas embalagens e ddo origem a materiais e objectos

de uso quotidiano. Assim se comprova que “as
embalagens que vao para o ecoponto tém sempre um final
feliz!”, diz o antncio.

Os novos filmes publicitdrios podem ser vistos na RTP 1 e
2, TVI, SIC Noticias, AXN, RTP Acores e RTP Madeira.
Concebida pela TBWA e produzida pela Show Off Films,
a nova campanha de publicidade da SPV aposta mais
uma vez nas criangas para passar a sua mensagem.



Entrevista a dois dos fundadores da SPV

Marcel de Botton

Presidente da Assembleia Geral da Sociedade Ponto Verde

A preocupacao com as questdées ambientais, em particular com os problemas associados as embalagens e
residuos de embalagens e a necessidade de cumprir a legislagdo comunitaria levou um grupo de empresas e
industrias a constituir a Sociedade Ponto Verde (SPV). Os desafios comecaram logo com a necessidade de conciliar
varios interesses, em muitos dos casos veradeiramente antagdnicos, e tém sido uma constante, neste percurso de

Preciso de recuar um pouco porque nds,
os representantes dos vérios materiais,
funddmos antes da SPV um organismo
denominado Grupo Intersectorial de
Reciclagem (GIR), ndo com o objectivo de
obter dinheiro para ajudar a recolha, mas
dentro da visdo de que era necessario
reciclar. Portanto, jd muito antes - o GIR foi
fundado em 1993 - tinhamos a consciéncia
da necessidade da reciclagem.

Dar o salto para a Sociedade Ponto Verde
era, por isso, relativamente fécil. A SPV é
uma sistematizacdo e um financiamento
da operagao de recolha e uma sinergia
entre os fabricantes de embalagens, os
embaladores e a grande distribuigao.
Deu-se entdo o ponto de partida, com base
no que era feito 14 fora. Para esse efeito
foram feitas vdrias viagens ao estrangeiro,
com delegacdes que inclufam os
representantes da Secretaria de Estado do
Ambiente e municipios.

A primeira dificuldade foi reunir todas as
pessoas envolvidas. Por contacto pessoal
com o Dr. Manuel Alfredo de Mello fui ter
com ele e propus-lhe criar a SPV. Ele
aderiu rapidamente a ideia e depois entao,
em conjunto com outros responsaveis do
universo empresarial e industrial,
constituimos a SPV. E claro que esse passo
ndo foi facil e foi preciso fazer a conciliagao
de interesses divergentes.

Fui dos primeiros a falar da SPV e do
sistema adoptado, uma adaptagao do
sistema francés Eco-Emballages.

O grande desafio foi conseguir a existéncia
legal da SPV e do sistema Ponto Verde. O
Prof. Lobato Faria, na altura ministro do
Ambiente, acompanhou-nos e ajudou-nos
inicialmente e depois tivemos uma
intervengdo jd mais concreta do entao
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secretdrio de Estado do Ambiente, o Eng.
José Socrates.

Com referi, ja tinha uma experiéncia
anterior. A SPV foi, digamos, a
concretizac¢do a nivel nacional de uma
ideia que era simplesmente fruto da boa
vontade de alguns.

Talvez seja interessante reparar nos
nameros. Em 1998 foram recolhidas e
encaminhadas para reciclagem 1.494
toneladas e, em 2004, 174.000. Estes
nimeros ja ddo uma ideia concreta de
onde partimos e onde chegdmos.

E evidente que todos os anos tem havido
uma progressdo das recolhas e isso estd
dentro do espirito subjacente a criagdo da
SPV, no entanto, ndo é apenas a SPV que
tem de funcionar, mas a sociedade no seu
todo, porque sem civismo e sem vontade
dos utilizadores de separarem ndo vamos
1a.

Existem aqui dois pontos de comparagao,
os resultados da SPV reportam as
embalagens declaradas e a directiva
europeia reporta ao total de embalagens
colocadas no mercado. Em relagdo as
declaradas, o SIGRE estd dentro das
metas, alids ndo s6 cumpriu como superou
as de 2005, mas em relagdo a quota
nacional estamos ainda longe, em
particular no caso do pléstico e do
aluminio.

E preciso ndo esquecer que as metas de
2011 sdo muito mais ambiciosas, e que, por
isso, até essa altura terd de haver um
esfor¢o enorme quer de sensibiliza¢do da
populagdo quer de organizagdo da recolha
de um modo mais eficiente para obter o
resultado necessario. A nova directiva

tenta acabar com os despejos em aterro e
esse € outro incentivo a reciclagem.
ASPV terd de procurar - e é
fundamental o apoio do governo - o
melhor caminho para atingir as metas de
2011. E sobretudo necessério um
equilibrio entre os vérios interesses e
sensatez por parte de todos os
responsaveis ligados ao SIGRE.

Em Portugal, ao contrario de outros
paises, como os nérdicos, ndo existe uma
disciplina civica que permita atingir com
facilidade altas percentagens de adesao
da populagdo a separacdo. No entanto, o
trabalho realizado para aumentar essa
adesdo tem dado resultados.

H4 ainda, contudo, muita gente em
Portugal que diz, por ja pagar o imposto
camaradrio e colocar o lixo no caixote, que
o resto ndo lhes diz respeito... Enquanto
assim for vai ser muito dificil alcangar
melhores resultados.

Com muito mais articulagio entre
todas as entidades envolvidas no
processo de reciclagem e com maior
envolvimento de toda a populagéo.
Porque isto é uma questdo de
solidariedade. Nao podemos considerar
que a SPV sozinha o conseguird fazer. E
preciso o apoio de todos.

Um factor importante e que gostava de
salientar é a necessidade de formacdo na
escola, porque muitas vezes sdo os filhos
que dizem aos pais para separar. Essa
acgdo na escola é indispensével, com a
consciéncia de que leva pelo menos uma
geracdo até dar os frutos necessdrios a
consolidagao da reciclagem junto dos
portugueses.
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Antonio Barral

Presidente da Comissao Executiva da SPV

dez anos. Entre os que ajudaram a criar a SPV, encontravam-se Marcel de Botton, presidente da Assembleia Geral da
Sociedade Ponto Verde, e Antonio Barral, presidente da Comissao Executiva da SPV. Numa conversa com a Recicla,
estes dois fundadores explicam a sua ligacao a entidade e fazem um balanco dos dez anos de actividade, com os

olhos também postos no futuro da reciclagem em Portugal.

Como e quando surgiu a
sua ligacao ao projecto
SPV?

0 que representou para si
essa experiéncia?

Como tem visto, ao longo

destes 10 anos, a evolugao -
da actividade da SPV e do

SIGRE?

Tem-se assistido, e todos
os numeros dao conta
disso mesmo, a uma
crescente adesao dos
portugueses a tematica da
separacao e da reciclagem
e consequente aumento
das retomas. 0 cenario
actual é o que imaginava
ha 10 anos?

Como perspectiva o futuro
da SPV e da reciclagem em .

Portugal?

A minha ligacdo ao projecto SPV
coincide com o seu nascimento e
resultou do facto de na altura trabalhar
numa unidade industrial produtora de
matérias primas para o sector da
embalagem, estar ligado a Associagdo do
sector e me encontrar igualmente
preocupado quer pessoalmente quer
profissionalmente com as questdes
ambientais associadas a utilizag¢do das
embalagens e aos residuos dai
resultantes. Na altura esta preocupagao
era partilhada pelos varios sectores
industriais e pelas institui¢des ptblicas
que acompanhavam o desenvolvimento
da temética da gestdo de embalagens e
residuos de embalagem a nivel da
Comunidade Europeia. Este
acompanhamento fez germinar o
projecto que hoje é uma realidade com
10 anos de trabalho efectivo.

Para mim a experiéncia de iniciar e
dar prossecugdo a este projecto tem sido
extremamente enriquecedora. A partilha
de conhecimentos, a necessidade de
articulagdo com pessoas representativas
de interesses divergentes, a obtencao de
consensos e a concretizacdo dos
objectivos a que nos propusemos,
constitui um capital acumulado a nivel
pessoal e profissional que assumo como
a melhor recompensa que me poderiam
ter atribuido, pelo trabalho que tenho
desenvolvido no &mbito deste projecto.

Quando se acredita num projecto, é
com regozijo que se assiste ao seu
crescimento sustentdvel. A SPV como
elemento gerador de sinergias e de
coordenagdo no dmbito do SIGRE tem

sabido ao longo do tempo acompanhar
os desafios lhe tém sido colocados,
dotando-se dos meios financeiros,
técnicos e humanos que tém permitido
fazer face as crescentes exigéncias de um
Sistema Integrado, cujo crescimento tem
permitido a Portugal atingir as metas
comunitdrias de reciclagem e valorizacdo
de residuos de embalagens. E evidente
que os resultados obtidos ndo tém s6
uma causa, no entanto, gostaria de
manifestar o meu apreco,
nomeadamente & componente humana e
estou a pensar em particular em todos
aqueles que trabalham na SPV e para os
seus parceiros, sem os quais teria sido
impossivel alcangar os actuais
resultados.

Como disse anteriormente, sempre
acreditei neste projecto e ao acreditar
tinha nocdo das dificuldades que irfamos
encontrar. A adesdo da populagdo é um
elemento fulcral para o sucesso de
projectos desta natureza, daf a nossa
preocupagdo desde o inicio e que se
mantém actualmente com esta
componente. A experiéncia doutros
paises tem-nos sido bastante titil e facto
de no resto da Europa terem tido sucesso
e porque acreditamos nos portugueses, o
cendrio actual ndo nos surpreende.

O crescimento da SPV tem ocorrido de
uma forma responsavel e sustentével por
forma a salvaguardar o cumprimento
dos seus objectivos no futuro, os quais
sdo0 coerentes com uma politica de
reciclagem ao servigo dos parceiros da
SPV e que permita ao Pais cumprir com
as exigéncias comunitdrias.

&
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Nos ultimos sete anos, o nimero de estabelecimentos a aderir ao VERDORECA
tem subido exponencialmente. De Setembro de 1999 até hoje, ja celebraram
contrato 34.870 estabelecimentos.

VERDORECA a crescer

54.870 estabelecimentos ja aderiram

Vdrias entidades representativas dos
embaladores e do canal Horeca
manifestaram a SPV a necessidade de
criar um sistema alternativo a
obrigacdo legal de reutilizagdo, vélida
para as embalagens de bebidas
refrigerantes, cervejas e dguas
minerais naturais, de nascentes ou
outras dguas embaladas destinadas a
consumo imediato no préprio
estabelecimento Horeca;

1glvecicla

0 canal Horeca, que abrange os estabelecimentos
de hotelaria, restauracao e cafetaria, tem um
peso importante no consumo de embalagens no
nosso pais. 0 objectivo do subsistema
VERDORECA, gerido pela Sociedade Ponto Verde
(SPV) é que cada estabelecimento seja nao s6 um
"ponto de consumo", mas também um "ponto de
recolha" de embalagens usadas.

Nos ultimos sete anos, 0 numero de
estabelecimentos a aderir ao VERDORECA tem
subido exponencialmente, de acordo com os
dados divulgados pela SPV. De Setembro de 1999
até hoje, ja celebraram contrato 34.870
estabelecimentos.

Nesta edicao especial, em que se celebram os 10
Anos da SPV, a Recicla traca aqui a evolucao
deste subsistema do Ponto Verde.

Celebragao dos primeiros Contratos
VERDORECA e realizagao das

A SPV é licenciada pelos Ministérios
do Ambiente e da Economia para
gerir o VERDORECA, subsistema do
SIGRE.

primeiras Accdes de Formacao, entdo
necessarias a obten¢do do Certificado
VERDORECA;



SPV

LK

2002

As Acgdes de Formacao, inicialmente
realizadas em salas alugadas,
passaram a ser efectuadas no préprio
estabelecimento, o que permitiu
ultrapassar as baixas taxas de
frequéncia iniciais e também
aumentar significativamente as taxas
de adesédo;

2003 e
1° semestre de
2004

O trabalho de Pré-Inscrigdo e Acgdes
de Formacao passou a ser feito pelas
Equipas VERDORECA nos préprios
estabelecimentos, o que se traduziu

numa abordagem que, embora
pesada e muito dispendiosa, mostrou
ser essencial para o crescimento,
consolidagdo e divulgagdo do
VERDORECA;

2° Semestre
de 2004

A experiéncia adquirida nos anos
anteriores permitiu uma melhoria dos
procedimentos. A simplificagdo do
Contrato VERDORECA (reunido da
antiga Pré-Inscrigdo e Contrato num
s6 documento), a criacdo de um Kit
VERDORECA mais completo e a
possibilidade de introdugdo dos
dados do Contrato via telefone
facilitaram a adesao.

0 1° estabelecimento
a celebrar um con-
trato Verdoreca foi a

Pizza Hut no
Continente de Leiria.

2005 e 2006

A existéncia de equipamentos de
recolha selectiva multimaterial na
generalidade dos SMAUT permitiu a
celebragdo de Contratos pelas
Equipas VERDORECA em todo o
pais. Em 2005, a SPV promoveu
acgdes de esclarecimento/ inscrigdo
nas lojas Makro junto dos clientes
Horeca para os alertar para a
obrigatoriedade da adesdo ao
VERDORECA, nos casos em que
comercializam bebidas para consumo
imediato, em embalagens de tara
perdida. Hoje, a generalidade dos
estabelecimentos ja conhece ou ouviu
falar do VERDORECA, que terminara
2006 com cerca de 35 mil aderentes.

Evolucéo das Adesdes ao VERDORECA
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Os materiais usados nas campanhas publicitarias tém como destino final o lixo.
O projecto de reaproveitamento de materiais publicitarios da Bidinamica oferece
uma alternativa criativa, ao transformar cartazes em pecas de moda exclusivas.

Empresa portuguesa reutiliza materiais

De telas publicitarias se

fazem acessorios de Moda

Transformar telas publicitdrias em
carteiras, pastas para documentos,
agendas, blocos de notas e até pulffs, é
a proposta da Bidindmica, uma
empresa portuguesa
criada pela

professora universitdria Helena
Ferreira Pinto.

A Bidinamica nasceu da preocupacao
da sua fundadora com o destino final
dos desperdicios gerados pelas
campanhas publicitdrias, em
particular, por altura do Rock in Rio e
do Euro 2004.

Os materiais usados nas campanhas
publicitdrias tém como destino final o
caixote do lixo. Por isso, com este
projecto de reaproveitamento dos
materiais publicitdrios, a Bidindmica
procura oferecer uma alternativa, ao
transformar cartazes em acessoérios de
moda exclusivos.

O resultado final sdo pegas originais
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que as empresas podem utilizar para
oferecer aos seus colaboradores e
clientes. Além de prolongar a vida da
campanha de publicidade das
empresas, este é também um
contributo para a redugdo de residuos
em aterro, nos casos em que a
reciclagem ndo é possivel.

Apesar de ter comecado na sua
actividade por reaproveitar telas e
lonas de publicidade, a Bidindmica,
comegou a trabalhar noutro tipo de
materiais e jd recupera também
bandeiras, cartazes e inclusive
embalagens.

e W

Revista “Sabado”, 19 de Outubro de -2006

Empresaria da reciclagem é
a mulher mais rica do mundo

A magnata chinesa do sector de
reciclagem Zhang Yin é a mulher
mais rica do mundo a ter
construido o seu proprio
patrimoénio, ultrapassando a
apresentadora de TV americana
Oprah Winfrey e a escritora
britanica J. K. Rowling, criadora
do personagem Harry Potter.
Zhang Yin é também a primeira
mulher a liderar a lista de fortunas
da China com 2,7 mil milhdes de
euros, depois de uma ascensio
metedrica desde 2005.

No ano passado, o império da
empresaria valia 375 milhdes de
délares e ocupava o 36° lugar na
tabela de milionarios chineses
elaborada pelo Hurun Report.

A empresaria de 49 anos, é a
fundadora da Nine Dragons Paper,
uma fabrica que recicla papel
comprado nos Estados Unidos
para uso na China.

Na lista dos 500 mais ricos da
China, além de Zhang Yin,
existem apenas mais 34 mulheres.
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Com introducao de painéis solares

Brisa reduz 50% do
consumo de energia

de residuos

EGED
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Resicuos indusiriais banais

Metade da energia consumida pela Brisa vai passar a ser
produzida pela prépria empresa através da introducio de
tecnologia fotovoltaica - painéis solares - em todas as
unidades do sistema de portagens.

As portagens da operadora de auto-estradas, actualmente
responsaveis por 50% do total da factura energética, passam,
deste modo, a ser energeticamente auto-suficientes.

) . .. Residucs sdlidos urbanos
Sem re.velar o V.j:llO].‘ d? 1nvest1m‘ent‘o,' 0 administrador Saneaments bisico
executivo da Brisa, Jodo Bento, justificou esta aposta no Limpeza urbana
quadro dos padrdes ambientais que a operadora definiu para J

si mesma. Jodo Bento, citado pelo Jornal de Negdcios, afirma
que a Brisa tem “uma consciéncia ecoldgica” e realga o
desenvolvimento da Via Verde como outra linha de actuago
que visa contribuir para a redugdo das emissdes de gases
poluentes.

Estudos desenvolvidos pela operadora revelam que, face as
portagens, a Via Verde representa um ganho de 20% nas
emissdes de azoto e de 200% nas emissdes de mondxido de
carbono.

A somar a estas medidas, o administrador executivo recorda

AUTOUILA

Residuos industriais especiais
Limpeza e manutencio industrial

interlocutor dnico

que hd cerca de um ano a Brisa iniciou uma introdugéo Trofa 252 480 010
progressiva de veiculos hibridos na sua frota e que a empresa Extargh 234 310010
Leiria 2d4d 720 340

lidera um agrupamento europeu de investigacdo, Life, que
desenvolve painéis de sinalizagdo a partir de materiais
reciclaveis.

Sacavam 214 45 2K
Barrairo 212 084 90D
Bollgueeima 280 380 111

Fua Mygusl Bombarda, n.71
Cuinta dos Almcestéls = 2006-508 Sacavam
tel.: 219 490 200 = fax: 219 488 250 * garalegeo.pl



Entre Janeiro e Setembro de 2006, as familias portuguesas separaram e
depositaram nos cerca de 27 mil ecopontos espalhados pelo pais mais de 176
mil toneladas de embalagens usadas de vidro, papel/cartao, plastico, metal e
madeira.

Empenho dos portugueses continua a aumentar

Reciclagem sobe 15% em 2006

Quantidades Retomas (ton) Variagao - Periodo Homoélogo
99.447 10,8%

ANS

Material

Plastico

Madeira

As retomas de embalagens usadas
subiram 15% nos primeiros nove
meses deste ano, face ao periodo
homélogo de 2005.

Entre Janeiro e Setembro de 2006, as
familias portuguesas separaram e
depositaram nos cerca de 27 mil
ecopontos espalhados pelo pafs mais
de 176 mil embalagens usadas de
vidro, papel/ cartdo, pldstico, metal e
madeira.

O vidro continua a ser o material
lider nas retomas, com 99.447
toneladas recolhidas e um aumento
de 10% face a 2005. O papel/ cartdo
surge em segundo lugar, com 50 mil
toneladas de embalagens retomadas
pelo conjunto dos Sistemas
Municipais e Autarquias (SMAUT).
O plastico, o terceiro material mais
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11.117

176.131

depositado nos ecopontos, registou
uma subida 29% e a madeira, apesar
de manter o estatuto de material
menos encaminhado para a
reciclagem, apresentou, nos primeiros
nove meses do ano, uma subida de
77%, face ao periodo homélogo de
2005, para as 1.400 toneladas.

“A SPV s6 pode estar orgulhosa do
empenho da populacio portuguesa
na causa da reciclagem”, diz o
Director-Geral da Sociedade Ponto
Verde, Luis Veiga Martins, para quem
estes resultados “traduzem o esforco
conjunto de todo um pafis e revelam
que, se quisermos, podemos ir mais
além”. “Os valores observados sdo
inequivocos: os portugueses ja estdo
cientes da importancia da separagdo e
reciclagem das suas embalagens e

29%
5,6%
77%
15%

tém-no demonstrado de forma clara”,
acrescenta.

Estes valores ndo incluem ainda as
retomas provenientes do sector ndo
urbano: industria, comércio e
servicos. “A serem contabilizadas
estas toneladas, os quantitativos
verificados neste momento teriam
certamente outra expressdo”, explica
aSPV.

Num balango aos resultados ja
alcancados este ano, a SPV reitera a
necessidade de se adoptarem
pequenos gestos para se conseguirem
grandes resultados ao nivel da
separagdo e reciclagem das
embalagens usadas. E que, como diz
o antincio, “as embalagens que vdo
para o ecoponto tém sempre um final
feliz!”



O objectivo é uniformizar esta regra e simplificar a participacao do consumidor
com uma indicagdo comum em todo o Pais.

SPV quer harmonizar regras de deposicao, em todo o pais
ECAL, no azul ou no amarelo?

Todos os esfor¢os estdo reunidos no
sentido de harmonizar as regras de
deposicao em todo o pais. Em estreita
colaboragdo com os Sistemas
Municipais, a Sociedade Ponto Verde
(SPV) acredita numa resolugio
consensual sobre a regra de
deposicao das embalagens de
alimentos liquidos , para que as
mesmas passem a ser depositadas no
mesmo contentor dos ecopontos.

Até agora tém existido divergéncias
quanto ao contentor do ecoponto
onde colocar estas embalagens, ja que
em alguns municipios a indicagdo é o
contentor amarelo do ecoponto -
destinado aos pldsticos e metais - e
noutros o contentor azul - destinado
ao papel/ cartdo. Embora a Sociedade
Ponto Verde (SPV) tenha defendido,
ao longo destes anos, uma das regras,
no futuro o que se pretende é

ALY
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harmoniza-las e, assim, chegar a um
consenso.

Para solucionar este problema, as
entidades directamente envolvidas
no processo estdo a analisar as
vantagens e desvantagens de ambas
as solugdes, esperando-se para breve
uma decisdo consensual sobre esta

matéria. O objectivo é uniformizar
esta regra e simplificar a participacdo
do consumidor com uma indicacdo
comum em todo o Pafs.

As conversagdes entre as partes
envolvidas estdo numa fase
adiantada, no sentido de uma
efectiva harmonizagéo, e que para a
SPV o fundamental é que seja
simplificada ao maximo a
participacdo dos portugueses, de
modo a permitir uma maior
contribuicdo dos mesmos para o
atingir das metas de reciclagem de
2011.

Actualmente, os Sistemas onde as
embalagens de alimentos liquidos sdo
colocadas no contentor amarelo
contribuem com perto de 50% dos
residuos nacionais e representam 42%
da populagdo, um factor que poderd
ter peso na decisdo final.

Il Jomadas de I&D, evento carbono zero

As ITJornadas de Investigacdo e Desenvolvimento (I&D),
promovidas pela Sociedade Ponto Verde (SPV) em
colaboragdo com a Faculdade de Ciéncias e Tecnologia
da Universidade Nova de Lisboa, vao ser um evento
CarbonoZero. Desta forma, a SPV estd a contribuir para a
compensacdo das emissdes associadas ao evento e as
deslocagdes dos participantes.

CarbonoZero é um instrumento voluntdrio que permite a
cidaddos e empresas quantificar as suas emissdes de
gases com efeito de estufa (carbono) e compensé-las
através do co-financiamento de areas de floresta
autéctone em Portugal que sequestram diéxido de
carbono em quantidade equivalente.

Nas Jornadas de I1&D vao ser contabilizadas as emissdes
associadas a energia consumida no local e ao tratamento
dos residuos produzidos, bem como as emissdes

Evento C@

resultantes das deslocacées dos
oradores, organizadores e restantes
participantes, com base em
informacao especifica sobre os locais de origem e os
meios de transporte utilizados. Estas emissdes serdo
depois compensadas através do sequestro de carbono na
4rea reflorestada na Herdade da Pernada, no distrito de
Settibal.

O encontro promovido pela SPV no dia 16 de Novembro
e pretende ser um espago de debate e andlise dos tltimos
desenvolvimentos em matéria de I&D na area da
reciclagem dos residuos e de promocao de novas ideias e
novos caminhos, no sentido de um futuro sustentdvel.
Para saber mais sobre o CarbonoZero e poder calcular as
suas proprias emissdes pode consultar o site
www.carbono-zero.com.

&
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Em 1987, 0 "dinheiro" acabou em 19 de Dezembro; em 1995, a data estava ja em 21
de Novembro; e este ano a conta passou a negativo, no dia 9 de Outubro.

Alerta, desde o dia 9 de Outubro
Terra com saldo
ecologico negativo

A conta ecoldgica da Terra entrou em
saldo negativo no dia 9 de Outubro.
Até ao fim de 2006, os seres humanos
estardo a explorar mais recursos
naturais do que aqueles que podem ser
renovados num ano civil.

Este célculo exacto do dia do ano em
que a Terra passa a estar em débito
ecolégico, efectuado pela organizagio
nao-governamental New Economics
Foundation (NEF), é uma derivagio da
"pegada ecoldgica, que estima qual a
drea do planeta que cada pessoa precisa
para suportar o seu estilo de vida.

Existe também o conceito da
biocapacidade de uma cidade, uma
regido, um pais ou de um planeta para
renovar os recursos. Foi com base
neste tipo de dados que a NEF passou a
determinar o dia exacto em que o
saldrio ecoldgico anual da Terra
termina.

"O dia em que a humanidade comega a
comer a Terra", diz o comunicado da
NEE, ocorre cada vez mais cedo. Em
1987, 0 "dinheiro" acabou em 19 de
Dezembro; em 1995, a data estava jd em
21 de Novembro; e este ano a conta
passou a negativo, no dia 9 de
Outubro.

“Ahumanidade estd a viver do cartdo
de crédito ecoldgico e s6 o pode fazer
liquidando os recursos naturais”, alerta
a organizagao.

Os dltimos dados de outra organizagao
nao-governamental, a Global Footprint
Network, apontam para que cada
portugués precisava, em 2002, de 4,2
hectares de recursos do planeta. Mas o
pais sé tinha capacidade para suprir 1,7
hectares por pessoa, o que se traduz
num débito de 2,5 hectares.

Pilhas ecoldgicas carregaveis via USB

Pilhas amigas do ambiente e recarregdveis nas portas USB dos
computadores enquanto os mesmos estdo a trabalhar. Esta é a nova ¢

Vel e

proposta que pode revolucionar o mercado destes componentes, com
reducdo significativa dos gastos, quer econdmicos, quer energéticos.
As pilhas USB tém uma funcionalidade muito idéntica a de uma pen-

drive. Abre-se uma tampa e descobre-se a conexdo USB (na foto surge
um modelo da marca Moixa). Depois, basta ligar as pilhas ao
computador via porta USB e esperar cinco horas até que carreguem por

completo, um processo que pode ser repetido 500 vezes.
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Wal-Mart na onda verde

A Wal-Mart, a maior empresa
retalhista dos Estados Unidos, tem
uma nova face ecolégica. O
director-geral da empresa, Lee
Scoot, quer tornar a Wal-Mart numa
empresa ambientalmente
sustentavel.

Assim, delineou varios objectivos
ambiciosos para os proximos trés
anos: aumentar a eficiéncia da frota
automoével em 25 por cento;
eliminar 30 por cento da energia
consumida nas lojas e reduzir aos
desperdicios de materiais em 25 por
cento. O investimento sera de 500
milhdes de ddlares.

Google

Google aposta

na energia solar

A Google acaba de anunciar a
instalagao no seu quartel-general,
em Mountain View, na California, de
um sistema de alimentagao eléctrico
que funciona a energia solar. Nove
mil e duzentos painéis solares vao
fornecer 30% da energia consumida
pela empresa (1,6 megawatts de
electricidade).

A Google confessou que para além
das preocupagdes ecolégicas, pesou
o seu desejo de reduzir os custos
com energia - cerca de 393.000
ddlares.

Quatro das principais instalagdes do
GooglePlex serdo fornecidas por
este sistema, bem como uma parte
do estacionamento. De fora ficam os
centros de dados.

A semelhanca do que a empresa
lider dos motores de busca se
prepara agora para fazer, a
Microsoft ja tem instalado desde
Abril 2.300 painéis solares na sua
sede, em Mountain View.
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A Tetra Pak comprometeu-se a fazer um uso responsavel de produtos florestais
e reduzir em 10% as emissdes de CO2, nos préximos cinco anos.

Acordo com o Fundo Mundial para a Natureza

Tetra Pak reduz
emissoOes de CO?2

A Tetra Pak e o Fundo Mundial para a uma posicdo de destaque entre aqueles
Natureza (World Wild Fund for Nature que procuram optimizar o recurso a

- WWF) assinaram um acordo de materiais recicldveis”, como refere o
cooperagao que prevé o compromisso, vice-presidente da drea de Ambiente da
por parte da empresa, de fazer um uso empresa, Claes Du Rietz.

responsavel de produtos florestais e O compromisso abrange também
reduzir em 10% as emissoes de CO2, acgOes relativas a aquisigao responsavel
nos proximos cinco anos. de produtos florestais, através a criagdo
As duas organizag¢des propdem do "High Conservation Value Forest -
desenvolver a produgcdo e uso de HCVF Resource Network” (Rede de
energia verde - com recurso a fontes Recursos para Florestas de Alto Valor
renovaveis - e a Tetra Pak compromete- de Conservagdo), e do financiamento

se a reduzir as emissoes de CO2, com a do “Global Forest & Trade Network”,
diminui¢do do consumo total de uma iniciativa do WWE, em parceria
energia e o aumento da proporcao de com a industria de produtos florestais,
energia verde, em particular, através da com o objectivo de eliminar o abate
aposta em materiais reciclaveis. ilegal de arvores e melhorar o

Em convergéncia com os objectivos do tratamento das florestas ameacadas.

WWE a Tetra Pak pretende “marcar

Simplesmente, “Cortica”

Esta chaise-longue criada pelo designer norte-americano Daniel Michalik tem o
nome “Cortiga”, exactamente em bom portugués. O autor diz que esta tem “lugar
para a cabega, os pés e tudo o que fica no meio” e explica que a sua forma e
fiabilidade do material confere um elevado grau de estabilidade e resulta, para o
utilizador, numa sensagdo de auséncia de peso, como se estivesse a flutuar.

3 mil milhdes de délares para
combater aquecimento global

Richard Branson vai oferecer cerca de 3
mil milhdes de délares nos préximos 10
anos para ajudar ao combate do
aquecimento global.

O multimilionario britanico, numa
conferéncia de imprensa em Nova
Iorque, explicou que este valor
corresponde as receitas da Virgin na area
dos transportes e disse estar "estar muito
satisfeito” pelo investimento nesta causa.
“A nossa gera¢ao herdou um mundo
muito bonito dos nossos pais e nao
devemos ser a geragao responsavel pelos
danos irreversiveis provocados no
ambiente”, disse Branson.

Os lucros do negdcio de comboios e
aviacao da Virgin vao ser aplicados na
pesquisa de fontes renovaveis de
energia. O objectivo passa por ajudar a
encontrar uma forma de libertar a
humanidade da dependéncia do
petrdleo e carvao.

Brad Pitt quer casas
ecoldgicas em Nova Orleaes

Casas ecolodgicas para a reconstrugao
de Nova Orledes é a proposta do actor
norte-americano Brad Pitt para a
cidade norte-americana devastada em
2005 pelo furacao Katrina.

Dois arquitectos de Nova lorque
ganharam o concurso promovido por
Pitt para criar casas que fossem baratas
e respeitassem o ambiente. Os seis
edificios que vao ser construidos foram
aprovados pela comunidade e vao
utilizar material reciclavel, geradores
de energia e aquecedores de agua
alimentados pela luz solar. As obras
orcadas em cerca de 4 milhdes de
euros representam uma redugao de
50% na polui¢ao, quando comparadas
com as casas tradicionais.




A semelhanca do que sucede com as embalagens de outros materiais, também
as embalagens de metal podem e, sobretudo, devem ser recicladas.

MATERIAIS DE EMBALAGEM
Reciclagem do metal

Diariamente, dezenas de embalagens
passam pelas nossas maos, muitas
delas feitas com metais, aco ou
aluminio. Bebidas, conservas,
produtos alimentares diversos,
aerossois, tintas, entre outros
produtos, chegam a nossas casas em
embalagens metdlicas, das mais
diversas cores, como 0s mais variados
formatos.

A semelhanca do que sucede com as
embalagens de outros materiais,
também as embalagens de metal
podem e, sobretudo, devem ser
recicladas.

A Fileira Metal - Associagdo Nacional
para a Recuperacao, Gestdo e
Valorizac¢do dos Residuos de
Embalagens Metdlicas - que faz parte
do Sistema Integrado de Gestdo de
Residuos de Embalagens (SIGRE),
gerido pela Sociedade Ponto Verde -
é responsavel pela valorizagdo dos
residuos de embalagens metalicas
(latas) no nosso pais.
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Esta entidade tem como associados
produtores, importadores ou
armazenistas de matérias-primas
para embalagens metdlicas;
fabricantes de embalagens; e pessoas
singulares ou colectivas que operem
no dominio da valorizagao de
residuos de embalagens de ago e
aluminio.

0 aluminio e o aco

O aluminio, o elemento metélico mais
abundante na crosta terrestre (embora
nao se encontre na natureza no seu
estado puro), é utilizado, combinado
com outros materiais, no fabrico de
embalagens desde a década de 60.
Estd presente sobretudo em
embalagens de refrigerantes e
cervejas, que vulgarmente

denominamos de “latas”, embora
possa ser também encontrado em
muitas outras variedades de
embalagens, como, por exemplo, no
revestimento de embalagens de
cartdo para liquidos ou nos
tabuleiros de folha de aluminio.

Ja o aco é utilizado principalmente
como material de embalagem na
forma de lata, nos produtos de
conservas ou ainda na producao de
“caricas” e tampas dos frascos de
doce. As latas de aco tém como
principal caracteristica a resisténcia, a
inviolabilidade e a opacidade. A
protecgao e conservagao que
proporcionam aos alimentos, bem
como o seu aspecto atractivo
enquanto produto final, tém levado a
uma cada vez maior utilizagdo nos
bens de grande consumo.

Por ser mais resistente que o

Vantagens da reciclagem do aluminio:

o poupanca de energia é cerca de 95%, em relacao a producao de aluminio

primario;

o permite uma diminuicéo de 95% da polui¢éo atmosférica e de 97% da poluigcdo

das aguas;

o proporciona facilidade de recolha e de transporte, visto que as latas sao de facil

identificacao, leves e compactaveis;

o garante a total eficiéncia da reciclagem, uma vez que a lata é 100% reciclavel.
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aluminio, é o material preferido para embalagens de
produtos industriais, sujeitos a um manuseamento mais
agressivo - aerossdis, polidores, adesivos, tintas, vernizes e
defensivos agricolas.

O aco é obtido através da fusdo do minério ferro, o qual,
num processo industrial complexo, dd origem a bobinas
laminadas a quente. Este por sua vez sofre um segundo
processo - laminagem a frio - por forma a obter a espessura
final e outras caracteristicas ideais para a producao das
embalagens e outros objectos.

A recolha dos metais

A recolha e encaminhamento para reciclagem de
embalagens metdlicas é um trabalho complexo que envolve
diversos agentes especializados e engloba os residuos
sélidos urbanos e os residuos industriais.

A gestdo dos Residuos Sélidos Urbanos (RSU) estd a cargo
de sistemas municipais e multi-municipais, responsaveis
pela recolha, transporte e destino final das embalagens
usadas.

Em alguns locais, a recolha do metal é feita porta-a-porta e
existem ainda os ecocentros, espacos de grandes dimensdes
que, tal como os ecopontos, disponibilizam contentores
para cada tipo de material.

No caso da recolha de Residuos Industriais, as grandes
industrias utilizam diariamente matérias-primas
embaladas em embalagens metdlicas que, depois de
usadas, podem ser entregues a Operadores Privados com
contrato com a SPV, garantindo assim o seu
encaminhamento para reciclagem. De acordo com a
legislacdo, cabe ao produtor de residuos encontrar a
melhor forma de reciclar ou valorizar os residuos que
produz e/ou detém.

Triagem e reciclagem

As latas, ou embalagens metdlicas consumidas em locais
diversos, depois de depositadas no contentor amarelo dos
ecopontos, sdo recolhidas e levadas para estagdes de

Sabia que...
Uma lata de bebida pode ser infinitamente reciclada sem perda de qualidade.

0 aluminio obtido por reciclagem consome apenas 5% da energia necessaria

triagem. Af sdo separadas em duas grandes categorias: o
aluminio (ndo-ferroso) e o aco (ferroso).

As embalagens usadas de aluminio sdo separadas através
de um processo de “magnetismo invertido” e também
manualmente. Apés serem prensadas e enfardadas, tém
como destino as unidades recicladoras onde sao fundidas.
Apbs derretido, o aluminio é moldado sob a forma de
lingotes, prontos para dar origem a novos objectos e
embalagens, por exemplo, cafeteiras, cantis, componentes
automoveis, etc.

No caso do ago, pode mesmo afirmar-se que é reciclado
desde a sua invencao, ou seja, os “sucateiros “ de outrora
foram as primeiras empresas a efectuar reciclagem. Isto
porque o aco é um material que pode ser reciclado de
forma infinita sem perda de qualidade. Por ser um material
magnético a separacdo durante a triagem é efectuada
através de poderosos imanes.

A par do que sucede com o aluminio, também as
embalagens de aco sao fundidas, moldadas sob a forma de
grandes bobinas de ac¢o laminado - também denominado
“folha de flandres” - que é depois usado no fabrico de
novas embalagens e produtos.

Fonte: Site Fileira Metal e SPV

Dar vida a novos produtos

As latas e outro tipo de embalagens de metal ganham
uma nova vida com a reciclagem. Depois de fundido, o
metal é transformado em iniimeros novos produtos,
como latas, tesouras, macanetas, arames, pecas de
automavel, bicicletas, entre outros.
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Os transportes, em particular os 580 milhées de veiculos particulares que
existem no mundo, sdo responsaveis por cerca de um terco das emissées de
diéxido de carbono (CO2).

Revista francesa Capital faz dossier especial sobre
A corrida aos automoveis ecologicos

Nos proximos anos, com a crescente preocupacao com a poluicao e o elevado preco dos derivados

do petrdleo prevé-se uma especial atencao aos automoveis ecoldgicos

por parte dos

consumidores e que comeca ja nos construtores. A principal revista francesa de economia - e uma
das mais importantes da Europa, com edi¢cdes em francés, alemao e espanhol - a Capital, ndo ficou
indiferente a esta evolugao e publica, no seu ultimo nimero, um dossier especial de 22 paginas
sobre a corrida dos fabricantes aos automdveis amigos do ambiente.

-
La bataille de =
la voiture propre

A poluigdo e o petréleo caro colocam
os veiculos movidos a energias
alternativas no centro de todas as
atencgdes. “Os fabricantes estdo ja
prontos para a batalha”, diz a revista
francesa Capital na sua edigdo de
Outubro. A 77% edi¢do do Saldo de
Paris, ou melhor, Mondial de
L"Automobile - a mais antiga e
tradicional das grandes exposigdes
automobilisticas do mundo - que
decorreu de 30 de Setembro a 15 de
Outubro foi a prova disto mesmo, diz
a revista.

No certame, os principais fabricantes

zs\rec?c!a

de automével revelaram as suas
propostas de veiculos movidos a
energias alternativas: A Renault
apresentou o Mégane movido a
etanol, a Toyota mostrou o hybrido
mais potente alguma vez construido
(um Lexus dotado de um motor V8
com dois motores eléctricos e 450
cavalos), a Peugeot levantou o véu do
diesel ecolégico que vai participar nas
24 Horas de Le Mans do préximo
ano.

Tansportes responsaveis por
um terco das emissoes de C02

Os transportes, em particular os 580
milhdes de veiculos particulares que
existem no mundo, sdo responsdveis
por cerca de um ter¢o das emissdes
de diéxido de carbono (CO2), um gas
responsavel pelo aquecimento global,
alerta a Capital no seu artigo.

Depois de 1750, a concentragdo de
CO2 na atmosfera aumentou 30%,
com a temperatura média anual da
Terra a subir 0,6 graus. Nameros de
um grupo de especialistas
intergovernamental sobre a evolucao
do clima (o GIEC), apontam para
uma subida de 1,4 a 5,8 graus durante

este século, se nada for feito para
contrariar esta tendéncia.

Ao alarme dado por cientistas e
grupos ambientalistas junta-se agora
a subida dos pregos dos combustiveis
derivados do petréleo, uma evolugio
que veio acelerar a tomada de
consciéncia dos automobilistas e dos
fabricantes.

Os construtores apostam agora em
energias alternativas e também na
reducdo das emissdes dos veiculos a
gasolina e a diesel, tudo em nome de
uma consciéncia ecoldgica.

Em 22 péginas repletas de informacéo
sobre este fenémeno, a Capital dd
conta das diversas solucdes e energias
adoptadas pelos construtores de
automéveis. A aposta da pioneira
Toyota nos hibridos, onde a Porche,
Audi e Mercedes marcam também
presenga e a PSA (grupo que engloba
a Peugeot e a Citrgen) inova com uma
proposta diesel; a adopcao dos
biocarburantes, como o etanol ou o
biogds; a instalacdo de filtros que
tornam os carros a gasolina mais
amigos do ambiente; os motores a
hidrogénio; e as viaturas totalmente
movidas a electricidade, com
destaque para um novo modelo
chinés, entre outras noticias compde



Mais do que um simples veiculo, o Ecletic é uma central de producéo e
armazenamento de energias renovaveis: solar ou eélica.

0 inovador Ecletic

Carro “alimentado” a Sol e Vento

Humberto Rosa com

automaovel hibrido

O secretario de Estado do
Ambiente, Humberto Rosa,
tornou-se, por iniciativa
prépria, o primeiro governante
portugués a ter uma viatura

combina um motor eléctrico e
um outro a gasolina.

O custo da viatura é idéntico ao
dos modelos tradicionais da
mesma gama, mas com uma

oficial hibrida.

O responsavel governamental
precisava de uma viatura para
deslocagoes oficiais e a escolha
recaiu sobre um modelo
hibrido da Honda, que

grande vantagem ecoldgica:
menos polui¢do. Fica o
exemplo e talvez um primeiro
passo para uma frota
automoével governamental mais
amiga do Ambiente.

Aviao ecologico

A Boeing esta a criar um pequeno aviao movido a hidrogénio,
100% ecoldgico. O aparelho apenas liberta vapor de agua, o que o
torna, além de nado poluente, quase silencioso.

O tnico senao ¢ a reduzida velocidade. Com um motor de 115¢cv o
aparelho atinge uma velocidade maxima de 252 km/h e uma
velocidade de cruzeiro de 190 km/h.

Os depésitos de hidrogénio alimentam a
pilha de combustivel do avido e esta pro-
duz electricidade através de uma reacgdo
electroquimica entre hidrogénio e
oxigénio. O motor eléctrico, impulsionado
também por baterias recarregaveis para
obter mais poténcia, faz girar o propulsor.

Ecletic é o primeiro veiculo energeticamente auténomo da
histéria da inddstria automével. Movido a energia solar e
eodlica, este carro, produzido pela construtora francesa
Venturi, foi concebido a pensar nas desloca¢des urbanas
didrias.

A empresa considera que a aposta na autonomia € a
melhor solugdo para responder ao desafio energético que
hoje se coloca. “Aumento do prego do petrédleo, a crise
econdmica, guerras, poluigdo omnipresente, mudancas
climadticas irreversiveis, o nosso mundo vive um periodo
em que os desafios energéticos estdo na base deste caos
planetdrio. E necessdrio, constatando que nado existe uma
solucdo de producao energética perfeita, tomar em
consciéncia a necessidade de limitar em primeiro lugar o
nosso consumo energético pessoal”, diz no seu site.

Por tudo isto, a Venturi decidiu criar mais do que um
simples veiculo. O Ecletic é uma central de producéo e
armazenamento de energias renovdveis, solar ou edlica.
Dado que em algumas regides podem existir condigoes
mais adversas a uma constante recarga de energia, esta
pode ser completada através do recurso a rede eléctrica.

A recarga completa das suas baterias NIMH (Nickel Metal
Hydride battery) fornece uma autonomia de cerca de
50Km e permite ao carro atingir uma velocidade méxima
de 50km /h. Esta viatura de quatro lugares tem inicio de
produgdo agendada para Junho de 2007 e serd vendida por
um preco a rondar os 24.000 euros. De partida s6 serdo
comercializadas 200 unidades, mas, se tiverem sucesso, vai
ser langada uma versdo mais barata em 2009.
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Croacia, Ucrania, Islandia e Finlandia sao os novos paceiros da Pro Europe,
anunciou o presidente da organizacdo, Bérnard Herodin. A Italia pode ser o
proximo pais a aderir.

3° Congresso Internacional da Pro Europe pediu

Metas mals ambiciosas

A 27 organizagdes europeias de
gestdo de residuos de embalagens,
congéneres da Sociedade Ponto Verde
(SPV), reunidas em Paris no 3°
Congresso Internacional da Pro
Europe querem que a reciclagem seja
uma prioridade europeia e, por isso,
h4 quem pega também metas de
reciclagem mais ambiciosas.

Embora nos ultimos anos tenha
havido um avanco na recolha e
reciclagem de embalagens usadas, o
presidente da Pro Europe, Bernard
Hérodin, disse ser necessdrio "um
pouco mais de coragem e ambigdo"
na defini¢do das metas e no
cumprimento da recuperagio e
reciclagem de residuos de
embalagens.

No evento, que teve lugar nos dias 19
e 20 de Novembro, a Pro Europe e os
seus associados afirmaram a
reciclagem como via prioritdria para
as embalagens usadas - uma posi¢do
divergente da actualmente mantida
pela Comissao Europeia, que
pretende dar maior énfase a
reutilizacdo - e defenderam também a
qualidade dos produtos feitos a partir
de materiais reciclados, que ndo
deveriam ser discriminados face aos
produtos feitos a partir de materiais
virgens.

A maior parte dos paises europeus

12 milhdes de embalagens recicladas

Doze milhdes de toneladas de embalagens usadas foram
recicladas na Europa em 2005, um numero que devera
subir para 15 ou 18 milhdes de toneladas nos préximos
anos, revelou o presidente da Pro Europe.

tera de reciclar 55% do total de
embalagens introduzidas no mercado
ja em 2008, ao passo que Portugal,
Grécia e Irlanda terdo um prazo mais
alargado, até 2011.

Abracar a Sustentabilidade

A sustentabilidade e os seus trés
pilares - Ambiente, Economia e
Sociedade - foi o tema deste 3°
Congresso Internacional Pro Europe,
intitulado “Green Dot 2006: a
sucessful path to environmental
citizenship” (Ponto Verde 2006: um
caminho de sucesso para a cidadania
ambiental).

Depois do sucesso dos encontros de
Berlim (2004) e Madrid (2001), mais
uma vez o Congresso serviu de

plataforma para cerca de 600
representantes da politica, empresas,
ciéncia e do sector ptblico e
industrial, discutirem e reflectirem
sobre os resultados j4 alcancados,
delinear novas estratégias e debater
novas questdes relacionadas ndo s6
com embalagens e com a recuperagao
e reciclagem de residuos de
embalagens, mas também com
assuntos chave na drea ambiental,
politica, social e econémica, através
de mesas redondas, workshops
técnicos e trocas de pontos de vista e
experiéncias.

Entre os assuntos chave do encontro
estiveram o uso de recursos
sustentdveis e a importancia da
educacdo ambiental para as geragdes
futuras.

A dedicagdo da Pro Europe ao
aumento da consciéncia ambiental
através do envolvimento dos
cidadéos foi reforcada com a
organizagdo em paralelo do II Eco-
Parlamento Europeu dos Jovens.
Centenas de jovens alunos de escolas
europeias e do Canada redigiram ao
longo do ano “Cartas Abertas para o
Ambiente”, que foram agora
entregues a politicos e outras pessoas
influentes durante uma ceriménia do
Congresso.

Bérnard Herodin explicou que a subida da reciclagem de

embalagens vai registar-se nos proximos anos devido ao

arranque de novas entidades gestoras de residuos. “A

reciclagem na Europa devera subir para 15 ou 18 milhdes
de toneladas nos préximos anos, por causa do
langamento dos novos sistemas em paises como os da
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Europa de Leste”, disse.




¢ quer saber onde se situa o ecoponte mais prdximea,

sqalicitar 8 sua recaolha, ou saber que embalagens colocar
em cada contentor, basta contactar-nos wia online ou
atrawdis da Linha Panto Verde. Todas as suas dividas sobre
localizacao & manutencio dos ecopontas serdo esclarecidas

que na rua do Manel ha um
ecoponto e na minha ndo?

Porque é

al www.pontoverde.pt
E II mm  Linha Ponto Verde: B08 500 045
..l www.omeuecoponto.pt

Ponto Verde. 0 Separe as embalagens usadas.
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para alem da publlicidade

Ermpresas ¢ outras Instituicoes procuram, cada vez mais, accoes

- B decisivas junto de alvas a jusante & a montante (decisores de todo

—
B | e

0 tipo, desde os medicos aos grossistas, passando pela decls3o politica.. ),
desernvolvendo a utilizacdo de marketing direccionado, de lobbying,
de marketing politico, de consultoria medidtica e de cutras técnicas
de intervengso e pestio medidtica. Mesmo da publicidade. De toda

a palete de técnicas, do survey research até aos print materals.

E a imposicio, pela necessidade das Empnesas e outras Instituicdes,

de urna estratégia de alvos, Urma estratégia de gestdo da percepciio,
de perception’s management, junto dos alves.

Para além da publicidade e para além dessa coisa dos press-release,

o que fazermos & dar respostas 8s necessidades totais de Cormmicagdo
das Empresas, das Instituighes, dos seus lideres, das personalidades, .

E estas necessidades sia hoje multo diferentes do que eram no século XX
ainda ontem. d
Par isso, deservolvemas uma estratégia dos alvos e pomas
toda a palete de técnicas de comunicacso ao servico da gestio
da percepcio, da perception’s management.

ESCOLHAS
COM SAIDA...

gestdo de meios de comunicagio, Ida,

Av. de Roma, 16, 5.° Esq.
1000-265 Lisboa
Telef.: 21 845 91 00




