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O Sucesso
dos Ecopontos

A 18 anos
dos objectivos
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MELHOR PREVENIR QUE REMEDIAR




0 CHEFE DO
DEPARTAMENTO

DE AMBIENTE VE 0
ESFORGO

DAS EMPRESAS
EMBALADORAS,
ILUSTRADO

NAS ACGOES DE
PREVENGAO

POR REDUGAO

NA ORIGEM
APRESENTADAS NOS
“CATALOGOS

DE PREVENGH0

DE RESIDUOS DE
EMBALAGENS”

DA EMBOPAR,
COMO UMA
DEMONSTRAGAO

DO SEU EMPENHO.
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CARLOS BRANCO, CHEFE
DO DEPARTAMENTO
DE AMBIENTE DA REFRIGE

MENORES custos de aquisicao de
materiais de embalagem para a
producao e melhor imagem sao
algumas das vantagens das acgoes
de redugao na origem, refere
Carlos Branco, chefe do
Departamento de Ambiente da
Refrige.

Estas acgdes de prevencdo além
de apresentarem, para as
empresas, vantagens ao nivel
financeiro também originam uma
melhoria de imagem , segundo o
responsavel da empresa lider do
mercado portugués de bebidas
refrigerantes.

“A proactividade das empresas,
em termos ambientais, melhora
substancialmente a sua imagem
junto das entidades
governamentais e nao
governamentais, dos clientes e de
um modo geral dos quadros
técnicos ligados a area ambiental”,
refere.

Tendo em conta o grande
objectivo que é “maximizar a
utilizagdo dos recursos e
minimizar os impactes ambientais
associados aos residuos”, Carlos
Branco considera que, apesar de
serem dois processos distintos, a
prevencdo e o processo de
reciclagem devem cada vez mais
ser relacionados e interligados,
ndo sendo adequado estabelecer
prioridades entre eles.
Questionado sobre o actual
momento da reciclagem em
Portugal, o chefe de Departamento
de Ambiente da Refrige referiu que

esta “ainda se encontra, ndo
obstante os esforcos dos dltimos
anos, num estado muito incipiente
face a maioria dos parceiros
europeus”. “A vantagem de uma
correcta separagao dos residuos,
na origem, ainda ndo foi
percebida e interiorizada pela
maioria dos portugueses”,
acrescentou.

Quanto a gestdo dos recursos
existentes, esta apresenta “graves
ineficiéncias”, que considera
“fruto de compromissos assumidos
no passado, questdes politicas e
investimentos inadequados ou ndo
concretizados”.

A participacdo da Refrige

no catalogo Embopar

A Refrige participou com
exemplos de reducdo na origem
no primeiro catdlogo da Embopar,
publicado em 2002, e estes
contemplaram vdrias alteracdes ao
nivel de produto.

As acgoes efectuadas permitiram a
reducdo dos pesos da garrafa de
vidro e da lata, bem como a
reducdo do peso e quantidade de
materiais utilizados, na garrafa de
PET. Além disto, a empresa
procedeu a substituicao por
plastico do cartdo na embalagem
secundaria de latas (pacotes de 6 e
12 latas), com reducao do peso da
embalagem, e a redugdo da
espessura do plastico utilizado na
embalagem secundaria dos
pacotes de 4 garrafas de PET.

Ao nivel da embalagem primaria a

llenores custos
¢ mefhior imagem

evolugdo registada estd ligada
fundamentalmente a questdes
econémicas e técnicas.

“Por um lado, uma embalagem
com menos material e menos tipos
de materiais é, por norma, mais
econémica e portanto mais
competitiva, porque resulta num
produto final mais barato”.

"Por outro lado, cada vez se
conseguem produzir mais latas e
garrafas (entre outras) com menor
espessura e menor peso”, explicou
Carlos Branco.

No caso especifico da industria
alimentar, o responsavel referiu
que existem condicionantes que
retardam ou muitas vezes invertem
este processo, como € o caso da
seguranca alimentar e da
preservacdo da qualidade do
produto final, por exemplo a
influéncia no prazo de validade.
Os estudos efectuados pela
Refrige, com vista a reducdo na
origem das suas embalagens,
foram principalmente
direccionados para a seguranga da
embalagem, do ponto de vista da
preservacdo do produto.

No caso da embalagem
secunddria e terciaria teve-se em
conta fundamentalmente a
consisténcia da mesma, quer
durante a armazenagem quer
durante o transporte.

As maiores dificuldades
encontradas pela fabricante de
bebidas refrigerantes, aquando da
concretizacdo destas alteraces,
relacionaram-se com o conseguir



encontrar o equilibrio entre
os aspectos ambientais
(redugao do peso do
material de embalagem) e
os aspectos funcionais da
embalagem (consisténcia,
preservagao do produto e
resisténcia mecanica e
quimica).

Muitas vezes os aspectos
relacionados com o
marketing introduzem uma
dificuldade adicional, mas
os resultados finais sao
normalmente bastante
positivos, disse Carlos
Branco.

O empenho ambiental

dos embaladores

O chefe do Departamento
de Ambiente vé o esforco
das empresas embaladoras,
ilustrado nas accoes de
prevengao por redugao na
origem apresentadas nos
“Catalogos de prevencao de
residuos de embalagens” da
Embopar, como uma
demonstracdo do seu
empenho.

Este esforco é visivel “tanto
pela adopgdo de medidas
de prevencao de residuos de
embalagens, como se pode
verificar pelos inimeros
exemplos descritos nas

publicagdes, como pelo
financiamento dos sistemas
de valorizacido e
reciclagem, ao nivel da
Sociedade Ponto Verde”.

No caso concreto da Refrige,
a empresa tem participado,
sempre que solicitada, em
seminarios, sessoes de cursos
de especializa¢do ou p6s-
graduacdo, artigos em
revistas, disponibilizacdo de
estagios, entre outros.

A Refrige possui ainda um
sistema interno de gestao de
residuos (na maioria
residuos de embalagens)
com uma taxa de
segregacao/valorizacao de
residuos na ordem dos 93%,
sendo que as embalagens
de vidro, latas e PET sdo
recicladas praticamente a
100%, explicou Carlos
Branco.

Este sistema apoia-se na
segregacao (mais de 120
pontos de recolha, para
mais de 30 tipos de residuos
diferentes) e
encaminhamento para o
Parque de Residuos da
Refrige. Anualmente sao
expedidos para destinatarios
autorizados cerca de 2.000
toneladas de residuos
geradas internamente. =

RS ACGOES EFECTURDAS
PERMITIRAM A REDUGAD
DOS PESOS DA GARRAFA
DE VIDRO E DA LATA, BEM
COMO A REDUGAO DO
PESO E QUANTIDADE DE
MATERIRIS UTILIZADOS,
NA GARRAFA DE PET.

Rua Migue! Bombarsa. n.T1

Quinta dos Almostéls

2689-508 Sacavém

el 219 499 200

PORTUGAL fax: 219 499 250
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JOSE GABRIEL, DIRECTOR
TECNICO DA LEVERELIDA

Ma (UeSTao

R OPTIMIZAGAO DE EMBALAGENS PROMOUE, DE ACORDO COM JOSE GABRIEL, UM CUSTO  “UMA QUESTAO de boa gestio
ou de competitividade”.

MRAIS BAIXO DA EMBALAGEM COM A UTILIZAGAO DO MATERIAL ESTRITAMENTE :
NECESSARIO. ALEM DESTA UANTAGEM, ESTA ACGAO DE PREVENGAO “OPTIMIZATODAA  E assim que José Gabriel,
CADEIA LOGISTICA PELO MENOR UOLUME E PELO MENOR PESO POSSIVEIS NA director técnico da LeverElida,
ARMAZENAGEM, TRANSPORTE E MOVIMENTAGAO, E CONCORRE PARA UM empresa de produtos para o lar e
MANUSEAMENTO E UTILIZAGAO MAIS FACIL DA EMBALAGEM PELO CONSUMIDOR FINAL,  d€ cuidado pessoal, define a
PODENDO ASSIM CONSTITUIR UM FACTOR DE PREFERENCIA”. ;er?;egrio de embalagens na
A optimizagdo de embalagens
promove, de acordo com José
Gabriel, um custo mais baixo da
embalagem com a utilizagdo do
material estritamente necessario.
Além desta vantagem, esta acgao
de prevencao “optimiza toda a
cadeia logistica pelo
menor volume e pelo
menor peso possiveis na
armazenagem, transporte
e movimentacao, e
concorre para um
manuseamento e
utilizagdo mais facil da
embalagem pelo
consumidor final,
podendo assim constituir
um factor de preferéncia”.
O menor custo a pagar
para recolha e reciclagem
e o facto de o processo de
reciclagem também ver a
sua logistica optimizada,
com o emprego de menos
energia, sao outros
beneficios apontados pelo
director técnico.
José Gabriel considera que a
prevencdo e a reciclagem
“devem ser tratadas com
igual importancia, como dois

12|



¢ 103 (jestao

elos de uma cadeia em que nao
pode haver um mais importante
ou mais forte que o outro”.

No que se refere a reciclagem, o
responsavel da Lever Elida
destaca os aumentos registados
nas quantidades de material

EXEMPLOS DE REDUGAO DE EMBALAGENS NA PUBLICACAO DA EMBOPAR

reciclado, que provam a
adequacgao da orientagao e dos
processos. “Convém no entanto
referir que existe ainda muito
caminho pela frente e que nao
podemos ficar a olhar para a
obra feita”, alerta o responsavel

da empresa de produtos para o

0 MENOR CUSTO A

lar e de cuidado pessoal. PAGAR PARA
Confrontado com o facto de a RECOLMA E
Unido Europeia, através da nova RECICLAGEM E 0
Directiva 2004/1 Z/CE, ter FACTO DE 0
matadp e reforcado a PROCESSO DE
necessidade de os Estados-
Membros adoptarem medidas REGIGLAGEN

p
orientadas para a minimizagao TAVIBEW UER R SUR
dos impactos ambientais das LOGISTICA
embalagens, José Gabriel OPTIMIZADA, COM 0
defende que “existem empresas EMPREGO DE MENOS
como a LeverElida que sentem e ENERGIA, SAD
vivem a necessidade constante OUTROS BENEFICI0S
da optimizagdo das APONTADOS PELO
embalagens”. “A nova Directiva DIRECTOR TECNICO.

vem formalizar, dar um
enquadramento legal, a esta
necessidade ja vivida pelas
empresas embaladoras”,
conclui.m

No segundo “catélogo da
prevencao”, publicado pela
Embopar em 2004, a LeverElida
apresentou como casos de
reducdo de embalagens na origem
a tampa do amaciador de roupa
Comfort e os pacotes de Skip,
detergente em pé para lavagem
mecanica de roupa.

A tampa doseadora de Comfort,
igual para os formatos 1,2 e 4
litros, teve uma reducéo de peso
de 9,1 gramas, menos 35,4 por
cento do peso que apresentava.
Em termos anuais, esta redugao
originou uma reducéo de residuo
em plastico PP de cerca de 23
toneladas. Os pacotes de Skip
foram optimizados, sendo
apresentados na publicacdo da
Embopar os casos dos formatos
de 14 e 54 doses.

No Skip 14, doses efectuou-se
uma reducéo de 17 gramas do
cartdo, menos 9.6 por cento do
seu peso, que se traduziu numa
reducao anual de 53 toneladas de
cartdo. No Skip 54 doses, a
reducdo de peso foi de 48 gramas,
menos 11.9 por cento que o peso
anterior, com uma reducéo global
de 50 toneladas por ano.

“Nao existiram dificuldades”,
segundo José Gabriel, para obter

estes resultados, "ja que a
optimizacdao de embalagens é ha
bastante tempo uma prética
corrente de gestdo na LeverElida”.
Para conceber uma nova
embalagem, a LeverElida procede
a estudos com consumidores,
recorre a ferramentas
informaticas especificas e
optimiza a embalagem em funcao
do seu processo produtivo, de
toda a cadeia logistica de
abastecimento a que esta ligada,
desde o transporte, armazenagem,
movimentacao, enchimento, etc.
"Os resultados finais sdo bastante
recompensadores e motivam a
que se continue a procurar outros
casos e outras solucoes”, afirma
José Gabriel.

Por norma, nestas acgoes existe
uma preocupagao com a
salvaguarda do desempenho
funcional das embalagens ou com
a sua aceitagao pelo consumidor
final.

Nas préticas de reducéo na
origem realizadas pela LeverElida
estes cuidados “estdo sempre
presentes e sdo a razdo da sua
existéncia”, explica José Gabriel.
Os casos apresentados pela
empresa “ndo interferiram com
estas dreas”, garante.

RGT - RECOLHA, GESTAO E TRANSPORTE DE RESIDUOS, LDA

A RGT é uma empresa vocacionada para a recolha selectiva,
tratamento, armazenagem e transporte de residuos
para o destino final mais adequado.

Principais Residuos Recolhidos:
+ Residuos de corte e serragem de pedra
* Metais ferrosos e nado ferrosos

« Cartdo e Plastico

* Pneus Usados

* Madeira

* Entulhos

» Outros RIB'S - Residuos
Industriais Banais

Est. Nac. 1 - Km 82 « Apart. 144 - 2475-901 Benedita
Tel.: 262 929 662 * Fax: 262 928 839
e-mail: rgt@rgt.pt
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ELSA CARVALHO,
DIRECTORA TECNICA

DA COMPAL

R COMPAL APROVEITOU A REMODELAGAO DA EMBALAGEM PARA PROCEDER A UMA
OPTIMIZAGAO DO PESO, UMA REDUGAO ADAPTADA A NOVA LINHA DE ENCHIMENTO,
ENTRETANTO CRIADA.
ISTO PERMITIU, SEGUNDO 0S DADOS DA COMPAL, OPTIMIZAR O PESO DE CADA EMBALAGEM
EM 15,32 GRAMAS, REDUGAO QUE TEVE IMPACTO PELA PRIMEIRA VEZ EM 2003.

llelnor imagem
LM reducao de peso

APRESENTAR um produto
diferenciado pela qualidade,
apelativo, enquadrado numa
estratégia de mercado de luxo, foi
com este objectivo que a Compal
procurou uma nova embalagem
de sumos para competir no
mercado espanhol em 1998.
Nesse ano, a Compal iniciou um
projecto em Espanha, onde a
marca lider do mercado de
sumos e néctares, em termos de
qualidade, era a Granini, que
recorria a embalagens de vidro,
segundo a directora técnica da
empresa portuguesa, Elsa
Carvalho.

Assim, a Compal, que resolveu
entrar no mercado espanhol
através de lojas de luxo, criou
também uma embalagem de
sumo em vidro com capacidade
para um litro.

Baseado nessa embalagem, o
director da Divisao de Negdcios
de Sumos em Portugal, José
Jordao, resolveu pedir a uma
empresa espanhola que fizesse o
desenvolvimento da nova garrafa
para a capacidade de 200ml.

“A nova embalagem (que surge
em 2001) é portanto uma
derivacao da embalagem de litro
usada em Espanha”, explicou
Elsa Carvalho.

Neste processo a Compal
aproveitou a remodelagdo da
embalagem para proceder a uma
optimizagao do peso, uma
redugdo adaptada a nova linha

de enchimento, entretanto criada.

Isto permitiu, segundo os dados
da Compal, optimizar o peso de
cada embalagem em 15,32
gramas, reducdo que teve
impacto pela primeira vez em

2003. Nesse ano, em que foram
comercializadas 78.987.000
garrafas, o peso total das
embalagens reduziu 1210
toneladas, uma descida de 10 por
cento face ao ano anterior. A
Compal prevé, para este ano,
valores idénticos aos registados
em 2003.

Como as novas embalagens
tinham uma estabilidade
diferente, passaram a ser lisas ao
passo que as anteriores
apresentavam uma “barriga”, a
embalagem secundaria, que
serve para agrupar as garrafas,
aumentou a sua capacidade de
12 para 15 embalagens.

O resultado final foi uma reducio
significativa do material usado
nas embalagens, com claras
vantagens ambientais, conclui
Elsa Carvalho. =



Estratéqia tematica sobre Prevencio
¢ feciclagem de Hesiduos

0 MAIOR DESAFIO £ DISSOCIAR A PRODUGHAO DE RESIDUOS DO CRESCIMENTO ECONGMICO, DE
MODO A EVITAR, LOGO A PARTIDA, QUE 0 LIXO SEJA PRODUZIDO. ANTES DO FINAL DESTE ANO E
ESPERADA UMA VERSAO FINAL DA ESTRATEGIA TEMATICA.

A RESPOSTA europeia ao problema do
lixo tem sido até ao momento
fragmentada (12 directivas desde 1970)
e ineficiente. De modo a colmatar esta
falha a “Estratégia Temdtica sobre
Prevencdo e Reciclagem de Residuos”
proposta pela Comissao Europeia
faculta orientagBes para uma exaustiva
revisdo da politica de residuos baseada
na prevencao e reciclagem.

O maior desafio é dissociar a produgio
de residuos do crescimento
econémico, de modo a evitar, logo a
partida, que o lixo seja produzido.
Antes do final deste ano é esperada
uma versao final da Estratégia
Tematica.

Nesta estratégia a comissao
estabelecera quais sdo os instrumentos
mais idéneos para a promogao da
reciclagem, tais como taxas sobre a
deposicao, responsabilidade do

produtor, internacionaliza¢do de custos
ambientais, certificados comerciais,
sistemas poluidor-pagador, sistemas de
incentivos, etc.

Além do mais, existe a possibilidade
de que no @mbito desta estratégia se
modifique ou esclareca a definigao
geral de residuos e as definigbes de
valorizacao e eliminacdo. Neste
sentido, a Comissao estd a considerar a
possibilidade de passar dos objectivos
de reciclagem baseados em produtos
em fim de vida Gtil para objectivos de
reciclagem baseados em materiais.

Na gestao de residuos a Unido
Europeia enfrenta um problema
crescente. Cada cidaddo europeu
produz em média 550 quilos de lixo
urbano por ano. Este valor excede em
muito o objectivo de 330 quilos,
estabelecido no quinto Programa de
Accado Ambiental, em 1993. u

BELMIRO ATACA ATRASO AMBIENTAL

O presidente da Sonae, Eng® Belmiro de
Azevedo, criticou o Estado por ter
posicdes “casuisticas” sobre o ambiente.
“Portugal tem seguido um processo de
ziguezague, em que o Estado se vai
adaptando em matéria ambiental”, disse
Belmiro de Azevedo na 82 Conferéncia
Nacional de Ambiente, referindo-se ao
atraso no cumprimento dos objectivos
de Quioto sobre as emissées de CO2.
As questodes relativas a preservagao do
ambiente e ao desenvolvimento
sustentdavel constituem, segundo o
presidente da Sonae, “uma preocupagao
generalizada no mundo de hoje e
reflectem-se naturalmente nas atitudes
dos governantes, dos agentes
econémicos e dos préprios mercados”.
"O Grupo Sonae, dada a sua dimensao e
importancia crescente como agente
econémico e social, ndo podia deixar de
assumir as suas responsabilidades sociais
e ambientais, contribuindo para um
desenvolvimento global sustentavel”.
“Assim, acreditamos que 0 nosso sucesso
a longo prazo esta intimamente ligado a
um modelo de gestdo que considera a
gestdo ambiental como uma das suas
prioridades corporativas e como
elemento fundamental para a prépria
sustentabilidade dos negdcios.”
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ENTREVISTA

tcoponto domestico permite

melhor separacao nos fares

RUI MAO DE FERRO DIRECTOR-GERAL DA OTTO PORTUGAL — SOLUGOES AMBIENTAIS
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0

0 ECOPONTO DOMESTICO AJUDA A CRIAR CONDIGOES PARA UMA MELHOR SEPARAGAD
DE RESIDUOS NOS LARES, DIz RUI MAO DE FERRO, DIRECTOR-GERAL DA OTTO PORTUGAL,
ACERCA DO NOVO PRODUTO FABRICADO PELA SUA EMPRESA EM PARCERIA COM A
SOCIEDADE PONTO VERDE. NUMA CONVERSA COM A RECICLA, MAO DE FERRO EXPLICA
RINDA O CRESCIMENTO QUE A EMPRESA LIDER DO MERCADO PORTUGUES DE
CONTENTORES PARA RESIDUOS TEVE DESDE A SUA IMPLEMENTAGAO EM 1996. “MAIS
QUE VENDER PRODUTOS, APRESENTAMOS SOLUGDES™.

A OTTO lancou recentemente, em
parceria com a Sociedade Ponto
Verde, um novo ecoponto
doméstico. Qual o balanco que faz
desta iniciativa?

Este é um mercado relativamente
novo e sentimos que era uma
lacuna. Num primeiro aspecto, o
ecoponto doméstico € um
produto muito importante, nao s6
pelo produto em si, mas pelo
facto de criar condigoes para que
o ecoponto funcione melhor.

Os ecopontos estdo amplamente
difundidos, ja toda a gente sabe o

que sdo, 0 que era necessario
agora era criar as condigdes a
jusante e a montante para que
esses equipamentos funcionassem
melhor.

Era necessdrio dotar as pessoas de
meios para poderem fazer uma
melhor separagdo em casa antes
de irem a esses equipamentos
depositar os residuos.

Este novo produto da resposta a
isso e € algo que toda a gente
reclamava, pois era um problema
ter de se usar sacos para realizar a
separagdo em casa.

)

Quais sao as expectativas face a
comercializacao deste produto?
Posso dizer que a expectativa da
SPV e da OTTO passava pela
venda de uma quantidade minima
de 10 mil contentores por ano.
Sucede que nés num més ja quase
atingimos esses 10 mil. Assim,
achamos que poderemos atingir
valores de venda que a partida
ndo esperavamos alcancar.

Penso que este é um sinal de que
é reconhecida uma eficacia ao
produto e que esta era de facto
uma lacuna existente.

O mais importante é com isto
conseguirmos melhorar os indices
de recolha selectiva do pars.

Desde a sua implementacdo em
1996, a OTTO Portugal tem
registado um grande crescimento.
Como explica esta evolucao?



Em primeiro lugar, é preciso referir
que o mercado do ambiente era
um mercado incipiente. Esta deve
ser uma das areas de negdcios
que sofreu maior desenvolvimento
nos Gltimos anos. Penso que os
resultados da OTTO derivam da
credibilidade da empresa no
mercado.

Quando os mercados comecam a
aparecer é normal, nesta e em
qualquer outra area de negécio,
aparecerem o0s curiosos, mas julgo
que com o tempo o mercado
selecciona os que tém a postura
de continuidade, os que estdo de
forma consolidada no mercado.
Assim, a escolha passa por quem
apresenta aos seus parceiros
solugdes ndo pontuais, mas sim
crediveis e de médio e longo
prazo. Mais que vender produtos,
nds apresentamos solugdes.

Por outro lado, o facto da OTTO
Portugal fazer parte um grupo que
€ lider mundial, com uma grande
experiéncia, da-nos a capacidade
de apresentar solu¢des aos
clientes que outros produtores ndo
terdo. No mercado de contentores
de residuos, a OTTO ndo tem
concorrentes directos em Portugal,
porque a OTTO € a (nica
empresa que cobre um vasto
leque de solugdes. Por segmento,
existem varios concorrentes, mas
a OTTO € a Unica que consegue
estar presente em todos os
segmentos.

Neste momento a OTTO quer
evoluir de simples fabricante e
fornecedor de contentores de
residuos para a prestacao de
servicos de gestdo, manutencao e
recolha. Como esta a decorrer este
processo?

A OTTO pode fazé-loe ja o
propusemos. Este é um debate
que ndo tem sido facil, até porque
os clientes muitas vezes ndo tém
enquadramento financeiro para
suportar a quantidade de
ecopontos existentes. N&s
pensamos que estes equipamentos
ndo sdo baratos e que tem de se
manter a sua funcionalidade.

Julgamos por isso que era bom
passar a uma nova fase, a um
projecto de manutengao.

Assim, seria possivel aumentar o
tempo de vida desses produtos, o
que, por um lado traz vantagens
financeiras aos clientes e, por
outro, permite manter os
ecopontos com um aspecto
agradavel, factor importante na
funcdo que se espera que
desempenhem. Infelizmente o
ecoponto nem sempre é um sitio
agradavel, achamos importante
para a propria reciclagem que
estes equipamentos estejam em
bom estado, limpos, de modo a
ndo ser confrangedor ir la
depositar os residuos.

Além dos ecopontos domésticos,
quais sao as novas apostas da
oTT1O?

Uma das solugdes que temos
vindo a apresentar ha pouco mais
de um més e que tem tido grande
receptividade é um contentor
semi-enterrado. Este equipamento
ndo € da drea da reciclagem,
embora também possa ser usado
para matérias reciclaveis. Trata-se
de um contentor de grande
capacidade, com 3 metros
cubicos, e que tem todo o sistema
de funcionamento, de abertura e
elevacao, semelhante aos
ecopontos. Isto na nossa
perspectiva tem duas vantagens.
Por um lado, enquadra-se em
termos estéticos com 0s nossos
ecopontos, pois tem um design
semelhante, o que permitira fazer
um conjunto. Por outro lado,
como o sistema de recolha é igual
ao dos ecopontos, com uma
mesma viatura tanto se pode fazer

recolha selectiva como de
indiferenciados.

Outro projecto é o do contentor
com um aditivo, inserido aquando
da injecgdo do plastico nos
contentores, que retarda a
decomposicao dos residuos
organicos, reduzindo os odores e
permitindo um maior espago
temporal entre recolha.

Além de director-geral da OTTO
Portugal foi nomeado para dirigir a
OTTO Espanha, como surgiu este

desafio? QUANDO 0S
A proposta surgiu um pouco para  MERCADOS COMEGAM
tentar transferir a estratégia que A APARECER E
tinha sido transmitida em Portugal  NORMAL, NESTA E EM
para Espanha. Este foi um sintoma  guaLoUER OUTRA AREA
de que 0 grupo esta satisfeito com g NEGOCIO,
consegnios no nowo pal As RSN 0
operagées, ao contrérig do.que é CURIDSOS, MAS
habitual em termos empresariais, JULGO OUE CoM 0
e toda a logistica de Portugal e TENPO 0 MERCADO
Espanha estdo centralizadas em SELECCIONA 05 QUE
Portugal, onde se encontra TEM A POSTURA DE
também o centro de decisao, CONTINUIDADE, 0S
embora obviamente em QUE ESTAO DE FORMA
coordenagdo com o grupo. CONSOLIDADA NO
MERCADO.

Que quadro faz da situacdo
espanhola?

Em Espanha, encontro uma
situacdo onde ndo se pode falar
de um mercado espanhol, existem
varios mercados, todos eles
bastantes complicados. L4 o
mercado é mais fechado em
comparagdo com o nosso, dado
que os portugueses sao mais
receptivos a novidades e novos
conceitos

Apesar de ser um mercado dificil
e aliciante, espero a médio prazo
obter resultados visiveis.

NO TERCEIRO TRIMESTRE DE 2004 OTTO PORTUGAL CRESCE 12%

A OTTO Portugal registou no terceiro trimestre deste ano um crescimento de
12,2 por cento face aos primeiros nove meses de 2003, com uma facturagdo de
quatro milhGes de euros.

“Um dos factores para o crescimento da empresa € a entrada no mercado dos
ecopontos domésticos, numa parceria com a Sociedade Ponto Verde”, explicou a
empresa em comunicado.

A OTTO Portugal possui uma quota de mercado superior a 60% no mercado de
contentores para residuos, tendo as Associagdes de Municipios e as empresas
multimunicipais como principais clientes.
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0 PROJECTO
“CARACTERIZAGAO
DE RESiDUOS
SOLIDOS URBANOS E
INDUSTRIAIS DE
EMBALAGENS DE
MADEIRA E DOS
RESPECTIVOS
FLUX0S”, REALIZADO
PELA EMBAR, PARTIU
DOS VALORES
REGISTADOS EM
2001 E 2002 PARA
FAZER PREVISOES
PARA 0S ANOS
SEGUINTES, 2003 E
2004.
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0 ESTUDO CONCLUI QUE SERAO NECESSARIOS CERCA DE 18 ANOS PARA SE ATINGIR 0S 70% DE ADESAO DEFINIDOS PELO SIGRE.

23% DAS EMBALAGENS DE MADEIRA
VAO SER DECLARADAS A SPV

Htesao ao <ponto

verde» sobe em o004

A DECLARACAO de embalagens
de madeira a Sociedade Ponto
Verde (SPV) vai atingir este

ano 23 por cento do total de
embalagens deste material
colocadas no mercado portugués,
de acordo com as previsdes de um
estudo elaborado pela Associagao
Nacional de Recuperagdo e
Reciclagem de Residuos de
Embalagens (EMBAR).

Este valor representa uma subida
de 6 pontos percentuais face a
2001 e 2002, quando apenas
cerca de 17 por cento das

Embalagens colocadas no mercado (toneladas) 119.224

embalagens de madeira eram
declaradas.

O projecto “Caracterizagdo de
Residuos Sélidos Urbanos e
Industriais de Embalagens de
Madeira e dos Respectivos Fluxos”,
realizado pela EMBAR, partiu dos
valores registados em 2001 e 2002
para fazer previsdes para os anos
seguintes, 2003 e 2004.

Este estudo, segundo a EMBAR,
“decorre da necessidade do sector
das embalagens de madeira em
Portugal dispor de uma base de
informacao facilmente acessivel,

2001 2002 2003

120.727 125.337 132.901

I Embalagens declaradas a SPV (toneladas)

19.832 20217 26.233

30.842 |

[ Taxa de ades&o ao SIGRE

1663% 16,75% 20,93%

2321% |

Fonte: Embar

actual e actualizavel, tendo em
vista a optimizagado dos circuitos
de retoma e reciclagem”.

Com base no estudo dos valores
registados em anos anteriores,
foram previstos, para 2003 e 2004,
os totais da taxa de adesdo ao
Sistema Integrado de Gestao de
Residuos de Embalagens urbanas e
ndo-urbanas (SIGRE), que é gerido
pela SPV. Assim, foi feita uma
estimativa de crescimento anual na
ordem dos 3 pontos percentuais,
no que respeita ao total de
embalagens declaradas a SPV.
Tendo por base esse crescimento e
dado que em 2004 serao
declarados 23 por cento das
embalagens, o estudo conclui que
serdo necessarios cerca de 18 anos
para se atingir a meta de 70%
definida pelo SIGRE, ou seja, é
preciso esperar até 2022/2023.
Este facto, afirmam os autores do
estudo, “pode significar alguns
avangos em termos de
concretizagao das metas definidas,
mas € demonstrativo de que ainda
se esta muito longe de atingir os 70
por cento definidos pelo SIGRE”.
De acordo com a legislagdo em
vigor, todas as embalagens de
madeira de tara perdida colocadas
no mercado devem ser declaradas
a Sociedade Ponto Verde (SPV),
como forma de assegurar a
contrapartida financeira do
sistema e também as formas de
retoma e reciclagem das
embalagens de madeira. Essa
declaragao de colocagdo de
embalagens de madeira de tara
perdida no mercado implica o
pagamento do valor ponto verde.
Apesar da meta de 70 por cento,
prevista para a adesdo ao SIGRE,
estar longe de ser atingida, no ano
2000 registou-se um crescimento
de 0,7 por cento na reciclagem de
embalagens pelo sistema, face ao
total de embalagens recicladas.
No ano seguinte, o SIGRE foi
responsavel por 9 por cento do
total de reciclagem de embalagens
de madeira, esperando-se que em
2004 este valor suba para os 11
por cento. =



R LEGISLAGAO IMPOE QUE 0S RESIDUOS DE EMBALAGENS SEJAM GERIDOS ATRAVES DE UM SISTEMA INTEGRADO OU DE CONSIGNAGAO.

{Mleta de o003 cumprida e ultrapassadas

A META de reciclagem fixada
para Portugal (15 % do peso do
material madeira) até 2005 é
“cumprida e largamente
ultrapassada”, referem os
autores do estudo. Em 2001, a
taxa de reciclagem, calculada
com base na norma preN
13440, atingiu 0s 37% e
espera-se para 2004 uma taxa
de 38%. Assim, “o material
madeira nao tera qualquer
problema em cumprir a meta”

definida pela directiva europeia.

No entanto, verifica-se que as
maiores taxas de reciclagem de
madeira continuam a ocorrer
fora do sistema integrado.

A legislagdo impde que os
residuos de embalagens sejam
geridos através de um sistema
integrado ou de consignacao.
Em Portugal ndo é conhecido
qualquer sistema de

consignacgao e o Unico sistema
integrado que funciona é o
SIGRE, que se propoe a
abranger 70% das metas
nacionais de reciclagem. Neste
sentido o SIGRE, responsavel
em 2004 por 11 por cento do
total de embalagens de madeira
recicladas, deverd, face ao total

de embalagens de madeira do
pais, assegurar uma taxa de
reciclagem de 10,5 por cento
(70 % da meta nacional).

Em 2004 espera-se que o SIGRE
possa contribuir com cerca de 2
pontos percentuais para a meta
de 15%, valor ainda distante do
pretendido.m

«COMPRE ESTE PORQUE...»

Saber como transformar

a sua marca na preferida
dos consumidores é o
tema da obra “Compre
este porque...", da
autoria de Henrique
Agostinho, Director

de Comunicacao da
Sociedade Ponto Verde.
O lancamento da obra
realizou-se no dia 28 de
Outubro, com a
apresentacao a cargo
da Vice-presidente e
Directora Criativa da
Bates Red Cell, Judite
Mota.

As prateleiras das lojas
estdo cheias de coisas
para comprar. Ou, do
ponto de vista do
vendedor, coisas por
comprar. E tdo grande

a pressdo da oferta, que
ndo passa um dia sem
que os gestores se
questionem: «Como
vender mais?».

No entanto, para azar
do vendedor, os
consumidores sé
compram o que querem.
Entao, para que o

Produco
E 125.000
leembalagens | oo
. - 75.000
e madeira estavel | soceo
QUANDO é comparada a 250004
produgéo de embalagens de 01
madeira com o total de entradas 2001 2002 2003 2004
de novas embalagens no
sistema, com origem na [l Embalagens colocadas no mercado [l Embalagens declaradas & SPV
produgéo nacional e na
importacdo, nota-se que existe
uma t'e.ndenqa paraa Taxa de adesao ao SIGRE
estabilidade.
As embalagens de madeira
produzidas em Portugal 27.00%
representaram em 20071, cerca ’ .
de 23,5 por cento do total de 24.00%
entradas, subindo 3 pontos 21.00% 2321%
percentuais em 2002 e o
mantendo-se nos anos 18.00% 20.93%
seguintes. 15.00% 16.63% 16.75%
O estudo demonstra ainda que o 12.00%
peso da producéo nacional de .
embalagens de madeira no total 9.00%
de embalagens colocadas no 6.00%
mercado atingiu os 45,67 por 3.00%
cento em 2001, aumentando R
para valores na ordem dos 53 0.00% ‘ ‘ ‘ ‘
por cento em 2002 e nos anos 2001 2002 2003 2004

seguintes.

vendedor venda alguma
coisa, é preciso antes que
o consumidor a queira
comprar. Como tal, se o
objectivo é vender, o
gestor deve questionar-
-se: «Como fazer o
consumidor querer?».
Fazer o consumidor
querer é o tema deste
facil e divertido livro, que
se lé como se fosse um
romance.
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EM CASA, 0S
CONSUMIDORES
CONTINUAM A
RECORRER A0S
SACOS DE
SUPERMERCADO,
QUE GUARDAM
DEBAIXO DO
LAVA-LOIGA, PARA
DEPOSITAREM 0S
MATERIAIS
RECICLAVEIS, MAS
SA0 AINDA POUCOS
0S OUE ESPALMAM
0U ESCORREM AS
EMBALAGENS.

-
——

) .
"-.."i
/ Rl

Materiais que costuma separar para reciclar

Vidro 97%
Pléstico 72%
Metal - 44%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Base: Inquiridos que reciclam (381)
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ESTUDO METRISGFK

letade

13 populacao
3 Separs
requiarmente
embalagens

CERCA de metade da populacao
portuguesa, 48 por cento,
participa regularmente na
separacao de embalagens usadas,
um indicador que se tem mantido
estavel no Gltimo ano, de acordo
com o estudo “Usos e atitudes”,
realizado pela MetrisGfk, para a
Sociedade Ponto Verde (SPV),
sobre habitos de reciclagem.

Este estudo constata que tem
existido um refor¢o da separagao
completa, ou seja, que os
cidaddos tanto separam o vidro
como o plastico e o cartdo.

A excepgao é o metal, mas esta
situacdo pode ser explicada pela
menor penetragdo deste material
nos lares.

Em casa, os consumidores
continuam a recorrer aos sacos
de supermercado, que guardam
debaixo do lava-loica, para
depositarem os materiais
reciclaveis, mas sdo ainda poucos
0s que espalmam ou escorrem as
embalagens.

A generalidade das pessoas
continua a cometer muitos erros,
o que demonstra um



conhecimento muito rudimentar
das regras de deposicdo, com
destaque para a incompreensao
das regras do plastico.

O estado do ecoponto é o maior
responsavel pela insatisfagdo dos
consumidores. Muitas das
pessoas, mesmo as que separam,
queixam-se da distancia e
manutenc¢ao. Enquanto a
manutencao € igualmente
insatisfatoria para quem separa e
ndo separa, a distancia aparenta
ser bastante maior para quem
nao separa. O recurso ao
automovel para transportar o lixo
é uma solucao taxativamente
recusada pela maioria dos
consumidores.

Este estudo conclui que a
generalidade dos consumidores
que afirma reciclar, separa
maioritariamente vidro (97%) e
papel/cartao (84%), seguindo-se
o Plastico (72%) e o Metal (44%),
e mostram-se confortaveis com o
método que usam em casa para
separar as embalagens usadas.
Neste caso, 27 por cento dos
inquiridos que separam as
embalagens fazem-no no armario
debaixo do lava-loiga, 23 por
cento na marquise e 21 por cento
na despensa. No entanto, cerca
de 300 mil lares deverao comprar
0 ecoponto doméstico.

No documento constata-se ainda
que as regras de deposicao sao
desconhecidas de mais de trés
quartos da populagdo, ainda que
64 por cento das pessoas
reconheca a sinalética das
embalagens.

Daqui se pode extrair em resumo
que, para que a populacdo
participe mais, serd necessario
simplificar as regras de
separacdo, o que dard origem a
um aperfeicoamento da
qualidade da participacio. E
ainda imperioso melhorar a
logistica de recolha (o que inclui
localizagdo e manutencdo e
limpeza dos ecopontos), uma vez
que enquanto a recolha
desapontar os cidadaos estes nao
Vao participar. m

Causas de insatisfacdo de qem separa (0s ecopontos estdo...)

v
o
x

)

33%
29%

47%

Cheios Sujos

Com lixo a volta

Bese: inquiridos que reciclam (381)

Reconhecimento dos consumidores (material vs cor do ecoponto)

70%-
60%+
50% -
40%+
30% -
20%+
10%

o 4

65%
54%

52%

23%

Vidro no verde Plastico no amarelo

Papelao/cartdo no azul

Metal no amarelo

Bese: total de inquiridos (800)

Razées pelas quais nao faz a separacao do material para reciclar

NO DOCUMENTO
CONSTATA-SE
AINDA QUE AS
REGRAS DE
DEPOSIGAO SAD
DESCONHECIDAS
DE MAIS DE TRES
QUARTOS DA
POPULAGHD,
RINDA OUE 64
POR CENTO DAS
PESSOAS
RECONHEGA A
SINALETICA DAS
EMBALAGENS.

Os Ecopontos situam-se muito longe da minha casa
Nao tenho tempo

Nao tenho espago em casa

Néo existem Ecopontos suficientes

Nao sei como se faz/N&o disponho de informagao —
Na&o? o préprio que trata do lixo |

Tenho Pouco lixo |

Nao tem o habito de o fazer/Nunca me lembro —

Comodismo/Da muito trabalho |

0% 5% 10%

15% 20% 25%

30%

35%

40% 45%

Bese: inquiridos que ndo reciclam (419)
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0 FACTO DE NAO
EXISTIREM

ECOPONTOS PERTO

DE CASA E A

PRINCIPAL

BARREIRA PARA

41% DOS
INDIVIDUOS QUE

DIZEM NAO TER 0

HABITO DE

RECICLAR, SEGUIDO

DA FALTA DE
TEMPO,

MENCIONADA POR

22|

30 POR CENTO.

(lsgs e atitudes:
a0 pormenor

O ESTUDO encomendado a
MetrisGfK foi efectuado a nivel
nacional, com uma amostra de
800 individuos e teve por
objectivo principal conhecer as
motivacdes e barreiras,
necessidades e expectativas dos
consumidores em termos de
reciclagem.

A partir deste trabalho conclui-se
que sdo principalmente mulheres
com idades compreendidas entre
0s 35 e 0s 44 anos, residentes no
Norte Litoral, Centro Litoral e
Sul, bem como os agregados de
status social mais elevado, quem
mais separa e coloca o lixo no
ecoponto semanalmente.

O contentor verde € identificado
correctamente por 65 por cento
dos cidadaos como o contentor
onde se coloca o vidro. O
contentor azul é distinguido por
52 por cento da populagdo como
o local onde se coloca o papel e
o cartdo, o segundo material
mais mencionado. O contentor
amarelo é diferenciado por 54
por cento da amostra como o
local onde se coloca o pléstico e
por 23 por cento como o local
onde se coloca o metal.

Em relacao aos ecopontos, o
estado em que se encontram € a
principal causa de insatisfacdo,
com 29 por cento dos inquiridos

que separam a considerar que
estdo sempre cheios. Trinta e trés
por cento dos inquiridos afirmam
estarem sujos e 47 por cento
sublinha que existe lixo a volta
dos mesmos, apesar de estarem
perto de caixotes de lixo
organico, segundo 81 por cento
O facto de nao existirem
ecopontos perto de casa € a
principal barreira para 41% dos
individuos que dizem nao ter o
hébito de reciclar, seguido da
falta de tempo, mencionada por
30 por cento.

Apesar de toda a informagao ja
divulgada pela SPV e demais
parceiros sobre o processo de
separacao de lixo e da
reciclagem, cerca de 40 por
cento diz ndo ter acesso facil a
essa informacdo. O acesso
preferencial de divulgagao é
através da televisao que segundo
os inquiridos fornece informagao
percepcionada de forma clara.
Para 61 por cento, é na televisao
que este tipo de informacao
deveria ser divulgada. =

0 CONTENTOR AZUL E DISTINGUIDO POR 52 POR CENTO DA POPULAGAD COMO O LOCAL ONDE SE COLOCA O PAPEL E 0 CARTAO, 0
SEGUNDO MATERIAL MAIS MENCIONADO. O CONTENTOR AMARELO £ DIFERENCIADO POR 54 POR CENTO DA AMOSTRA COMO 0 LOCAL
ONDE SE COLOCA O PLASTICO E POR 23 POR CENTO COMO O LOCAL ONDE SE COLOCA O METAL.



PARA A ENTIDADE GESTORA DO SIGRE, 0S CIDADAOS PREOCUPAM-SE CADA VEZ MAIS COM O AMBIENTE.

NOS PRIMEIROS 9 MESES DE 2004

feciclagem cresce oo,

AS RETOMAS de embalagens
usadas cresceram 26,1 por cento
entre Janeiro e Setembro deste
ano face a periodo homélogo de
2003, de acordo com os dados
da Sociedade Ponto Verde (SPV).
A entidade gestora do Sistema
Integrado de Gestdo de Residuos
de Embalagens urbanas e
ndo-urbanas (SIGRE) recolheu e
encaminhou para reciclagem
perto de 200 mil toneladas de
residuos de embalagens.

O papel/cartao foi o material
que registou maior crescimento,
a semelhanga do que aconteceu
no 1° semestre do ano. Foram
retomadas 84.016 toneladas, o
que corresponde a um aumento
de 38,2%, face a igual periodo
de 2003.

A retoma de plastico aumentou
36,6 por cento para as 19.223
toneladas, surgindo em segundo
lugar. Na madeira a subida foi
de 26,1 por cento e no vidro foi
assinalado um crescimento de
16,7%, com 3.502 e 80.247
toneladas de embalagens

retomadas, respectivamente. O
metal foi o material que registou
0 menor crescimento, 5,3 por
cento, com a retoma a atingir as
11.546 toneladas.

O crescimento das retomas tem
vindo a ser feito de forma
sustentada relativamente aos
nimeros de 2003, mas existe
ainda um longo caminho a
percorrer até que se alcancem as
metas impostas pela Unido
Europeia para 2011, segundo os
dados recolhidos pela SPV.

Para a entidade gestora do
SIGRE, os cidaddos preocupam-se
cada vez mais com o ambiente,
e por consequéncia com a
separacao dos residuos solidos
urbanos. “Os accionistas da
empresa continuam muito
empenhados em alcangar das
metas”, refere a empresa em
comunicado a imprensa.

O crescimento constante pode
também ser considerado fruto
das iniciativas langadas pela SPV
com o objectivo de fomentar a
reciclagem em Portugal. Os dois

Materiais Retomas (toneladas)  Variagao (em relagdo a periodo homélogo anterior)
Vidro 80.247,0 16,7%
Papel/Cartao 84.016,2 382 %
Plastico 19.223,3 36,6%
Metal 11.546,2 53%
Madeira 3.502,5 26,1%
Total 198.535,2 26,1%

200 000+
190 000
180 000+
170000
160 000+
150 000+
140 000+
130 000+
120 000+
110000
100 000
90 000
80000+
70000+
60 000
50 000+
40000+
30000
20000
10000+
O,

38.20%

19,223

r45%

26.10%

11,546 3,503

I +0,00%

Vidro  Papel/Cartdo Plastico

BB W Retomas Jan/Set. 2004

Metal Madeira Total

s \/ariacao relativa a periodo homélogo

programas de televisdo langados
este ano (“Ponto por Ponto” na
TVI e “Ponto Verde” no canal
a:2), as sucessivas accoes de
sensibilizagdo, como por
exemplo a campanha “Separar
Toca a Todos”, ainda a decorrer,

e 0s spots televisivos 0 PAPEL/CGARTAO FOI 0

actualmente a passar em varios WATERIAL OUE REGISTOU

canais deram o seu contributo MAIOR CRESGIMENTO, A

para os valores de retoma SEMELHANGA DO OUE

alcancados. AGCONTEGEU NO 1°

Outro indicador que revela uma SEMESTRE DO ANO. FORAM

maior participagdo dos RETOMADAS 84.016

portugueses na separacdo de TONELADAS, 0 QUE

residuos, que leva a um aumento CORRESPONDE A UM

da reciclagem, é o recente AUMENTS DE 38,21, FAGE
A IGUAL PERIODO DE 2003.

langamento dos ecopontos
domésticos por parte da SPV, em
parceria com a OTTO Industrial.
Esta iniciativa tem tido um
enorme sucesso junto dos
cidaddos portugueses,
comprovado pelas sucessivas
quebras dos stocks disponiveis
nos Hipermercados Continente. =

9‘. ®
ecomais

Recolha e Valorizacdo de Residuos, Lda

GESTAO GLOBAL DE RESiDUOS

* Residuos de Embalagem (recolha e armazenagem)

* Residuos Industriais (banais e perigosos)

+ Residuos de Oficina

* Pneus Usados (recolha e armazenamento)
+ Residuos Sélidos Urbanos

« Limpezas Industriais e Saneamento Bésico

E-mail: ecomais@ecomais.pt + www.ecomais.pt
Telfs.: 244 822 836 / 648 - Fax: 244 822 642

Rua de Tomar, n.° 77 — 1° andar ] - 2410-186 Leiria




RS EQUIPAS DE
MONITORES DA
“SEPARAR TOCA A
T0DOS” VISITAM
0S LARES COM
CARACTER DE
SURPRESA, DE
MODO A APURAR
0S HABITOS DE
RECICLAGEM,
PREMIANDO TODOS
0S QUE PROVAREM
SEPARAR AS
EMBALAGENS COM
UM

iMAN-DIPLOMA DE
FRIGORIFICO COM
R FRASE “CA EM
CASA SEPARA-SE” E
UMA RASPADINHA
QUE 0S HABILITARA
R OUTRO PREMIO.
NO TOTAL Ji
FORAM
DISTRIBUIDOS
PERTO DE 28 MIL
BRINDES.

24

DAS PESSOAS QUE ABRIRAM R PORTA, A GRANDE MAIORIA (71 POR GENTO) SEPARA ALGUM TIPO DE MATERIAL

A CAMPANHA “Separar Toca a
Todos”, promovida e realizada
pela Sociedade Ponto Verde

(SPV), continua a percorrer o pais

e visitou 580 mil lares, desde o
seu inicio, a 12 de Maio. Esta é
uma iniciativa inédita, com o
objectivo de fomentar os habitos
de reciclagem dos portugueses.
Em algumas casas visitadas,
cerca de 13 por cento, a SPV
falou de forma directa e pessoal
sobre as praticas de separagao
dos residuos. Todos os lares
visitados ficaram na posse de
informagao de separagao de
embalagens usadas, de forma a
facilitar a execucdo desta tarefa.
Das pessoas que abriram a porta,
a grande maioria (71 por cento)
separa algum tipo de material,
mas os monitores da SPV
constataram que apenas 38 por
cento procedem a uma
separagao correcta, ou seja, sao
separados correctamente todos
os tipos de material de
embalagem.

Com esta iniciativa, a sociedade
que gere o Sistema Integrado de
Gestdo de Residuos de
Embalagem (SIGRE) pretende
apelar a uma maior participagdo
da populacéo e sensibiliza-la
para os beneficios socio-
econémicos e ambientais de
separar as embalagens para
posterior reciclagem.

As equipas de monitores da

“Separar Toca a Todos” visitam os

lares com cardacter de surpresa,
de modo a apurar os habitos de
reciclagem, premiando todos os
que provarem separar as
embalagens com um
iman-diploma de frigorifico com
a frase “Ca em Casa Separa-se” e
uma raspadinha que os habilitara
a outro prémio. No total ja foram
distribuidos perto de 28 mil
brindes.

Os cidadaos visitados poderao
ganhar um carro SMART,
bastando para isso escrever uma
frase sugestiva e enviar o cupdo
que vem com a raspadinha.

Nas habitacdes onde nio se

«SEPARAR TOCA A TODOS»

a0 mil lares
|a visitados

separam embalagens usadas sao
distribuidos guias de reciclagem
com as regras de deposicao
selectiva, de forma a incentivar a
uma posterior separacao, e aos
que ndo estiverem em casa na
altura da visita sera deixada na
porta a mesma informagdo em
formato de pendurante.

Em Dezembro, a campanha
“Separar Toca a Todos” ira
perfazer um total de 650 mil
visitas a habitagdes do pais.

A campanha da SPV abrange
todo o territério nacional, nas
zonas de intervencdo dos diversos
sistemas municipais que integram
o Sistema Ponto Verde. »



0 ECOPONTO DISPOE DE UMA DIVISAO PARA 0 PLASTICO E 0 METAL, OUTRA PARA O PAPEL/CARTAO

JA ESTA i venda nas grandes
superficies o novo ecoponto
doméstico tripartido, fabricado
pela OTTO Industrial, em
parceria com a Sociedade
Ponto Verde (SPV), e que
permite a separagao de
embalagens em casa de forma
facil e comoda.

O ecoponto dispde de uma
divisdo para o plastico e o
metal, outra para o
papel/cartao (concebida
especialmente para acomodar
o formato dos jornais e
revistas) e por fim, uma divisao
para o vidro, a semelhanca do
que sucede com os ecopontos
de rua.

Estes ecopontos podem ser
adquiridos nos super e
hipermercados,

QUEREMOS RECICLAR!

DESENVOLVIDO PELA OTTO INDUSTRIAL, EM PARCERIA COM A SPV

tcoponto domestico & venda
135 grandes superficies

nomeadamente no Continente
e Modelo, por um preco que
ronda os doze euros, um valor
bastante atractivo face aos
outros equipamentos do
género disponiveis no
mercado.

O produto langado pela SPV
surge como resposta a
necessidade manifestada pela
populacao de encontrar um
equipamento que permitisse
fazer de forma correcta e
eficaz a separagdo dos
residuos em casa, para
posterior reciclagem.
Segundo um recente estudo
encomendado pela SPV a
Metris/Gfk, os cidaddos
afirmaram que participariam
mais na separagao se tivessem
ao seu alcance meios para o
fazer, nomeadamente
ecopontos domésticos. A
mesma analise refere que
cerca de 80% dos inquiridos
afirmam utilizar sacos de
supermercado para proceder a
separacao de embalagens.
Indo ao encontro dos anseios
da populacéo inquirida, este
ecoponto foi dimensionado

por semana, o dobro do previsto.

Os portugueses estdo a aderir em forca a campanha “Separar Toca a
Todos"”, da Sociedade Ponto Verde, e demonstram uma enorme vontade
de ajudar a reciclagem, com a separacéo do lixo em casa.

A venda dos novos ecopontos domésticos, produzidos pela OTTO
Industrial, em parceria com a Sociedade Ponto Verde, superou todas as
expectativas e em més e meio foram comercializadas quatro mil unidades

"As nossas estimativas indicavam que iamos vender cerca de 25 mil
ecopontos domésticos este ano. Mas em més e meio ja vendemos 20
mil", afirmou o director-geral da OTTO Portugal, Rui M&o de Ferro.

0 PRODUTO LANGADO PELA
SPU SURGE COMO RESPOSTA
A NECESSIDADE MANIFESTADA
PELA POPULAGAO DE
ENCONTRAR UM EQUIPAMENTO
QUE PERMITISSE FAZER DE
FORMA CORRECTA E EFICAZ A
SEPARAGAO DOS RESIDUOS
EM CASA, PARA POSTERIOR
RECICLAGEM.

para caber debaixo de
qualquer lava-loica, local
escolhido por 27 por cento do
universo do estudo para
colocagao do material a
reciclar, e nele podem ser
utilizados os vulgares sacos de
supermercado.

A colocacio no mercado de
um produto acessivel, pratico
e de facil utilizagao sé foi
possivel através do esforgo da
Dispar (accionista da SPV para
a area do comércio e Servicos)
e dos seus associados. =

Mena Pagel

Reciclagens

. A preservar
Tras-os-Montes

Tel.: 278 248 509 - Fax. 278 248 507
Estrada Nacional 15, Lugar de Vale de Ague — 5370-265 Mirandela




PARA 0S AUTORES DO ESTUDO, “ESTE CENARIO EXIGE UM ESFORGO PRATICAMENTE INCOMPORTAVEL DE RECOLHAS SELECTIVAS.

RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

ugimar
CUSta mais

UE reciclar
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A EQUIPA LIDERADA POR FERNANDO SANTANA CONCLUI QUE A INCINERAGAO IMPLICARIA UM CUSTO DE 26,5 EUROS POR
TONELADA, ENQUANTO QUE SEPARAR O LIXO E RECICLA-LO FICARIA PELOS 16 EUROS.
NESTE ESTUDO FORAM ANALISADOS VARIOS CENARIOS, TENDO SEMPRE EM CONTA AS METAS DE RECICLAGEM DO LIXO
URBANO PREVISTAS NAS DIRECTIVAS COMUNITARIAS.

QUEIMAR residuos sélidos é
muito mais caro do que optar
pela reciclagem, segundo um
estudo encomendado pelo
Ministério do Ambiente a
Universidade Nova de Lisboa.
A equipa liderada por Fernando
Santana conclui que a
incineracao implicaria um custo
de 26,5 euros por tonelada,
enquanto que separar o lixo e
recicla-lo ficaria pelos 16 euros.
Neste estudo foram analisados
varios cendrios, tendo sempre
em conta as metas de
reciclagem do lixo urbano
previstas nas directivas
comunitdrias. A op¢ao mais
barata, 15 euros por tonelada, é
a deposicao em aterro,

acompanhada por estratégias ja
existentes, como a reciclagem
de embalagens e dos
biodegradaveis recolhidos junto
dos grandes produtores.

No entanto, para os autores do
estudo, “este cenario exige um
esforgo praticamente
incomportavel de recolhas
selectivas (embalagens e matéria
organica) para se cumprirem as
directivas comunitarias, pelo
que € pouco realista”.

Esta solugdo apresenta ainda
outras desvantagens, como o
facto de a capacidade dos
aterros se esgotar muito tempo
antes daquele para que foram
projectados ou ainda os riscos
de contaminagdo dos lencéis

fredticos, bem como de
poluicdo atmosférica, por os
aterros conterem muita matéria
organica.

O segundo cendrio apontado
neste estudo é o da incineracdo,
que eleva os custos de
tratamento dos lixos para os
26,5 euros por tonelada, devido
aos custos iniciais de
investimento.

Surge ainda um terceiro
cenario, com base no pré-
tratamento de residuos, que

€ o envio dos lixos para
reciclagem e deposigao em
aterro apenas do que for
rejeitado. Os custos desta opgao
variam entre os 15 e os 17 euros
por tonelada. =



0 ACORDO PRETENDE ACELERAR A EFECTIVAGAO DOS COMPROMISSOS ASSUMIDOS NO CONGRESSO MUNDIAL SOBRE DESENUOLVIMENTO

A COMISSAO Europeia e o
Programa das Nagdes Unidas
para o Ambiente (PNUA)
reforgaram a sua parceria, com
vista a acelerar a aplicagao de
politicas ambientais a escala
mundial.

A Comissaria para o Ambiente,
Margot Wallstrém, e o director
executivo da PNUA, Klaus
Topfer, assinaram recentemente
um novo acordo de cooperagao,
sob a forma de Memorando de
Entendimento, num encontro
em Bruxelas.

Esta parceria vem reforcar a
colaboracdo a todos os niveis,
através de reunides regulares,
discussoes de politicas
estratégicas e cooperagao
financeira.

O acordo pretende acelerar a
efectivagdo dos compromissos
assumidos no Congresso
Mundial sobre Desenvolvimento
Sustentado, que teve lugar em

AMBIENTE

Lomissao Europera e (lacaes Unidas
reforcam cooperacao

A COMISSARIA PARA 0 AMBIENTE,
MARGOT WALLSTROM, E 0 DIRECTOR
EXECUTIVO DA PNUA, KLAUS TOPFER,
ASSINARAM RECENTEMENTE UM NOUO
ACORDO DE COOPERAGAOD, SOB A FORMA
DE MEMORANDO DE ENTENDIMENTO, NUM
ENCONTRO EM BRUXELAS.

Joanesburgo, em 2002.
Producdo e consumo
sustentaveis, assisténcia aos
paises em desenvolvimento para
o atingimento de metas
ambientais, energia sustentavel,
auxilio a implementacgao de
acordos multilaterais em matéria
ambiental, quimicos e acesso
global a dgua potavel foram as
areas seleccionadas para
cooperagdo imediata. =

COMPUTADORES E TELEMOVEIS

Residuos sem tratamento

0 MINISTERIO DO AMBIENTE AFIRMA QUE A PUBLICAGAO ACONTECERA A
“BREVE PRAZ0”. ATE QUE TAL SUCEDA, EQUIPAMENTOS E RESIDUOS
CONTINUARAO EM ATERROS OU SERAO EXPORTADOS PARA OUTROS PAISES.

QUANDO deixam de funcionar, os computadores e telemoveis
continuam a ter um destino incerto em Portugal, pese embora a
sua toxicidade para o ambiente. A legislacdo para os reciclar esta
pronta, mas ainda ndo entrou em vigor.

O Ministério do Ambiente afirma que a publicagao acontecera a
“breve prazo”. Até que tal suceda, equipamentos e residuos
continuardo em aterros ou serdo exportados para outros paises.

Sé sera possivel criar circuitos de recolha selectiva para o
armazenamento, pré-tratamento e posterior reciclagem ou
reutilizagdo dos residuos de equipamentos eléctricos e
electrénicos com a publicacdo da respectiva legislagao, ja
aprovada em Conselho de Ministros a 16 de Setembro e que
transpde trés directivas do Parlamento e do Conselho europeus.
Tal como sucede com as embalagens, pilhas e pneus, é preciso
aprovar uma entidade gestora para este tipo de residuos. “Temos
conhecimento de que hda movimentos de concertagao entre varios
agentes e que tém sido mantidos contactos com o Instituto dos
Residuos para que seja iniciado o procedimento de
licenciamento”, esclareceu o porta-voz ministerial Miguel Braga. =

C
ecociclo

Energia e Ambiente, SA

Actividade Principal: Reciclador
Tipo de acreditacdo: Acreditado pela SPV

Caracteristicas das Unidades de Processamento/Tratamento de Residuos:
Armazéns/Unidades Fabris: 4 Un. 100.000 toneladas(capacidade instalada)

* QUINTA DA POCA - S. PAIO DE GRAMACOS
AP. 224; 3404-954 OLIVEIRA DO HOSPITAL
TELEF.: 238 600 640 « FAX: 238 600 649
E-MAIL: imborges@sonae.pt

+ CENTRO DE RECICLAGEM SUL
PARQUE INDUSTRIAL SEIXAL, LOTE 54;
2840-070 ALDEIA DE PAIO PIRES - SEIXAL

* CENTRO DE RECICLAGEM CENTRO
RUA ADEGA COOPERATIVA, AP. 4;
3020-833 SOUSELAS

* CENTRO DE RECICLAGEM NORTE
LUGAR DA CABEDA,

RUA DA PONTE DOS 7 ARCOS;
4445-175 ALFENA - VALONGO
Bascula: Sim

Frota Prépria: Nao




A PRO EUROPE INTEGRA 22 PAISES QUE ADERIRAM AO SISTEMA PONTO VERDE

Il CONGRESSO DA PRO EUROPE CONCLUI

Reciclagem precisa de reforgar
mercados e acelerar cooperacat

O REFORCO dos mercados de
reciclagem e a aceleragdo da
cooperagdo internacional sdo
medidas prioritarias na procura
de um desenvolvimento
sustentdvel. Esta foi a conclusdo

desenvolvimento sustentavel
uma realidade. Além disto, tendo
em conta o aumento do prego
das matérias-primas e a
necessidade de conservacio de
recursos naturais, a importancia

Republica Checa Vaclav Havel
e o tema foi “Ponto Verde
2004 — Beneficios da
Reciclagem para Geragdes
Futuras.

Este ano, estiveram presentes

[:I]NGHESGSII;AII::T'?A:: do 1l Congresso Internacional da reciclagem de materiais cerca de 600 especialistas
Fol 0 ANTERIOR da Pro Europe, que decorreu na usados apenas podera tornar-se internacionais em politica,
PRESIDENTE DA Universidade Humboldt, em maior no futuro. negocios, ciéncias, bem como
REPUBLICA CHECA Berlim, nos dias 23 e 24 de A Pro Europe integra 22 paises jornalistas e organizagoes
UACLAV HAVEL E 0 Setembro, integrado na Semana que aderiram ao sistema Ponto profissionais, oriundos de cerca
TEMA FOI “PONTO Europeia da Reciclagem 2004. Verde, nos quais se inclui de 37 paises. Em Berlim,
VERDE 2004 — Uma das ideias avancadas no Portugal, e os seus parceiros discutiram como podera ser feito
BENEFicIos pn  CC"'BrESsO foi que a reciclagem é  da Gra-Bretanha e Canada. um uso sustentavel dos recursos
RECILAGEM Papn | elemento importante no O patrono do congresso deste naturais e conserva-los para as
GERAGOES FUTURAS, esfor¢o para tornar o ano foi o anterior presidente da geragOes futuras. =
ESTE ANO, ESTIVERAM
PRESENTES GERCA DE -
600 ESPECIALISTAS :
INTERNACIONAIS EM {0
POLITICA, NEGOCIOS, ;
GIENCIAS, BEM COMO
JORNALISTAS E
ORGANIZAGOES
PROFISSIONAIS,
ORIUNDOS DE CERCA
DE 37 PAISES.
A
=
e
e - ~ ' e Thgx - A R ;}_"-.C-":h ~.'— : . -4.> : " s -
DELEGACAO PORTUGUESA NO Il CONGRESSO DA PRO EUROPE.
¢
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UMR DAS EXIGENCIAS E TORNAR A EDUCAGAO AMBIENTAL UMA DISCIPLINA OBRIGATORIA NA ESCOLA PRIMARIA.

Jovens pedem mais
educacao ambienta

DURANTE 0 CONGRESSO CERCA DE 120 JOUENS MEMBROS DO PARLAMENTO,
ENTRE 0S 13 E 0S 15 ANOS, REVELARAM AS SUAS RESOLUGOES AMBIENTAIS E
APRESENTARAM O LIVRO BRANCO AO PRESIDENTE DA COMISSAO DE AMBIENTE
DO PARLAMENTO EUROPEU, KARL-HEINZ FLORENZ.

A EDUCACAO ambiental e a
inclusdo das geragdes mais novas
nesse processo sao essenciais.
Esta foi uma das posicoes
tomadas pelo | Eco-Parlamento
da Juventude Europeia, uma
iniciativa da Pro Europe.

Cerca de 2.700 jovens de dez
paises europeus retiram ideias do
VI Programa de Accao Ambiental
da Unido Europeia e em
conjunto elaboraram o Livro
Branco Internacional, com
exigéncias ambientais e
ecoldgicas para os lideres
politicos europeus.

Durante o congresso cerca de
120 jovens membros do
parlamento, entre os 13 e 0s 15
anos, revelaram as suas
resolugdes ambientais e

apresentaram o Livro Branco ao
Presidente da Comissdo de
Ambiente do Parlamento
Europeu, Karl-Heinz Florenz.
Uma das exigéncias € tornar a
educacdo ambiental uma
disciplina obrigatéria na escola
primaria.

“Com a sua exemplar
cooperagao internacional, estes
jovens demonstraram que a
educacdo ambiental é um dos
pilares da protecgao do
desenvolvimento sustentavel”,
afirmou o co-director da Pro
Europe Bernard Hérodin. “Isto
confirma a abordagem da Pro
Europe e das organizagdes Ponto
Verde e reforca a nossa vontade
de promover a educagao
ambiental. =

MAIS DE 460 MIL MILHOES

DE EMBALAGENS RECICLAVEIS

“Mais de 460 mil milhes de embalagens em
todo o mundo séo reciclaveis”, afirmou o
presidente da Pro Europe, Hans Peter Repnik,
na abertura dos trabalhos do Il Congresso
Internacional desta organizagao.

Repnik anunciou a ampliacdo do trabalho da
Pro Europe a mais nagdes ndo europeias e
recordou o actual acordo de cooperagdo com
o Canada e as “estreitas ligagdes” com o
sistema japonés JCPRA.

Analisando a actual cooperacéo existente
nos diversos paises em matéria de
reciclagem, o presidente da Pro Europe
afirmou que “novas aliancas foram forjadas
entre Estado, Comércio e Industria na
fundacdo de interesses comuns”.”As
empresas estdo progressivamente a agir
como cidaddos corporativos e a ajudar o
Estado nas suas responsabilidades”,
acrescentou.

Para o co-director da Pro Europe Fritz
Flanderka o congresso deste ano foi “um
importante sinal para a conservagao do
ambiente e dos recursos naturais na Europa”.
“Com os negdcios e a industria cada vez
mais globalizados, ndo é mais possivel aos
paises tomarem conta das tarefas
necessarias ao desenvolvimento sustentével
de um modo unilateral”, avisou Flanderka,
acrescentando que “a comunicagao intensiva
e a troca de conhecimento sdo importantes
para a rede de mercados e para que se
consiga tirar vantagens das sinergias”.
Flanderka considerou também que a
adopgao em varios paises do sistema Ponto
Verde veio dar outra responsabilidade aos
produtores e fez da reciclagem de residuos
de embalagem uma parte integrante e
essencial dos instrumentos usados para
proteger o ambiente na Europa.
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DEVE FAVORECER
S0 0 TRANSPORTE,
R SEGURANGA,

R APRESENTACAD

E OUTRAS FUNGOES
REQUERIDAS A UMA
EMBALAGEM.

U desafio da prevencao

prevencao da produgdo de residuos de embalagens e a
minimizagao do seu impacto ambiental sdo assuntos na ordem do
dia.

Essas preocupagdes comegam ao nivel do design da embalagem e
devem ser pensadas tendo em conta todo o seu ciclo de vida.

A embalagem ndo pode ser vista como algo a descartar depois de
consumido o produto que continha. Os impactos ambientais a
montante e a jusante devem ser tidos em conta.

Um design bem conseguido ndo deve favorecer s6 o transporte, a
seguranca, a apresentacao e outras fungdes requeridas a uma
embalagem. Deve igualmente e sempre que possivel, uma vez
transformada em residuo, favorecer os processos de separagdo para
que a sua reciclagem seja facilitada.

Estas preocupagoes, ja partilhadas pela indistria embaladora e
fabricante de embalagens, tém levado a apreciaveis melhoramentos,
fruto de pesquisa e de optimizagao da estrutura da embalagem e da
optimizagao da sua logjstica.

Neste aspecto, existem inimeros exemplos de redugdes apreciaveis de
peso tanto em embalagens de venda (primdrias) como em embalagens
grupadas (secundarias) e de transporte (tercidrias).

Menor peso, para o mesmo material embalado, significa poupanga de
matérias-primas e menores custos de transporte entre outras vantagens.

No entanto, € licito questionar se existird um limite para a redugao de
peso de uma embalagem.

Efectivamente, esta demonstrado que abaixo de um limite de peso,
ficam prejudicadas fungdes de seguranca e de capacidade de
transporte da embalagem. Os prejuizos econémicos e ambientais que
dai advém (com a deterioragao do produto) superam largamente as
poupangas em material de embalagem.

Por outro lado, mudangas demograficas, sociais e culturais, tal como
as familias menos numerosas, mais pessoas a viverem sozinhas, maior
longevidade, menores taxas de natalidade, ttm provocado no nosso
pais mais consumo de pequenas quantidades de produtos.

Nesta publicagdo vamos poder verificar como a inddstria esta a
conseguir responder ao duplo desafio: satisfazer as novas necessidades
dos consumidores e por outro lado conseguir minimizar o impacto
ambiental em todo o ciclo de vida da embalagem.

Joao Mogas
L chya

Director Comercial da SPV
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ANA PIRES, RESPONSAVEL

PELA AREA DE AMBIENTE

DA NOUADELTA

Prevencan,
3 primeira

NO CASO NOVADELTA,
RS ACGOES
EFECTUADAS AO NIVEL
DOS PRODUTOS,
PRESENTES NA
PUBLICAGAO DA
EMBOPAR,
CONSISTIRAM
ESSENCIALMENTE EM
ALTERAGOES
OCORRIDAS AO NiVEL
DO PROCESSO DE
ENCHIMENTO E
ALTERAGOES AO NIVEL
DO MATERIAL DE
EMBALAGEM.
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escolia

NESTES ULTIMOS tempos, temos
assistido a um importante
desenvolvimento na area da
reciclagem em Portugal, para o
qual tem contribuido ndo apenas
um esforco continuado de
sensibilizagdo, como um
desempenho mais colaborativo
de todos os intervenientes. Assim,
vém-se registando aumentos
sucessivos nas retomas
efectuadas junto dos diversos
parceiros que garantem a recolha
selectiva e triagem dos residuos
de embalagem. Portugal terd de
aumentar a quantidade de
embalagens usadas que hoje
recicla de acordo com o
estabelecido na Directiva
Comunitaria sobre esta matéria,
mas crejo estarmos no bom
caminho.

A prevencao da produgdo de um
residuo deve surgir sempre como
a primeira opcao a considerar
num sistema coerente de gestao.

As vantagens da redugao na
origem sao 6bvias, pois uma
optimizagdo dimensional da
embalagem proporciona
seguramente uma redugdo de
custos e uma rentabilizacio de
recursos, com consequente
minimizagao do impacte
ambiental. No entanto, todos os
cuidados sdo poucos: a
implementagao deste tipo de
medidas implica alguma
precaucao, pois existe o perigo
de sub dimensionamento, com
criagdo de embalagens ndo
suficientemente robustas, ou que
ndo proporcionem a devida
proteccao do produto ao longo
de toda a cadeia de distribuicao.
No caso Novadelta, as acg¢oes
efectuadas ao nivel dos produtos,
presentes na publicagao da
Embopar, consistiram
essencialmente em alteracoes
ocorridas ao nivel do processo de
enchimento e alteragbes ao nivel
do material de embalagem. Ja na
cevada, a modificagdo ocorrida
ao nivel do processo de
enchimento permitiu conceber
uma nova embalagem primaria,
diminuindo o seu peso e
possibilitando outras redugdes ao
nivel da embalagem secundaria.
No caso do Deltacao, a
substituicao ocorrida ao nivel do
material, permitiu desenvolver
uma nova embalagem com um
novo formato e menor peso. Para
o café platina, a melhoria das
técnicas de enchimento e a
eliminagdo de espacos vazios
permitiram reduzir o peso do
pacote, poupando material de
embalagem e possibilitando
outras reducées ao nivel da
embalagem secundaria.

Dos processos implementados
destacam-se dificuldades no caso
concreto da alteragao da

embalagem da cevada. Neste
caso, a alteracao foi
acompanhada de um aumento de
capacidade produtiva com
modificagdo da filosofia de
embalagem. Ocorreram diversos
problemas relacionados, quer
com o material de embalagem,
quer pelas caracteristicas da
maquina e do produto. Ao nivel
da embalagem primaria o pacote
ndo ficava bem formado. Em
termos de embalagem secundaria
as caixas ndo tinham uma
configuragdo adequada a linha
de empacotamento, o que
provocava ruptura das mesmas
(uma vez que se tratam de caixas
do tipo expositor). Houve neste
caso necessidade de optimizar o
processo produtivo, quer em
termos de maquina, quer
relativamente ao material de
embalagem. Em termos de
embalagem secundaria foi
necessario acrescentar altura na
caixa.

A Directiva 2004/12/CE, relativa
a embalagens e residuos de
embalagens, incitou e reforgou a
necessidade de adopcao, pelos
Estados-Membros, de medidas
orientadas para a minimizagao
dos impactos ambientais das
embalagens, nomeadamente a
implementagao de medidas
preventivas como a introdugao
de programas nacionais e
projectos ou acgdes similares que
introduzam responsabilidade ao
produtor. Neste caso penso que
estas accoes se vao traduzir num
maior esforgo por parte das
empresas embaladoras, com uma
maior responsabilizacao e
necessidade de criacdo de
recursos com vista a prossecucao
de acgbes para minimizar o
impacto associado ao
embalamento. =



Heciclacontem

Entrevista TEMA

A Pedro Silveira, Director de _ PREVENGAO
Ambiente da Central de Cervejas. POR REDUCAO NA ORIGEM

PAGINA 8 Minimizar o impacte ambiental dos

Entrevista residuos das embalagens e optimizar as

Carlos Branco, Chefe dimensées da embalagem, de forma a
evitar situagGes de excesso ou défice de

do Departamento de Ambiente

da Refrige. PAGINA 10 material, sdo os objectivos da prevencdo
Entrevista por reducdo na origem.

José Gabriel, Director Técnico Consciente da necessidade de reducéo
da LeverElida. PAGINA 12 dos residuos sélidos e da urgéncia da
Entrevista resposta as indicagdes dadas pela

Elsa Carvalho, Dorectora Técnica Directiva 94/62/CE, a industria
da Compal. embaladora tem procurado desenvolver
PAGINA 14 este tipo de accoes. PAGINAS 6 7

w7
ENTREVISTA »
RUI MAO DE FERRO DIRECTOR-
-GERAL DA OTTO PORTUGAL
O ecoponto doméstico ajuda a

criar condi¢des para uma melhor : , & w% =
. -

separacdo de residuos nos lares, diz \“' 4
» ‘ - /

Pt
Rui Mé&o de Ferro, acerca do novo ’ ( 4.,‘

produto fabricado pela sua empresa | -
em parceria com a SPV. PAGINAS 16 e 17

Reciclagem precisa de reforcar

mercados e acelerar cooperagdao

o refor¢o dos mercados de reciclagem e a aceleragdo da
cooperagdo internacional sdo medidas prioritarias na
procura de um desenvolvimento sustentdvel. Esta foi a
conclusdo do Il Congresso Internacional da Pro Europe, que
decorreu na Universidade Humboldt, em Berlim, nos dias 23
e 24 de Setembro, integrado na Semana Europeia da
Reciclagem 2004. pAGINA 28

< BELMIRO ATACA
ATRASO AMBIENTAL
O presidente da Sonae, Eng®
Belmiro de Azevedo, criticou
o Estado por ter posigoes
“casuisticas” sobre o
ambiente. “Portugal tem
seguido um processo de
ziguezague, em que o Estado
se vai adaptando em
matéria ambiental”. PAGINA 15




ANOT1 | N.°2 | TRIMESTRAL | NOVEMBRO 2004 1

SOCIEDADE PONTO VERDE OPINIAO NOVADELTA|LEVERELIDA|REFRIGE|COMPAL|CENTRAL DE CERVEJAS
b F.;‘ :‘..«7 .

u—i-_‘

cv - .; -

*

~ FMBALAGENS

dos objectivos MELHOR PREVENIR QUE REMED'I.AR

s BB A

O Sucesso
dos Ecopontos




JA SALVvoU 0
MUNDO HOJE?

i

I

SEPARE AS EMBALAGENS USADAS

PONTO VERDE

www. pontoverde pt



i

DEVE FAVORECER
S0 0 TRANSPORTE,
R SEGURANGA,

R APRESENTACAD

E OUTRAS FUNGOES
REQUERIDAS A UMA
EMBALAGEM.

U desaf1o da prevencao

prevencao da produgado de residuos de embalagens e a
minimizagao do seu impacto ambiental sdo assuntos na ordem do
dia.

Essas preocupagdes comegam ao nivel do design da embalagem e
devem ser pensadas tendo em conta todo o seu ciclo de vida.

A embalagem ndo pode ser vista como algo a descartar depois de
consumido o produto que continha. Os impactos ambientais a
montante e a jusante devem ser tidos em conta.

Um design bem conseguido ndo deve favorecer s6 o transporte, a
seguranga, a apresentacgdo e outras fungdes requeridas a uma
embalagem. Deve igualmente e sempre que possivel, uma vez
transformada em residuo, favorecer os processos de separagdo para
que a sua reciclagem seja facilitada.

Estas preocupagoes, ja partilhadas pela industria embaladora e
fabricante de embalagens, tém levado a apreciaveis melhoramentos,
fruto de pesquisa e de optimizagdo da estrutura da embalagem e da
optimizagao da sua logstica.

Neste aspecto, existem inlimeros exemplos de redugdes apreciaveis de
peso tanto em embalagens de venda (primarias) como em embalagens
grupadas (secundarias) e de transporte (tercidrias).

Menor peso, para o mesmo material embalado, significa poupanga de
matérias-primas e menores custos de transporte entre outras vantagens.

No entanto, € licito questionar se existira um limite para a redugao de
peso de uma embalagem.

Efectivamente, esta demonstrado que abaixo de um limite de peso,
ficam prejudicadas fungdes de seguranca e de capacidade de
transporte da embalagem. Os prejuizos econémicos e ambientais que
dai advém (com a deterioragao do produto) superam largamente as
poupangas em material de embalagem.

Por outro lado, mudangas demograficas, sociais e culturais, tal como
as familias menos numerosas, mais pessoas a viverem sozinhas, maior
longevidade, menores taxas de natalidade, tém provocado no nosso
pais mais consumo de pequenas quantidades de produtos.

Nesta publicagdo vamos poder verificar como a inddstria esta a
conseguir responder ao duplo desafio: satisfazer as novas necessidades
dos consumidores e por outro lado conseguir minimizar o impacto
ambiental em todo o ciclo de vida da embalagem.

Joao Mogas
L chya

Director Comercial da SPV
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NESTA PUBLICAGAO VAMOS PODER VERIFICAR COMO A INDUSTRIA ESTA A CONSEGUIR RESPONDER AO DUPLO DESAFIO: SATISFAZER AS NOUAS NECESSIDADES
DOS CONSUMIDORES E POR OUTRO LADO CONSEGUIR MINIMIZAR O IMPACTO AMBIENTAL EM TODO O GICLO DE VIDA DA EMBALAGEN.

RESIDUOS SOLIDOS URBANOS ADESAO AO «PONTO VERDE» »
QUEIMAR CUSTA MAIS SOBE EM 2004
(OJL AN (G U A declaracio de embalagens de madeira a
Queimar residuos sélidos Sociedade Ponto Verde (SPV) vai atingir
é muito mais caro do que este ano 23 por cento do total de
optar pela reciclagem, embalagens deste material colocadas no
mercado portugués, de acordo com as
NP previsées de um estudo elaborado pela
encomendado pelo Ministério Associacdo Nacional de Recuperagéo e

do Ambiente a Universidade Reciclagem de Residuos de Embalagens
Nova de Lisboa. PAGINA 26 (EMBAR). PAGINAS 18 ¢ 19

segundo um estudo

580 MIL LARES JA FORAM
VISITADOS

A campanha “Separar Toca a
Todos”, promovida e realizada
pela Sociedade Ponto Verde
(SPV), continua a percorrer o
pafs e visitou 580 mil lares,
desde o seu inicio. PAGINA 24

METADE DA POPULACAO JA SEPARA
EMBALAGENS USADAS

Cerca de metade da populagdo portuguesa, 48
por cento, participa regularmente na separagao
de embalagens usadas, um indicador que se tem
mantido estavel no ultimo ano, de acordo com o
estudo “Usos e atitudes”, realizado pela
MetrisGfk, para a Sociedade Ponto Verde (SPV),
sobre habitos de reciclagem. PAGINAS 20 a 22

< AMBIENTE
COMISSAO EUROPEIA
E NACOES UNIDAS REFORCAM
COOPERACAO
A comissao Europeia e o Programa
das Nagdes Unidas para o
Ambiente reforcaram a sua
parceria, com vista a acelerar a
aplicacdo de politicas ambientais
a escala mundial. A Comisséria
para o Ambiente, Margot
Wallstrém, e o director executivo
da PNUA, Klaus Topfer, assinaram
recentemente um novo acordo de
COOpEeragao. PAGINA 27
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E NECESSARIO ENCONTRAR UM EQUILIBRIO NA RELAGAO ENTRE 0S DIFERENTES TIPOS DE EMBALAGEM.

'revencan
0 reducao

B PARA MINIMIZAR IMPACTE AMBI

13 Origem - -
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MINIMIZAR o impacte ambiental
dos residuos das embalagens e
optimizar as dimensoes da
embalagem, de forma a evitar
situacdes de excesso ou défice de
material, sdo os objectivos da
prevencao por redugdo na origem.
Consciente da necessidade de
reducdo dos residuos sélidos e
da urgéncia da resposta as
indicagbes dadas pela Directiva
94/62/CE, a industria embaladora
tem procurado desenvolver este
tipo de acgdes.

De acordo com esta directiva,

AL DAS EMBALAGENS

entende-se por prevencdo a
reducgdo da quantidade e
nocividade para o ambiente dos
materiais e substancias utilizadas
nas embalagens, bem como das
proprias embalagens e os seus
residuos, ao nivel do processo de
producdo e nas fases de
distribuicdo, utilizacao e
eliminacdo, por meio do
desenvolvimento de produtos e
tecnologias limpas.

Por seu lado, a norma sobre
prevencao EN 13428, do Comité
Europeu de Normalizagao,

define “prevencao por redugio
na origem” cOMO um pProcesso
dirigido para a obtengdo de um
peso e/ou volume minimo
adequado, relativamente a todo
o tipo de embalagens (primaria,
secundaria e terciaria), mantendo
ao mesmo tempo o seu
desempenho e a aceitagio por
parte do utilizador, permitindo a
reducdo do impacte ambiental.
Assim, é necessario contrariar
situacdes de excesso de
embalagem, mas com especial
atengao para o perigo de sub
dimensionamento.

Caso a embalagem nao
apresente a devida robustez e
nao proporcione a necessaria
proteccdo durante toda a cadeia
de distribuicdo e consumo
podera atingir o ponto de
ruptura, que originard a perda e
inutilizacdo do seu contetdo,
além da perda da prépria
embalagem. Esta falha podera
originar efeitos negativos
acrescidos, quer a nivel
econémico, quer ambiental.

E necessério encontrar um
equilibrio na relagao entre os
diferentes tipos de embalagem,
de modo a evitar que a redugao
excessiva num dos componentes
implique uma sobrecarga de
material nos outros, o que
também seria nefasto em termos
de impacto global.

Neste dominio, a Sociedade
Ponto Verde, S.A. e a EMBOPAR
- Embalagens de Portugal, SGPS,
S.A., depois do langamento do
primeiro catalogo da prevengao
em 2002, voltaram este ano a
recolher e reunir numa
publicacao alguns exemplos
nacionais de prevengao
relacionados com praticas de
reducdo na origem, a
semelhanca do que sucede em
varios Estados-Membros da
Unido Europeia e de forma a
poder transmitir e dar
conhecimento de variadas
iniciativas desencadeadas pelas
empresas embaladoras
portuguesas. =



0S CALCULOS REALIZADOS PARA 0S VARIOS TIPOS DE EMBALAGENS TIVERAM POR BASE A UNIDADE DE VENDA AO CONSUMIDOR

ACCOES PREVENTIVAS APRESENTADAS
NOS CATALOGOS DA EMBOPAR PERMITEM

Poupanca anual superior
3 0 400 toneladas

UMA POUPANCA anual de
material nas embalagens superior
a 5300 toneladas foi o resultado
das acgoes de prevengao por
reducdo na origem apresentadas
nas duas edigdes do catalogo da
prevencao da EMBOPAR.

A primeira publicacdo, lancada
em 2002, apresentava 29
exemplos de acgbes de prevengdo
por redugdo na origem
desenvolvidas por empresas

de uma série de unidades de
venda ou de embalagens
agrupadas.

Nos exemplos apresentados pela
EMBOPAR sao referidos os
diferentes niveis de actuagdo que
deram origem ao processo de
prevencao.

Assim, a acgao preventiva

pode ter incidido sobre a
concepgao do produto,
acondicionamento do produto,

reciclagem e sobre a
matéria-prima secundaria.

Na maior parte dos casos, a
prevencao resultou da conjugagao
de diferentes niveis de actuacio,
sendo que em cada nivel importa
atender a alguns aspectos
importantes (ver quadro). Por
exemplo, no que toca a
concepgdo, € preciso saber se
existiu uma modificacao das
dimensdes do produto ou se a sua
concentracao foi alterada.

A optimizagao dimensional da
embalagem (87,7% do total de
exemplos das duas edigdes) foi o
nivel de actuagdo onde se registou
um maior nimero de accdes.
Nestes catdlogos da EMBOPAR
participaram as empresas Fabricas
Triunfo, Johnson’s Wax, Empresa
das Aguas de Castelo de Vide,
LeverElida, Nestlé, Nova Delta,
Refrige, Sociedade Central de

smentaw

accionistas da EMBOPAR e o simplificacdo da embalagem, Cervejas, Sogrape, Unilever A PRIMEIRA
segundo catalogo, publicado em optimizagdo dimensional da Bestfoods, Procter&Gamble, PUBLICAGAO,
2004, ilustra 28. embalagem ou do residuo de Empresa de Cervejas da Madeira, LANGADA EM 2002,
Para este balanco quantitativo, os embalagem, processo de fabrico Sociedade Agua do Luso, Sovena e  APRESENTAVA 29
célculos realizados para os varios da embalagem, processo de Unicer. EXEMPLOS DE ACGOES
tipos de embalagens tiveram por DE PREVENGAO POR
Ease a U,g'dade de Venda ao NIVEL DE ACTUACAO ASPECTOS A CONSIDERAR ::g'ij'f“,‘:“':l‘l‘]::'fgr

onsumidador.
No ambito das acgdes preventivas, EMPRESAS
apresentadas nas publicagoes da c _ As dimensdes do broduto dificadas? ACCIONISTAS DA

oncepgao s dimensées do produto foram modificadas?
EMBOFAR’ for;ilm efectuadas A concentracdo do produto foi alterada? EMBOPAR E 0 P
alteracdes ao nivel da embalagem Foi aplicado o conceito 2 em 12 SEGUNDO CATALOGO,
priméria, que registou a maior Acondicionamento O produto foi comprimido ou compactado? PUBLICADO EM 2004,
. < QA . ~ o Acni i ?
incidéncia de accdes, com 82,5 % M.elh.oraram se as tecnlcas.de?enchlmento e ensacagem? ILUSTRA 28.
do total de 57 exemplos Eliminaram-se espagos vazios?
’
secundivia G687 ctecitia [ EMBNAGEMT ]
0,

(26,3%). L. Simplificacao Foi implementado um sistema de eco-recarga?
Por embalagem primdria entende- Foram eliminados componentes da embalagem?
-se qualquer embalagem concebida Houve integracao de fungées nos componentes da
de modo a constituir uma unidade S — embalagem? :
d d ra o utilizador final o Optimizacao dimensional | A forma da embalagem foi alterada?

e ven a pa u u Foi melhorada a relacdo entre o volume (ou peso)
consumidor no ponto de venda. da embalagem e o do seu contelido?
Aem m ndaria é Processo de fabrico Houve uma melhoria ao nivel das técnicas de fabricacao?

€| alagem secundaria e
concebida para constituir no local Verificou-se uma evolucdo nos materiais utilizados?
unidades de venda,
; ; Optimizacao dimensional | A embalagem depois de usada é facilmente colapsavel
independentemente destas assim P gem dep P
did id ou compactével?
S.erem vendidas ao consumidor . Processo de reciclagem | Reduziu-se o tipo de materiais que constituem a embalagem?
final ou de esta embalagem servir Foram considerados aspectos de compatibilidade entre
apenas como meio de os materiais?
aprovisi onamento Reduziu-se a nocividade ao nivel da incorporacao de aditivos,
d b |. . colas, vernizes, tintas e pigmentos?
No caso da emf a é}gem terciaria, Matéria-prima secundaria | Foi incorporado material reciclado no fabrico da embalagem?
esta serve para facilitar o transporte
[



ENTREVISTA

Prevencao Hlustra consciéncia

ambiental das empresas

PEDRO SILVEIRA, DIRECTOR DE AMBIENTE DA CENTRAL DE CERVEJAS
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A REDUGAO NA ORIGEM E, EM
PRIMEIRO LUGAR, UMA
ILUSTRAGAO DA CONSCIENCIA
AMBIENTAL DA EMPRESA,
DEFINIDA DE FORMA EXPLiCITA
NA SUA POLITICA AMBIENTAL. A
LUZ DESSA CONSCIENCIA, A
EMPRESA PROCURA MINIMIZAR
IMPACTES AMBIENTAIS E, EM
SIMULTANEO, MINIMIZAR A

PRODUGAO DE RESIDUOS. ESTA
E UMR DAS IDEIAS LANGADAS
POR PEDRO SILVEIRA,
DIRECTOR DE AMBIENTE DR
CENTRAL DE CERVEJAS, EM
ENTREVISTA A RECICLA.

Como analisa, de forma geral, a
actual situacdo da reciclagem em
Portugal?

Tem sido efectuado um enorme
esforco, nomeadamente através
da SPV, no sentido de sensibilizar
o0s consumidores para a
necessidade de separar os
residuos de embalagens. Contudo,
havera ainda um largo caminho a
percorrer, que passa
essencialmente pela formagao e
alteragdo de comportamentos,
acompanhado obviamente pela
criagdo de condigbes para
escoamento dos residuos triados,
em termos estruturais, técnicos, e
respeitando o regime juridico
vigente. A prorrogagdo do prazo

de atingimento da meta minima
de reciclagem global para
Portugal, juntamente com dois
outros estados membros da Unido
Europeia, ilustra o esforgo
suplementar que o pais terd de
fazer para ombrear com os
restantes parceiros europeus nesta
matéria.

Quais sao as vantagens/desvanta-
gens da reducdo na origem para as
empresas envolvidas no projecto
da Embopar e para o processo de
reciclagem?

Como sabemos a reducdo da
poluicdo na fonte é o primeiro
passo para a implementagao das
boas praticas ambientais e

constitui o primeiro “R” da
conhecida politica dos 3 “R’s”
(Reduzir, Reutilizar, Reciclar).
Assim, a prevencao por redugido
na origem comega por ser uma
ilustragao da consciéncia
ambiental da empresa, definida de
forma explicita na sua Politica
Ambiental: minimizar impactes
ambientais e concomitantemente
minimizar a produgao de
residuos.

Sempre que se verifica a produgdo
de um residuo, existe um
desperdicio que tem
necessariamente um custo.
Minimizando esse residuo
estamos também a reduzir custos
com embalagem e posteriormente



com residuo de embalagem.
Obviamente inerente a uma
reducdo do peso da embalagem,
esta associada uma minimizagao
do impacte ambiental decorrente
do transporte do mesmo volume
de produto, mas com menos peso
transportado. A desvantagem
inerente a redugdo na origem
podera ser um sacrificio da
apresentagao, que se pretende
apelativa/diferenciada face ao
consumidor, ou seja, um sacrificio
de Marketing.

Considera que a prevencao na
origem devera ser uma prioridade
face a optimizacao do processo de
reciclagem?

Sem divida, sé ndo o seria se se
verificasse um gradiente
significativo do valor
acrescentado, o que, em
tratamento fim de linha raramente
acontece.

A prevengdo € uma prioridade nas
duas vertentes indissociaveis,
técnica e econdmica, e constitui
um dos pilares do
desenvolvimento sustentavel.

Quais foram as alteracoes e accoes
efectuadas pela sua empresa ao
nivel dos seus produtos presentes
na publicacdo da Embopar?

As alteragbes introduzidas na
embalagem passaram pela
substituicao da capsula
constituida por dois tipos de
plastico (PE+PP) para uma cépsula
s6 em PP, proporcionando uma
reducdo de 0,2 gramas no peso da
garrafa JOI, sumo sem gas em
garrafa PET (1.5 L).

A outra alterag3o foi a reducado de
espessura do corpo da lata de
cerveja Sagres e Imperial,
passando de 0,23 mm para 0,22
mm, permitindo deste modo uma
reducdo de 1,2 gramas no peso
final de cada embalagem
primaria.

Que tipo de estudos tiveram de ser
efectuados pela Central de
Cervejas para alcancar o produto
final?

0 DESEMPENHO FUNCIONAL DAS EMBALAGENS NAO DEVE SER POSTU EM CAUSA, MESMO QUE HAJA
NECESSIDADE DE EFECTUAR ALTERAGOES CLARAMENTE IDENTIFICAUEIS PELOS CONSUMIDORES. TEMOS
EFECTUADO ESTUDOS JUNTO DO CONSUMIDOR QUE REVELAM UMA PREOCUPAGAO CRESCENTE COM 0S
RESIDUOS DE EMBALAGEM, PRINCIPALMENTE JUNTO DAS CAMADAS MAIS JOVENS.

Os estudos levados a cabo foram
essencialmente de natureza
técnica, de modo a garantir a
adequada protecgdo mecanica,
quimica, biolégica e contaram com
a preciosa colaboragdo dos nossos
fornecedores de embalagens.

Que dificuldades encontraram
para alcancar os objectivos
pretendidos e que balanco faz
destas accoes de prevencdo?

As dificuldades foram de natureza
técnica e estao relacionadas com
0 compromisso de assegurar a
funcionalidade da embalagem
sendo o balanco francamente
positivo.

Estas préticas de reducdo na
Origem tiveram em conta a
necessidade de salvaguardar o
desempenho funcional das
embalagens ou a sua aceitacao
pelo consumidor final. Como foi
desenvolvido este processo?

O desempenho funcional das
embalagens ndo deve ser posto
em causa, mesmo que haja
necessidade de efectuar alteragoes
claramente identificaveis pelos
consumidores. Temos efectuado
estudos junto do consumidor que
revelam uma preocupacao
crescente com os residuos de
embalagem, principalmente junto
das camadas mais jovens.

A Unido Europeia, através da
nova Directiva 2004/12/CE,
relativa a embalagens e residuos
de embalagens, incitou e
reforcou a necessidade de
adopcao, pelos Estados-
Membros, de medidas orientadas
para a minimizacdo dos impactos
ambientais das embalagens.
Como vé o esfor¢o das empresas
embaladoras, em resposta a esta
necessidade?

O esforgo das empresas
embaladoras constitui uma
evidéncia da inovagao e
pré-actividade da inddstria. O
objectivo da inddstria é vender
os seus produtos mas para tal é
necessdrio acondiciona-los
respeitando regras, normas e
legislagdo aplicavel, tornando a
embalagem apelativa para o
consumidor.

Como inicialmente foi referido
na implementacdo da politica
dos trés “R’s” o primeiro “R” é
incumbeéncia significativa das
inddstrias, este esforco insere-se
na prevengao aludida no artigo
4° da Directiva 2004/12/CE, pois
tratam-se de projectos
destinados a introduzir a
responsabilidade do produtor na
minimizagdo do impacte
ambiental das embalagens em
consondncia com os operadores
econémicos. =



0 CHEFE DO
DEPARTAMENTO

DE AMBIENTE VE 0
ESFORGO

DAS EMPRESAS
EMBALADORAS,
ILUSTRADO

NAS ACGOES DE
PREVENGAO

POR REDUGAO

NA ORIGEM
APRESENTADAS NOS
“CATALOGOS

DE PREVENGH0

DE RESIDUOS DE
EMBALAGENS”

DA EMBOPAR,
COMO UMA
DEMONSTRAGAO

DO SEU EMPENHO.
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CARLOS BRANCO, CHEFE
DO DEPARTAMENTO
DE AMBIENTE DA REFRIGE

MENORES custos de aquisicao de
materiais de embalagem para a
producao e melhor imagem sao
algumas das vantagens das acgoes
de redugao na origem, refere
Carlos Branco, chefe do
Departamento de Ambiente da
Refrige.

Estas acgdes de prevencdo além
de apresentarem, para as
empresas, vantagens ao nivel
financeiro também originam uma
melhoria de imagem , segundo o
responsavel da empresa lider do
mercado portugués de bebidas
refrigerantes.

“A proactividade das empresas,
em termos ambientais, melhora
substancialmente a sua imagem
junto das entidades
governamentais e nao
governamentais, dos clientes e de
um modo geral dos quadros
técnicos ligados a area ambiental”,
refere.

Tendo em conta o grande
objectivo que é “maximizar a
utilizagdo dos recursos e
minimizar os impactes ambientais
associados aos residuos”, Carlos
Branco considera que, apesar de
serem dois processos distintos, a
prevencdo e o processo de
reciclagem devem cada vez mais
ser relacionados e interligados,
ndo sendo adequado estabelecer
prioridades entre eles.
Questionado sobre o actual
momento da reciclagem em
Portugal, o chefe de Departamento
de Ambiente da Refrige referiu que

esta “ainda se encontra, ndo
obstante os esforcos dos ltimos
anos, num estado muito incipiente
face a maioria dos parceiros
europeus”. “A vantagem de uma
correcta separagao dos residuos,
na origem, ainda ndo foi
percebida e interiorizada pela
maioria dos portugueses”,
acrescentou.

Quanto a gestdo dos recursos
existentes, esta apresenta “graves
ineficiéncias”, que considera
“fruto de compromissos assumidos
no passado, questdes politicas e
investimentos inadequados ou ndo
concretizados”.

A participacao da Refrige

no catalogo Embopar

A Refrige participou com
exemplos de reducdo na origem
no primeiro catdlogo da Embopar,
publicado em 2002, e estes
contemplaram vdrias alteracdes ao
nivel de produto.

As acgoes efectuadas permitiram a
redugdo dos pesos da garrafa de
vidro e da lata, bem como a
reducdo do peso e quantidade de
materiais utilizados, na garrafa de
PET. Além disto, a empresa
procedeu a substituicao por
plastico do cartdo na embalagem
secundaria de latas (pacotes de 6 e
12 latas), com reducado do peso da
embalagem, e a redugdo da
espessura do plastico utilizado na
embalagem secundaria dos
pacotes de 4 garrafas de PET.

Ao nivel da embalagem primaria a

llenores custos
¢ mefhior imagem

evolugdo registada estd ligada
fundamentalmente a questdes
econémicas e técnicas.

“Por um lado, uma embalagem
com menos material e menos tipos
de materiais é, por norma, mais
econémica e portanto mais
competitiva, porque resulta num
produto final mais barato”.

"Por outro lado, cada vez se
conseguem produzir mais latas e
garrafas (entre outras) com menor
espessura e menor peso”, explicou
Carlos Branco.

No caso especifico da inddstria
alimentar, o responsavel referiu
que existem condicionantes que
retardam ou muitas vezes invertem
este processo, como € o caso da
seguranca alimentar e da
preservacdo da qualidade do
produto final, por exemplo a
influéncia no prazo de validade.
Os estudos efectuados pela
Refrige, com vista a reducdo na
origem das suas embalagens,
foram principalmente
direccionados para a seguranga da
embalagem, do ponto de vista da
preservacao do produto.

No caso da embalagem
secunddria e tercidria teve-se em
conta fundamentalmente a
consisténcia da mesma, quer
durante a armazenagem quer
durante o transporte.

As maiores dificuldades
encontradas pela fabricante de
bebidas refrigerantes, aquando da
concretizacdo destas alteraces,
relacionaram-se com o conseguir



encontrar o equilibrio entre
os aspectos ambientais
(redugao do peso do
material de embalagem) e
os aspectos funcionais da
embalagem (consisténcia,
preservagao do produto e
resisténcia mecanica e
quimica).

Muitas vezes os aspectos
relacionados com o
marketing introduzem uma
dificuldade adicional, mas
os resultados finais sao
normalmente bastante
positivos, disse Carlos
Branco.

O empenho ambiental

dos embaladores

O chefe do Departamento
de Ambiente vé o esforco
das empresas embaladoras,
ilustrado nas accoes de
prevencao por redugao na
origem apresentadas nos
“Catalogos de prevencao de
residuos de embalagens” da
Embopar, como uma
demonstracdo do seu
empenho.

Este esforco é visivel “tanto
pela adopgdo de medidas
de prevencao de residuos de
embalagens, como se pode
verificar pelos inimeros
exemplos descritos nas

publicagdes, como pelo
financiamento dos sistemas
de valorizacdo e
reciclagem, ao nivel da
Sociedade Ponto Verde”.

No caso concreto da Refrige,
a empresa tem participado,
sempre que solicitada, em
seminarios, sessoes de cursos
de especializa¢do ou p6s-
graduagao, artigos em
revistas, disponibilizacdo de
estagios, entre outros.

A Refrige possui ainda um
sistema interno de gestao de
residuos (na maioria
residuos de embalagens)
com uma taxa de
segregacao/valorizacao de
residuos na ordem dos 93%,
sendo que as embalagens
de vidro, latas e PET sdo
recicladas praticamente a
100%, explicou Carlos
Branco.

Este sistema apoia-se na
segregacao (mais de 120
pontos de recolha, para
mais de 30 tipos de residuos
diferentes) e
encaminhamento para o
Parque de Residuos da
Refrige. Anualmente sao
expedidos para destinatarios
autorizados cerca de 2.000
toneladas de residuos
geradas internamente. =

RS ACGOES EFECTURDAS
PERMITIRAM A REDUGAD
DOS PESOS DA GARRAFA
DE VIDRO E DA LATA, BEM
COMO A REDUGAO DO
PESO E QUANTIDADE DE
MATERIRIS UTILIZADOS,
NA GARRAFA DE PET.

Rua Migue! Bombarsa. n.T1

Quinta dos Almostéls

2689-508 Sacavém

el 219 499 200

PORTUGAL fax: 219 499 250

ooec Il
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residuos industriais banais

limpeza urbana
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gestdo/tratamento
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recolha residuos especiais
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JOSE GABRIEL, DIRECTOR
TECNICO DA LEVERELIDA

Ma (UeSTao

A OPTIMIZAGAO DE EMBALAGENS PROMOVE, DE ACORDO COM JOSE GABRIEL, UM CUSTO  “UMA QUESTAO de boa gestio
ou de competitividade”.

MRAIS BAIXO DA EMBALAGEM COM A UTILIZAGAO DO MATERIAL ESTRITAMENTE :
NECESSARIO. ALEM DESTA UANTAGEM, ESTA ACGAO DE PREVENGAO “OPTIMIZATODAA  E assim que José Gabriel,
CADEIA LOGISTICA PELO MENOR VOLUME E PELO MENOR PESO POSSIVEIS NA director técnico da LeverElida,
ARMAZENAGEM, TRANSPORTE E MOVIMENTAGAO, E CONCORRE PARA UM empresa de produtos para o lar e
MANUSEAMENTO E UTILIZAGAO MAIS FACIL DA EMBALAGEM PELO CONSUMIDOR FINAL,  d€ cuidado pessoal, define a
PODENDO ASSIM CONSTITUIR UM FACTOR DE PREFERENCIA”. ;er?;egrio de embalagens na
A optimizagdo de embalagens
promove, de acordo com José
Gabriel, um custo mais baixo da
embalagem com a utilizagdo do
material estritamente necessario.
Além desta vantagem, esta acgdo
de prevengao “optimiza toda a
cadeia logistica pelo
menor volume e pelo
menor peso possiveis na
armazenagem, transporte
e movimentagao, e
concorre para um
manuseamento e
utilizagdo mais facil da
embalagem pelo
consumidor final,
podendo assim constituir
um factor de preferéncia”.
O menor custo a pagar
para recolha e reciclagem
e o facto de o processo de
reciclagem também ver a
sua logistica optimizada,
com o emprego de menos
energia, sao outros
beneficios apontados pelo
director técnico.
José Gabriel considera que a
prevencdo e a reciclagem
“devem ser tratadas com
igual importancia, como dois

12|
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elos de uma cadeia em que nao
pode haver um mais importante
ou mais forte que o outro”.

No que se refere a reciclagem, o
responsavel da Lever Elida
destaca os aumentos registados
nas quantidades de material

EXEMPLOS DE REDUGAO DE EMBALAGENS NA PUBLICACAO DA EMBOPAR

reciclado, que provam a
adequacgao da orientagao e dos
processos. “Convém no entanto
referir que existe ainda muito
caminho pela frente e que nao
podemos ficar a olhar para a
obra feita”, alerta o responsavel

da empresa de produtos para o

0 MENOR CUSTO A

lar e de cuidado pessoal. PAGAR PARA
Confrontado com o facto de a RECOLMA E
Unido Europeia, através da nova RECICLAGEM E 0
Directiva 2004/1 2/CE, ter FACTO DE 0
matadp e reforcado a PROCESSO DE
necessidade de os Estados-
Membros adoptarem medidas REGIGLAGEN

p
orientadas para a minimizagao TAVIBEW UER R SUR
dos impactos ambientais das LOGISTICA
embalagens, José Gabriel OPTIMIZADA, COM 0
defende que “existem empresas EMPREGO DE MENOS
como a LeverElida que sentem e ENERGIA, SAD
vivem a necessidade constante OUTROS BENEFICI0S
da optimizagdo das APONTADOS PELO

embalagens”. “A nova Directiva
vem formalizar, dar um
enquadramento legal, a esta
necessidade ja vivida pelas
empresas embaladoras”,
conclui.m

DIRECTOR TECNICO.

No segundo “catélogo da
prevencao”, publicado pela
Embopar em 2004, a LeverElida
apresentou como casos de
reducdo de embalagens na origem
a tampa do amaciador de roupa
Comfort e os pacotes de Skip,
detergente em pé para lavagem
mecanica de roupa.

A tampa doseadora de Comfort,
igual para os formatos 1,2 e 4
litros, teve uma reducédo de peso
de 9,1 gramas, menos 35,4 por
cento do peso que apresentava.
Em termos anuais, esta redugao
originou uma reducéo de residuo
em plastico PP de cerca de 23
toneladas. Os pacotes de Skip
foram optimizados, sendo
apresentados na publicacdo da
Embopar os casos dos formatos
de 14 e 54 doses.

No Skip 14, doses efectuou-se
uma reducdo de 17 gramas do
cartdo, menos 9.6 por cento do
seu peso, que se traduziu numa
reducao anual de 53 toneladas de
cartdo. No Skip 54 doses, a
reducdo de peso foi de 48 gramas,
menos 11.9 por cento que o peso
anterior, com uma reducéo global
de 50 toneladas por ano.

“Nao existiram dificuldades”,
segundo José Gabriel, para obter

estes resultados, "ja que a
optimizacdo de embalagens é ha
bastante tempo uma prética
corrente de gestdo na LeverElida”.
Para conceber uma nova
embalagem, a LeverElida procede
a estudos com consumidores,
recorre a ferramentas
informaticas especificas e
optimiza a embalagem em funcao
do seu processo produtivo, de
toda a cadeia logistica de
abastecimento a que estad ligada,
desde o transporte, armazenagem,
movimentacao, enchimento, etc.
"Os resultados finais sdo bastante
recompensadores e motivam a
que se continue a procurar outros
casos e outras solugoes”, afirma
José Gabriel.

Por norma, nestas acgoes existe
uma preocupagao com a
salvaguarda do desempenho
funcional das embalagens ou com
a sua aceitagao pelo consumidor
final.

Nas préticas de reducéo na
origem realizadas pela LeverElida
estes cuidados “estdo sempre
presentes e sdo a razdo da sua
existéncia”, explica José Gabriel.
Os casos apresentados pela
empresa “nao interferiram com
estas dreas”, garante.

RGT - RECOLHA, GESTAO E TRANSPORTE DE RESIDUOS, LDA

A RGT é uma empresa vocacionada para a recolha selectiva,
tratamento, armazenagem e transporte de residuos
para o destino final mais adequado.

Principais Residuos Recolhidos:
+ Residuos de corte e serragem de pedra
* Metais ferrosos e nado ferrosos

« Cartdo e Plastico

* Pneus Usados

* Madeira

« Entulhos

» Outros RIB'S - Residuos
Industriais Banais

Est. Nac. 1 - Km 82 « Apart. 144 - 2475-901 Benedita
Tel.: 262 929 662 * Fax: 262 928 839
e-mail: rgt@rgt.pt
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ELSA CARVALHO,
DIRECTORA TECNICA

DA COMPAL

R COMPAL APROVEITOU A REMODELAGAO DA EMBALAGEM PARA PROCEDER A UMA
OPTIMIZAGAO DO PESO, UMA REDUGAO ADAPTADA A NOVA LINHA DE ENCHIMENTO,
ENTRETANTO CRIADA.
ISTO PERMITIU, SEGUNDO 0S DADOS DA COMPAL, OPTIMIZAR O PESO DE CADA EMBALAGEM
EM 15,32 GRAMAS, REDUGAO QUE TEVE IMPACTO PELA PRIMEIRA VEZ EM 2003.

llelnor imagem
LM reducao de peso

APRESENTAR um produto
diferenciado pela qualidade,
apelativo, enquadrado numa
estratégia de mercado de luxo, foi
com este objectivo que a Compal
procurou uma nova embalagem
de sumos para competir no
mercado espanhol em 1998.
Nesse ano, a Compal iniciou um
projecto em Espanha, onde a
marca lider do mercado de
sumos e néctares, em termos de
qualidade, era a Granini, que
recorria a embalagens de vidro,
segundo a directora técnica da
empresa portuguesa, Elsa
Carvalho.

Assim, a Compal, que resolveu
entrar no mercado espanhol
através de lojas de luxo, criou
também uma embalagem de
sumo em vidro com capacidade
para um litro.

Baseado nessa embalagem, o
director da Divisdo de Negdcios
de Sumos em Portugal, José
Jordao, resolveu pedir a uma
empresa espanhola que fizesse o
desenvolvimento da nova garrafa
para a capacidade de 200ml.

“A nova embalagem (que surge
em 2001) é portanto uma
derivacao da embalagem de litro
usada em Espanha”, explicou
Elsa Carvalho.

Neste processo a Compal
aproveitou a remodelagdo da
embalagem para proceder a uma
optimizagao do peso, uma
redugdo adaptada a nova linha

de enchimento, entretanto criada.

Isto permitiu, segundo os dados
da Compal, optimizar o peso de
cada embalagem em 15,32
gramas, reducdo que teve
impacto pela primeira vez em

2003. Nesse ano, em que foram
comercializadas 78.987.000
garrafas, o peso total das
embalagens reduziu 1210
toneladas, uma descida de 10 por
cento face ao ano anterior. A
Compal prevé, para este ano,
valores idénticos aos registados
em 2003.

Como as novas embalagens
tinham uma estabilidade
diferente, passaram a ser lisas ao
passo que as anteriores
apresentavam uma “barriga”, a
embalagem secundaria, que
serve para agrupar as garrafas,
aumentou a sua capacidade de
12 para 15 embalagens.

O resultado final foi uma reducio
significativa do material usado
nas embalagens, com claras
vantagens ambientais, conclui
Elsa Carvalho. =



Estratéqia tematica sobre Prevencio
¢ feciclagem de Hesiduos

0 MAIOR DESAFIO £ DISSOCIAR A PRODUGAO DE RESIDUOS DO CRESCIMENTO ECONGMICO, DE
MODO A EVITAR, LOGO A PARTIDA, QUE 0 LIXO SEJA PRODUZIDO. ANTES DO FINAL DESTE ANO E
ESPERADA UMA VERSAO FINAL DA ESTRATEGIA TEMATICA.

A RESPOSTA europeia ao problema do
lixo tem sido até ao momento
fragmentada (12 directivas desde 1970)
e ineficiente. De modo a colmatar esta
falha a “Estratégia Tematica sobre
Prevencao e Reciclagem de Residuos”
proposta pela Comissao Europeia
faculta orientagBes para uma exaustiva
revisdo da politica de residuos baseada
na prevencao e reciclagem.

O maior desafio é dissociar a produgio
de residuos do crescimento
econémico, de modo a evitar, logo a
partida, que o lixo seja produzido.
Antes do final deste ano é esperada
uma versao final da Estratégia
Tematica.

Nesta estratégia a comissao
estabelecera quais sdo os instrumentos
mais idéneos para a promogao da
reciclagem, tais como taxas sobre a
deposicao, responsabilidade do

produtor, internacionaliza¢do de custos
ambientais, certificados comerciais,
sistemas poluidor-pagador, sistemas de
incentivos, etc.

Além do mais, existe a possibilidade
de que no @mbito desta estratégia se
modifique ou esclareca a definigao
geral de residuos e as definigdes de
valorizacao e eliminacdo. Neste
sentido, a Comissdo estd a considerar a
possibilidade de passar dos objectivos
de reciclagem baseados em produtos
em fim de vida dtil para objectivos de
reciclagem baseados em materiais.

Na gestao de residuos a Unido
Europeia enfrenta um problema
crescente. Cada cidaddo europeu
produz em média 550 quilos de lixo
urbano por ano. Este valor excede em
muito o objectivo de 330 quilos,
estabelecido no quinto Programa de
Accado Ambiental, em 1993. u

BELMIRO ATACA ATRASO AMBIENTAL

O presidente da Sonae, Eng® Belmiro de
Azevedo, criticou o Estado por ter
posicdes “casuisticas” sobre o ambiente.
“Portugal tem seguido um processo de
ziguezague, em que o Estado se vai
adaptando em matéria ambiental”, disse
Belmiro de Azevedo na 82 Conferéncia
Nacional de Ambiente, referindo-se ao
atraso no cumprimento dos objectivos
de Quioto sobre as emissées de CO2.
As questdes relativas a preservagdo do
ambiente e ao desenvolvimento
sustentdvel constituem, segundo o
presidente da Sonae, "uma preocupacao
generalizada no mundo de hoje e
reflectem-se naturalmente nas atitudes
dos governantes, dos agentes
econémicos e dos préprios mercados”.
"O Grupo Sonae, dada a sua dimensao e
importancia crescente como agente
econémico e social, ndo podia deixar de
assumir as suas responsabilidades sociais
e ambientais, contribuindo para um
desenvolvimento global sustentavel”.
“Assim, acreditamos que 0 nosso sucesso
a longo prazo estd intimamente ligado a
um modelo de gestdo que considera a
gestdo ambiental como uma das suas
prioridades corporativas e como
elemento fundamental para a prépria
sustentabilidade dos negdcios.”
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ENTREVISTA

tcoponto domestico permite

melhor separacao nos fares

RUI MAO DE FERRO DIRECTOR-GERAL DA OTTO PORTUGAL — SOLUGOES AMBIENTAIS
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0

0 ECOPONTO DOMESTICO AJUDA A CRIAR CONDIGOES PARA UMA MELHOR SEPARAGAD
DE RESIDUOS NOS LARES, DI RUI MAO DE FERRO, DIRECTOR-GERAL DA OTTO PORTUGAL,
ACERCA DO NOVO PRODUTO FABRICADO PELA SUA EMPRESA EM PARCERIA COM A
SOCIEDADE PONTO VERDE. NUMA CONVERSA COM A RECICLA, MAO DE FERRO EXPLICA
RINDA O CRESCIMENTO QUE A EMPRESA LIDER DO MERCADO PORTUGUES DE
CONTENTORES PARA RESIDUOS TEVE DESDE A SUA IMPLEMENTAGAO EM 1996. “MAIS
QUE VENDER PRODUTOS, APRESENTAMOS SOLUGDES™.

A OTTO lancou recentemente, em
parceria com a Sociedade Ponto
Verde, um novo ecoponto
doméstico. Qual o balanco que faz
desta iniciativa?

Este € um mercado relativamente
novo e sentimos que era uma
lacuna. Num primeiro aspecto, o
ecoponto doméstico € um
produto muito importante, nao s6
pelo produto em si, mas pelo
facto de criar condigoes para que
o ecoponto funcione melhor.

Os ecopontos estdo amplamente
difundidos, ja toda a gente sabe o

que sdo, 0 que era necessario
agora era criar as condigdes a
jusante e a montante para que
esses equipamentos funcionassem
melhor.

Era necessario dotar as pessoas de
meios para poderem fazer uma
melhor separagdo em casa antes
de irem a esses equipamentos
depositar os residuos.

Este novo produto da resposta a
isso e € algo que toda a gente
reclamava, pois era um problema
ter de se usar sacos para realizar a
separagao em casa.

4

Quais sao as expectativas face a
comercializacdo deste produto?
Posso dizer que a expectativa da
SPV e da OTTO passava pela
venda de uma quantidade minima
de 10 mil contentores por ano.
Sucede que nés num més ja quase
atingimos esses 10 mil. Assim,
achamos que poderemos atingir
valores de venda que a partida
ndo esperavamos alcancar.

Penso que este é um sinal de que
é reconhecida uma eficacia ao
produto e que esta era de facto
uma lacuna existente.

O mais importante é com isto
conseguirmos melhorar os indices
de recolha selectiva do pais.

Desde a sua implementacao em
1996, a OTTO Portugal tem
registado um grande crescimento.
Como explica esta evolucao?



Em primeiro lugar, € preciso referir
que o mercado do ambiente era
um mercado incipiente. Esta deve
ser uma das areas de negdcios
que sofreu maior desenvolvimento
nos Gltimos anos. Penso que os
resultados da OTTO derivam da
credibilidade da empresa no
mercado.

Quando os mercados comecam a
aparecer é normal, nesta e em
qualquer outra area de negdcio,
aparecerem o0s curiosos, mas julgo
que com o tempo o mercado
selecciona os que tém a postura
de continuidade, os que estdo de
forma consolidada no mercado.
Assim, a escolha passa por quem
apresenta aos seus parceiros
solugdes ndo pontuais, mas sim
crediveis e de médio e longo
prazo. Mais que vender produtos,
nds apresentamos solugdes.

Por outro lado, o facto da OTTO
Portugal fazer parte um grupo que
€ lider mundial, com uma grande
experiéncia, da-nos a capacidade
de apresentar solugdes aos
clientes que outros produtores ndo
terdo. No mercado de contentores
de residuos, a OTTO ndo tem
concorrentes directos em Portugal,
porque a OTTO € a Unica
empresa que cobre um vasto
leque de solugdes. Por segmento,
existem varios concorrentes, mas
a OTTO € a Unica que consegue
estar presente em todos os
segmentos.

Neste momento a OTTO quer
evoluir de simples fabricante e
fornecedor de contentores de
residuos para a prestacao de
servicos de gestdo, manutencao e
recolha. Como esta a decorrer este
processo?

A OTTO pode fazé-loeja o
propusemos. Este é um debate
que nao tem sido facil, até porque
os clientes muitas vezes ndo tém
enquadramento financeiro para
suportar a quantidade de
ecopontos existentes. N&s
pensamos que estes equipamentos
ndo sdo baratos e que tem de se
manter a sua funcionalidade.

Julgamos por isso que era bom
passar a uma nova fase, a um
projecto de manutengao.

Assim, seria possivel aumentar o
tempo de vida desses produtos, o
que, por um lado traz vantagens
financeiras aos clientes e, por
outro, permite manter os
ecopontos com um aspecto
agradavel, factor importante na
funcao que se espera que
desempenhem. Infelizmente o
ecoponto nem sempre € um sitio
agradavel, achamos importante
para a propria reciclagem que
estes equipamentos estejam em
bom estado, limpos, de modo a
ndo ser confrangedor ir [a
depositar os residuos.

Além dos ecopontos domésticos,
quais sao as novas apostas da
oTT1O?

Uma das solugdes que temos
vindo a apresentar ha pouco mais
de um més e que tem tido grande
receptividade é um contentor
semi-enterrado. Este equipamento
ndo é da area da reciclagem,
embora também possa ser usado
para matérias reciclaveis. Trata-se
de um contentor de grande
capacidade, com 3 metros
cubicos, e que tem todo o sistema
de funcionamento, de abertura e
elevacao, semelhante aos
ecopontos. Isto na nossa
perspectiva tem duas vantagens.
Por um lado, enquadra-se em
termos estéticos com 0s nossos
ecopontos, pois tem um design
semelhante, o que permitira fazer
um conjunto. Por outro lado,
como o sistema de recolha é igual
ao dos ecopontos, com uma
mesma viatura tanto se pode fazer

recolha selectiva como de
indiferenciados.

Outro projecto é o do contentor
com um aditivo, inserido aquando
da injecgao do plastico nos
contentores, que retarda a
decomposicao dos residuos
organicos, reduzindo os odores e
permitindo um maior espago
temporal entre recolha.

Além de director-geral da OTTO
Portugal foi nomeado para dirigir a
OTTO Espanha, como surgiu este

desafio? QUANDO 0S
A proposta surgiu um pouco para  MERCADOS COMEGAM
tentar transferir a estratégia que A APARECER E
tinha sido transmitida em Portugal  NORMAL, NESTA E EM
para Espanha. Este foi um sintoma  guaLoUER OUTRA AREA
de que 0 grupo estd satisfeito com g NEGOCIO,
consegudos nonosapale A \ESEREN €S
operagées/ ao contréris do.que ¢ CURIOSOS, MAS
habitual em termos empresariais, JULGO OUE COR 0
e toda a logistica de Portugal e TEMPO 0 MERGADO
Espanha estdo centralizadas em SELEGGIONA 05 QUE
Portugal, onde se encontra TEM A POSTURA DE
também o centro de decisao, CONTINUIDADE, 0S
embora obviamente em QUE ESTAO DE FORMA
coordenacdo com o grupo. CONSOLIDADA NO
MERCADO.

Que quadro faz da situacdo
espanhola?

Em Espanha, encontro uma
situagdo onde ndo se pode falar
de um mercado espanhol, existem
varios mercados, todos eles
bastantes complicados. L4 o
mercado é mais fechado em
comparagao com o nosso, dado
que 0s portugueses sao mais
receptivos a novidades e novos
conceitos

Apesar de ser um mercado dificil
e aliciante, espero a médio prazo
obter resultados visiveis. u

NO TERCEIRO TRIMESTRE DE 2004 OTTO PORTUGAL CRESCE 12%

A OTTO Portugal registou no terceiro trimestre deste ano um crescimento de
12,2 por cento face aos primeiros nove meses de 2003, com uma facturagdo de
quatro milhGes de euros.

“Um dos factores para o crescimento da empresa € a entrada no mercado dos
ecopontos domésticos, numa parceria com a Sociedade Ponto Verde”, explicou a
empresa em comunicado.

A OTTO Portugal possui uma quota de mercado superior a 60% no mercado de
contentores para residuos, tendo as Associagdes de Municipios e as empresas
multimunicipais como principais clientes.
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E NECESSARIO ENCONTRAR UM EQUILIBRIO NA RELAGAO ENTRE 0S DIFERENTES TIPOS DE EMBALAGEM.

'revencan
0 reducao

B PARA MINIMIZAR IMPACTE AMBI

13 Origem -~

6|

MINIMIZAR o impacte ambiental
dos residuos das embalagens e
optimizar as dimensoes da
embalagem, de forma a evitar
situacdes de excesso ou défice de
material, sdo os objectivos da
prevencao por redugdo na origem.
Consciente da necessidade de
reducdo dos residuos sélidos e
da urgéncia da resposta as
indicagbes dadas pela Directiva
94/62/CE, a industria embaladora
tem procurado desenvolver este
tipo de acgdes.

De acordo com esta directiva,

AL DAS EMBALAGENS

entende-se por prevencgdo a
reducdo da quantidade e
nocividade para o ambiente dos
materiais e substancias utilizadas
nas embalagens, bem como das
proprias embalagens e os seus
residuos, ao nivel do processo de
producdo e nas fases de
distribuicdo, utilizacdo e
eliminacdo, por meio do
desenvolvimento de produtos e
tecnologias limpas.

Por seu lado, a norma sobre
prevencgao EN 13428, do Comité
Europeu de Normalizagao,

define “prevencao por redugao
na origem” como um processo
dirigido para a obtengdo de um
peso e/ou volume minimo
adequado, relativamente a todo
o tipo de embalagens (primaria,
secundaria e terciaria), mantendo
ao mesmo tempo o seu
desempenho e a aceitagio por
parte do utilizador, permitindo a
reducdo do impacte ambiental.
Assim, é necessario contrariar
situacdes de excesso de
embalagem, mas com especial
atengao para o perigo de sub
dimensionamento.

Caso a embalagem nao
apresente a devida robustez e
nao proporcione a necessaria
proteccdo durante toda a cadeia
de distribuicdo e consumo
podera atingir o ponto de
ruptura, que originard a perda e
inutilizacdo do seu contetdo,
além da perda da prépria
embalagem. Esta falha podera
originar efeitos negativos
acrescidos, quer a nivel
econémico, quer ambiental.

E necessdrio encontrar um
equilibrio na relagao entre os
diferentes tipos de embalagem,
de modo a evitar que a redugao
excessiva num dos componentes
implique uma sobrecarga de
material nos outros, o que
também seria nefasto em termos
de impacto global.

Neste dominio, a Sociedade
Ponto Verde, S.A. e a EMBOPAR
- Embalagens de Portugal, SGPS,
S.A., depois do langamento do
primeiro catalogo da prevengao
em 2002, voltaram este ano a
recolher e reunir numa
publicacao alguns exemplos
nacionais de prevengao
relacionados com praticas de
reducdo na origem, a
semelhanca do que sucede em
varios Estados-Membros da
Unido Europeia e de forma a
poder transmitir e dar
conhecimento de variadas
iniciativas desencadeadas pelas
empresas embaladoras
portuguesas. =



0S CALCULOS REALIZADOS PARA 0S VARIOS TIPOS DE EMBALAGENS TIVERAM POR BASE A UNIDADE DE VENDA A0 CONSUMIDOR

ACCOES PREVENTIVAS APRESENTADAS
NOS CATALOGOS DA EMBOPAR PERMITEM

Poupanca anual superior
3 0 400 toneladas

UMA POUPANCA anual de
material nas embalagens superior
a 5300 toneladas foi o resultado
das acgoes de prevengao por
reducdo na origem apresentadas
nas duas edigdes do catalogo da
prevencao da EMBOPAR.

A primeira publicacdo, lancada
em 2002, apresentava 29
exemplos de acgbes de prevengio
por redugdo na origem
desenvolvidas por empresas

de uma série de unidades de
venda ou de embalagens
agrupadas.

Nos exemplos apresentados pela
EMBOPAR s3o referidos os
diferentes niveis de actuagdo que
deram origem ao processo de
prevencao.

Assim, a ac¢ao preventiva

pode ter incidido sobre a
concepgao do produto,
acondicionamento do produto,

reciclagem e sobre a
matéria-prima secundaria.

Na maior parte dos casos, a
prevencao resultou da conjugagao
de diferentes niveis de actuacao,
sendo que em cada nivel importa
atender a alguns aspectos
importantes (ver quadro). Por
exemplo, no que toca a
concepgao, € preciso saber se
existiu uma modificacao das
dimensdes do produto ou se a sua
concentracao foi alterada.

A optimizagao dimensional da
embalagem (87,7% do total de
exemplos das duas edi¢des) foi o
nivel de actuagdo onde se registou
um maior nimero de ac¢des.
Nestes catdlogos da EMBOPAR
participaram as empresas Fabricas
Triunfo, Johnson’s Wax, Empresa
das Aguas de Castelo de Vide,
LeverElida, Nestlé, Nova Delta,
Refrige, Sociedade Central de

smentaw

accionistas da EMBOPAR e o simplificagcdo da embalagem, Cervejas, Sogrape, Unilever A PRIMEIRA
segundo catalogo, publicado em optimizagao dimensional da Bestfoods, Procter&Gamble, PUBLICAGAO,
2004, ilustra 28. embalagem ou do residuo de Empresa de Cervejas da Madeira, LANGADA EM 2002,
Para este balanco quantitativo, os embalagem, processo de fabrico Sociedade Agua do Luso, Sovena e  APRESENTAVA 29
célculos realizados para os varios da embalagem, processo de Unicer. EXEMPLOS DE ACGOES
tipos de embalagens tiveram por DE PREVENGAO POR
Ease a U,g'dade de Venda 20 NIVEL DE ACTUAGAO ASPECTOS A CONSIDERAR e

onsumidor.
No ambito das acgdes preventivas, EMPRESAS
apresentadas nas publicagdes da c _ As dimensdes do broduto dificadas? ACCIONISTAS DR

oncepgao s dimensées do produto foram modificadas?
EMBO~PAR’ for;ilm efectuadas A concentragdo do produto foi alterada? EMBOPAR E 0 P
alteracdes ao nivel da embalagem Foi aplicado o conceito 2 em 12 SEGUNDO CATALOGO,
priméria, que registou a maior Acondicionamento O produto foi comprimido ou compactado? PUBLICADO EM 2004,
incidéncia de accdes, com 82.5 % Melhoraram-se as técnicas de enchimento e ensacagem? ILUSTRA 28
do total de 57 e %mp’los ! Eliminaram-se espacos vazios? :
X ’
(26,3%). e T} . .
L. Simplificacao Foi implementado um sistema de eco-recarga?

Por embalagem primdria entende- Foram eliminados componentes da embalagem?
-se qualquer embalagem concebida Houve integracao de fungées nos componentes da
de modo a constituir uma unidade _ _ embalagem? _
d d tilizador final Optimizacao dimensional | A forma da embalagem foi alterada?

€ ven a para o utilizador hnal ou Foi melhorada a relacdo entre o volume (ou peso)
consumidor no ponto de venda. da embalagem e o do seu contetido?
A em m ndaria é Processo de fabrico Houve uma melhoria ao nivel das técnicas de fabricagao?

e alagem secundaria e
) arl i < P =
concebida para constituir no local Verificou-se uma evolugdo nos materiais utilizados?
unidades de venda,
independentemente destas assim Optimizacao dimensional | A embalager’n depois de usada é facilmente colapsavel
didas ao consumidor ou compactével?

serem ven Processo de reciclagem Reduziu-se o tipo de materiais que constituem a embalagem?

. . 8 P q g
final ou de esta embalagem servir Foram considerados aspectos de compatibilidade entre
apenas como meio de 0s materiais?
agrovisi onamento Reduziu-se a nocividade ao nivel da incorporagéo de aditivos,

d b |. Lo colas, vernizes, tintas e pigmentos?
No caso da emba flgem terciaria, Matéria-prima secundaria | Foi incorporado material reciclado no fabrico da embalagem?
esta serve para facilitar o transporte
[



ENTREVISTA

Prevencao Hlustra consciéncia

ambiental das empresas

PEDRO SILVEIRA, DIRECTOR DE AMBIENTE DA CENTRAL DE CERVEJAS

8|

A REDUGAO NA ORIGEM E, EM
PRIMEIRO LUGAR, UMA
ILUSTRAGAO DA CONSCIENCIA
AMBIENTAL DA EMPRESA,
DEFINIDA DE FORMA EXPLICITA
NA SUA POLITICA AMBIENTAL. A
LUZ DESSA CONSCIENCIA, A
EMPRESA PROCURA MINIMIZAR
IMPACTES AMBIENTAIS E, EM
SIMULTANEO, MINIMIZAR A

PRODUGAO DE RESIDUOS. ESTA
E UMA DAS IDEIAS LANGADAS
POR PEDRO SILVEIRA,
DIRECTOR DE AMBIENTE DR
CENTRAL DE CERVEJAS, EM
ENTREVISTA A RECICLA.

Como analisa, de forma geral, a
actual situacdo da reciclagem em
Portugal?

Tem sido efectuado um enorme
esforco, nomeadamente através
da SPV, no sentido de sensibilizar
os consumidores para a
necessidade de separar os
residuos de embalagens. Contudo,
haverd ainda um largo caminho a
percorrer, que passa
essencialmente pela formagao e
alteragdo de comportamentos,
acompanhado obviamente pela
criagdo de condigbes para
escoamento dos residuos triados,
em termos estruturais, técnicos, e
respeitando o regime juridico
vigente. A prorrogagdo do prazo

de atingimento da meta minima
de reciclagem global para
Portugal, juntamente com dois
outros estados membros da Unido
Europeia, ilustra o esforgo
suplementar que o pais terd de
fazer para ombrear com os
restantes parceiros europeus nesta
matéria.

Quais sao as vantagens/desvanta-
gens da reducao na origem para as
empresas envolvidas no projecto
da Embopar e para o processo de
reciclagem?

Como sabemos a reducio da
poluicdo na fonte é o primeiro
passo para a implementagao das
boas praticas ambientais e

constitui o primeiro “R” da
conhecida politica dos 3 “R’s”
(Reduzir, Reutilizar, Reciclar).
Assim, a prevencao por redugido
na origem comega por ser uma
ilustracdo da consciéncia
ambiental da empresa, definida de
forma explicita na sua Politica
Ambiental: minimizar impactes
ambientais e concomitantemente
minimizar a produgao de
residuos.

Sempre que se verifica a produgao
de um residuo, existe um
desperdicio que tem
necessariamente um custo.
Minimizando esse residuo
estamos também a reduzir custos
com embalagem e posteriormente



com residuo de embalagem.
Obviamente inerente a uma
reducdo do peso da embalagem,
esta associada uma minimizagao
do impacte ambiental decorrente
do transporte do mesmo volume
de produto, mas com menos peso
transportado. A desvantagem
inerente a redugdo na origem
poderd ser um sacrificio da
apresentagao, que se pretende
apelativa/diferenciada face ao
consumidor, ou seja, um sacrificio
de Marketing.

Considera que a prevencao na
origem devera ser uma prioridade
face a optimizacdo do processo de
reciclagem?

Sem divida, sé ndo o seria se se
verificasse um gradiente
significativo do valor
acrescentado, o que, em
tratamento fim de linha raramente
acontece.

A prevengdo € uma prioridade nas
duas vertentes indissociaveis,
técnica e econdmica, e constitui
um dos pilares do
desenvolvimento sustentavel.

Quais foram as alteracoes e accoes
efectuadas pela sua empresa ao
nivel dos seus produtos presentes
na publicacdo da Embopar?

As alteragdes introduzidas na
embalagem passaram pela
substituicdo da capsula
constituida por dois tipos de
plastico (PE+PP) para uma cdpsula
s6 em PP, proporcionando uma
reducdo de 0,2 gramas no peso da
garrafa JOI, sumo sem gas em
garrafa PET (1.5 L).

A outra alteragdo foi a redugao de
espessura do corpo da lata de
cerveja Sagres e Imperial,
passando de 0,23 mm para 0,22
mm, permitindo deste modo uma
reducdo de 1,2 gramas no peso
final de cada embalagem
primaria.

Que tipo de estudos tiveram de ser
efectuados pela Central de
Cervejas para alcancar o produto
final?

0 DESEMPENHO FUNCIONAL DAS EMBALAGENS NAO DEVE SER POSTU EM CAUSA, MESMO QUE HAJA
NECESSIDADE DE EFECTUAR ALTERAGOES CLARAMENTE IDENTIFICAVEIS PELOS CONSUMIDORES. TEMOS
EFECTUADO ESTUDOS JUNTO DO CONSUMIDOR QUE REVELAM UMA PREOCUPAGAO CRESCENTE COM 0S
RESIDUOS DE EMBALAGEM, PRINCIPALMENTE JUNTO DAS CAMADAS MAIS JOVENS.

Os estudos levados a cabo foram
essencialmente de natureza
técnica, de modo a garantir a
adequada protecgdo mecanica,
quimica, biolégica e contaram com
a preciosa colaboragdo dos nossos
fornecedores de embalagens.

Que dificuldades encontraram
para alcancar os objectivos
pretendidos e que balanco faz
destas acgoes de prevencao?

As dificuldades foram de natureza
técnica e estao relacionadas com
0 compromisso de assegurar a
funcionalidade da embalagem
sendo o balanco francamente
positivo.

Estas préticas de reducdo na
Origem tiveram em conta a
necessidade de salvaguardar o
desempenho funcional das
embalagens ou a sua aceitacao
pelo consumidor final. Como foi
desenvolvido este processo?

O desempenho funcional das
embalagens ndo deve ser posto
em causa, mesmo que haja
necessidade de efectuar alteragoes
claramente identificaveis pelos
consumidores. Temos efectuado
estudos junto do consumidor que
revelam uma preocupacao
crescente com os residuos de
embalagem, principalmente junto
das camadas mais jovens.

A Unido Europeia, através da
nova Directiva 2004/12/CE,
relativa a embalagens e residuos
de embalagens, incitou e
reforcou a necessidade de
adopcao, pelos Estados-
Membros, de medidas orientadas
para a minimizacdo dos impactos
ambientais das embalagens.
Como vé o esfor¢o das empresas
embaladoras, em resposta a esta
necessidade?

O esforgo das empresas
embaladoras constitui uma
evidéncia da inovacao e
pré-actividade da inddstria. O
objectivo da industria é vender
os seus produtos mas para tal é
necessdrio acondiciona-los
respeitando regras, normas e
legislagdo aplicdvel, tornando a
embalagem apelativa para o
consumidor.

Como inicialmente foi referido
na implementacdo da politica
dos trés “R’s” o primeiro “R” é
incumbeéncia significativa das
inddstrias, este esforco insere-se
na prevengao aludida no artigo
4° da Directiva 2004/12/CE, pois
tratam-se de projectos
destinados a introduzir a
responsabilidade do produtor na
minimizagdo do impacte
ambiental das embalagens em
consondncia com os operadores
econémicos. =



